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EDITORIAL e

Este nimero da Revista Signo é uma apresentagio do curso de
Comunicagio Social da UNISC, suas propostas, trabalhos de professores e
pesquisadores da drea de comunicagio social.

Constam dele artigos sobre ensino e comunicagfo, politica, musica,
cultura popular, difusdo de tecnologia, modernizagio. -

A professora Christa Berger, que realizou a aula inaugural do Curso,
propde o seu trabalho em duas perspectivas: a comunicagao enquanto campo
de estudo e a comunicagdo como campo que constitui € configura a
sociedade.

O professor Adair Peruzzolo tem a preocupagio em analisar a atividade
politica enquanto uma atividade comunicacional. Para isto ele parte de
estudos teéricos da comunicagdo em duas vias: primeiramente a inovagdo
conceitual que acontece no interior da tecnologia orienta um certo modo de
pensar; segundo a oportunidade de repensar os suportes tedricos da
comunicagio envolvem as atividades politicas administrativas.

A professora Ana Maria Strohschoen analisa o significado da
comunicacio no meio rural numa perspectiva sociolégica. Neste texto, a
interagio simbélica se constitui num processo em constante mudanga,
multifacetério do ato social da comunicagdo. Situa-se inicialmente, a cultura
do fumo dentro de uma realidade agraria que € a agroindiistria € o sistema
integrado e, posteriormente, como as relagdes integrador/integrado interagem
no seu processo interpretativo.

O professor Gustavo Finkler escolhe como tema a midia, a moda e a
misica para analisar a mdsica popular brasileira a partir de suas relagdes
com a dita inddstria cultural.

O artigo de Cristina Tessari resulta de uma série de pesquisas
desenvolvidas inicialmente para o curso de pds-graduagio em Editoragdo,
Postgraduation Diploma in Advanced Studie in Publishing, da Oxford
Brookes University, Oxford, Inglaterra, a partir de setembro de 1993. As
informacSes aqui presentes visam apresentar ao leitor algumas das
caracteristicas bdsicas relacionadas a INTERNET. Dentre elas, sua origem,
funcionamento, conexdes e principais ferramentas. Além disso, duas de suas
principais aplicagSes sio abordadas: o uso da rede junto a entidades
académicas e seu potencial como atual ferramenta de marketing.

A professora Marli Hatje apresenta sua proposta na drea do jornalismo
especializado e sua importincia dentro dos curriculos de Comunicagio



Social.

A professora Maria Henriqueta Creidy Satt desenvolve seu trabalho a
partir da antropologia visual, concebida e exercida como um campo de
conhecimento onde se opera um encontro entre dois comportamentos
estéticos: o pesquisador e o da comunidade étnica pesquisada.

O presente trabalho, do professor Carlos Ayres, representa um breve
estudo da linguagem da propaganda numa perspectiva semidtica. Objetiva-
se demonstrar que a producio de sentido estd associada a relagdes signicas
e que estas sdo determinantes do processo de apropria¢do das mensagens
publicitérias veiculadas através das mais variadas propagandas.

.Num primeiro momento, sio feitas algumas discussbes de cariter
teérico. Posteriormente, parte-se para a anélise de cartazes de propaganda
utilizados nas campanhas publicitirias do Guaranad Antdrtica, da Cerveja
Antirtica e da Cerveja Brahma. Além disso, apresenta-se uma breve andlise
de alguns comerciais veiculados pela televisdo, em razfio da campanha
publicitdria da Cerveja Brahma.

O académico César Machado discute a articulag@o de lagos de poder
entre a inser¢do do Estado no tecido social e o papel dos meios de
comunicagdo. Sua andlise ndo considera a midia a partir de um quadro de
determinaco, mas como elemento subsidiador de uma prética discursiva e
de poder na sociedade.




