COMUNICACAO E PRATICA POLITICA

Adair C Peruzzolo *

A preocupagio com os estudos tedricos da comunicagio constitni-se
presentemente em duplo proveito: primeiramente, a inovagéo conceitual que
acontece no interior da tecnologia orienta um certo modo de pensamento;
segundo, a oportunidade de repensar os suportes tedricos da comunicagio
envolvem principalmente as atividades politicas e administrativas.

As preferéncias pessoais - experiéncias ¢ interesses - de saber,
compreender e analisar os fatos comunicacionais sio pela 6tica sociolégica.
O ponto de vista sociolégico € j4 um lugar de visdao do acontecimento. Sendo
um lugar, ¢ um modo singular que nfio esgota, nem pretende esgotar, a andlise
das relacdes de forga dos processos sociais. Também nio pretende ser énico,
mas uma posi¢ao na extensio da linha do pensamento. Como diz Deleuze, é
importante ndo fazer o ponto, antes tragar linhas, fazer a experimentacio,
construindo as "prudéncias e métodos necessdrios", nao de modo subjetivo,
mas de modo individualizado. O problema néo ¢ a individualidade, mas a
subjetividade.

1 A PRATICA POLITICA COMO PROCESSO
COMUNICACIONAL

A atividade politica é essencialmente uma atividade comunicacional.
Intencionalmente comunicacional. Sejam quais forem os procedimentos aos
quais recorra, a atividade politica desenvolve-se necessariamente no contato
com os destinatdrios da a¢@o politica.

Tem-se j4 desenvolvido em outros trabalhos os conceitos fundamentais
do que se dimensiona como fendmeno da comunicagio (Peruzzolo, 1989,
1993), néo obstante isso, torna-se¢ necessdrio retomar aqui, mesmo que
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resumidamente, as idéias basicas, primeiramente para consignar que .

atividade politica € um processo essencialmente comunicacional; e, em
seguida, para visualizar os aspectos que hoje j4 merecemnovo direcionamenty

em razao das pesquisas, dos estudos e debates desenvolvidos nesse campo,
que se mostra socialmente fértil e proficuo.

ndo é necessdrio procurar se uma idéia é exata ou
verdadeira. E necessdrio procurar toda uma outra
idéia, alids, num outro dominio, tal que entre os
dois alguma coisa se passe, que ndo,fzste]a nem em
um nem em outro. Ora, esta outra idéia, a ge’nr‘e hdao
a encontra sozinho geralmente, é ne’cessar_'r.o um
acaso, ou que alguém vé-la dé. Nc‘io.e preciso ser
sdabio, saber ou reconhecertal c{omz’mg, mas captar
isso aqui ou aquilo ld em dominios muito diferentes
(Deleuze/Pamet, 77:16).

1.1. A Questéio do Pensar Politica em Comunicacio

Trata-se, pois, de pensar o politico a partir do fenémeno da comunicagio
tomado como fendmeno cultural, A questdo de pensar € uma questio de
"meio", diz Deleuze. Se pensar € percorrer lingiiisticamente uma questio at
compd-la, ¢ também uma questio de comportamento geogrifico -
metéfora, como alerta Delenze - porque pensar € pensar a experiéncia,
Embora nio possa ser dita, ela incessantemente feita, mesmo que ndo possa
ser incessante e integralmente dita tal qual é.

Nido deveria citar Deleuze. Ele & de opinido que ndo se deve nada
interpretar nem Jjulgar; que nio se deve - ndo, nio € bem nio se deve, seria
uma questao de ética - nio se pode falar em nome dos outros. E uma questiio
de legitimidade. Pelo seu gosto € preciso "achar, encontrar, roubar, em vez

de regrar, reconhecer ¢ Jjulgar'. Nio foi muito diferente, me parece, a
postura de Foucault (36: 143), quando dizia: "0 inico reconhecimento que se
pode ter com um pensamento como o de Nietzsche, é precisamente utilizd-lo,
deformd-lo, fazé-lo ranger, gritar”.

Claro, Foucault podia tudo isso dizer do interior de sua criatividade
vigorosa, enfim, era Foucauit, Mas Deleuze nio deixa por menos, encoraja
a0 pensamento: “Nada de idéias certas, somente idéias".

Nio se vai fazer de conta que esteja roubando Delenze. Nio € na
citagdo que se situa o rapto, o “pick-up". Citar pode ser pldgio, mas capturar
aidéia, a palavra, 0 gesto, € realizar um devir. E achar.,

sem o Assim, ndo selevaa pretegsﬁo de m'u'dar coisa alguma. NiTrzcj, ::g:;;i
: ézvefdadc. Apenas uma outra idéia dz: que Jz s:l ::I\lr:(.) ?;pre::: rll)trlg s
avi e ela flui mais quanto mai 3
2:;3:1:;:1[::: (111‘;8 miltiplas relagcdes de suas forgas. E uma questdo de
mteﬂs;i:::; é a arte de construir questdes e a arte de construir um EIOBSI?EE
é muito importante, afirma Deleuze. fnventa-se um problema, uma posic
: antes de achar a resposta. )
d° pro(gl:)g:)at;esso metodolégico (essa ndo é uma bf)a exgg‘essao)ﬁ;1 Dl:;z:f
entende que nfo hd métodos, hi estilos- é 0 al?;f:?;zzcioNZ :?:co rio mdos,
somente que essa linguagem nio € a mesmzi . i con fos
igual. Dai, ndo haver método, somentc? festﬂos. ) e}s 1.
:grrlzzd:t;z;?o Zcillf: afi':lma a difer;ncf‘a c’le clada um, a estrangeiridade na prépria
i ilo € algo de insubstituivel. -
hnguax‘&(p?r:ltclile(:' 2oan;gunicagz’io ou politica é ter uma lingua menor :(; ;nie:)r;g
da prépria lingua. E fazer uma linha dz? fuga. Usa.r a comiinlctégcnicas o
procedimento ou o enfoque politico, mais do que utlllzar’cer‘ als’ nicas ou
seguir certas etapas, é discorrer, r'chegaijff gaguejarnapropria ”;3 do’ o
determinados conceitos-chaves. O conceito, na ex?ressao, em aula, N p of.
Maircio Tavares d'Amaral, sendo o tamanho do pé deﬂ quem anda... Stilglé
tanto a comunicagao quanto a politica sdo uma cox}c.hgao eo orde;gmen de
pensamento. Por isso quando alguém diz "ndo ¢ isso, porque tze; ;z;; "
implica o assim ¢ 0 assado...”, estid trocando um termo por outro.parﬂantende ‘
relagBes de forgas, de representagio, que ele pessoalmen;e aiss;;nI oot
que pensa que o interlocutor ndo est4 representando de modo igualp ordue os
conceitos sdo intensidades, como as cores, 0s SOns, as imagens, q‘f% comven
ou ndo, que passam Ou permanecem. Nas palavras de Dt?leuze, o) cada
palavra cada um de nés pée seu sentido ou ao menos sua imagem g

"
Jfreqiiéncia um contra-senso”.

O pick-up ou o duplo rapto, a evolugdo aparalela,
nao se faz entre pessoas, se fazentre asidéias, cada
uma se desterritorializando na outra, seguindo
uma linha ou linhas que néo estio nem em um nem

€m outro, e que comportam um "bloco” (Deleuze/
Parnet, 77:25).

Uma boa maneira de ler um livro, ouvir um falante, apreciar uma obra,

concerne sempre a0 seu uso, quer multiplicando quer possibilitando que eles

criem uma lingua no interior daquela que o usudrio possui. Entio
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Esse velamento, forte cardcter de ambigitidade da comunicagio humana,
¢ acondigfo da possibilidade de informag&o mais ampla, também a condicio

da possibilidade de pensamento mais vasto, como € o do homem em face ag.

dos animais, da singularidade e da multiplicidade.

1.2. A Questio do Modelo de Com.unicagﬁo

Tem-se preferéncia, sabendo-se que em toda escolha h rentinciae que -
toda conceituacdo obriga a calar algo, por considerar a comunicagio a partir-
da natureza.relacional do homem, pois, é assim que ele se define na
ontogénese. Ele se define pela cadeia de suas relagdes. Por isso procura-se .

operar a ado¢do de um conceito minimo de comunicagdio, que & mais

indicativo de sua estrutura que de sua defini¢io, mas que permite compreender -
a fluidez dos acontecimentos sociais quer no seu fazer-se, quase sempre

ténue e ambigiio, quer no seu estado de institucionalizagfio. Toma-se, por
conseguinte, o conceito de comunicagio como relagio (ndo que toda relagio
seja comunicagio mas, sim, que toda comunicagio precisa ser uma relaggo).

Assim, A e B entram em relagio de comunica¢io através de uma
materialidade C: Ae==R

C
Os estudos feitos sobre o pensamento de Deleuze levam a dar outra
intensidade ao elemento "C" da relagio de comunicacio, nio presente oundo
salientada nos modelos dominantes em nosso meio. O encontro comunicativo
nao se dinemem "A" nem em "B" mas, sim, em "C". O encontro se faz no
"entre” os comunicantes. O lugar do encontro estd no "fora” das
individualidades. E ali que acontece o movimento do devir de ambos, muito
embora se conceitue comunicagio como sendo a relacio acontecida entre A
e B, através do meio material de relagdo: C. Esta formulagio coloca C como
sendo uma condigio de possibilidade, em termos deleuzeanos, relacéo entre
AeCeBeCeAecBeBeA,a conjungio "¢" expressando uma relagdo sem
causalidades. Como diz Deleuze, "as relagBes sGo exteriores a seus termos”
e irredutiveis a eles. A posi¢do deleuzeana quer, entretanto, quebrar
alinhamentos outros: "As relagdes estdo no meio, e existem como tais. Esta
exterioridade das relagées nio é um principio, é um protesto vital contra os
principios”,

Os comunicantes A e B nioSE comunicam, mas a comunicagio ocorre
entre eles. E ENTRE ambos, sem metéfora, que acontece o agenciamento.
(Os agenciamentos sio composi¢des de forgas). As individualidades sio
incomunicéveis. O comunicavel € o "fora", o "entre" elas.

A relagio é uma ligagdo estabelecida entre dois agenciantes que sio
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-. neca exigéncia da impulsio da vida, quer dizer, uma relagéo com vistas a ser.
um

- na base uma necessidade, a necessidade mais vital sendo a prép::}a
Te]':l 30 de comunicagio, paraa conservagio do individuo paraa conservaggo

' ge' §pécie Desse modo, ela é a forca de fazer sentido, uma vez que o sentido
ae .
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rmos ("termo”, ndo fio sentido lingiifstico, mas no seu sentido etimoldgico
te \
" de terminagdo, extremidade).

Antropologicamente considerada, a relagéo de comunicagdo parte da}
idade de se comunicar com o outro para a sobrevivéncia. A relacéo é

t4 na relagdo. ) o . )
it A especificidade dessa relagdo de comunicagdo se situa no nivel da

representagdo que consiste, justamti:nte', na representagio c;)irgﬁig;g;) :ii:
comunicar que, por sua vez, se 1n~st1tu1 como nova lf)éos ilidade de
relacionamento. Assim, em toda relagio de comunicagao um tr p"o oo
relacional: a relagio entre A e B, termos da relagdo fie comunicag ém s
relagdes A e C e B ¢ C, sendo C o meio de comunicar, (gﬁm;r?jfme];te
elemento que se pde para encontrar-se com o outro e onde se dd efeti

0 encontro).
1.3. Comunicar-se "EM" algo

Nio que o vocébulo "comunicagdo” dmesigne.por si mgsrgf)lou;g
significado determinado, mas na form.a daE relagdo dese}g-se a}i)roxxmd loao
sentido afirmado na sua origem etimilégica, que o Latim vulgar re:] 111
"communis” e, daf, a "communicare” (p&r j'unto_, por em comum, parti I ar...t)o,
onde o "pér junto” e o "pdr em-comurmn" 1mphgarn no dwerso(,i que1 ; Iﬁ)gsde
para produzir o encontro, e nos termos que se 11ga£n - te:_rrposCI a remc:::rosas
comunicagdio - muito embora a "comun-idade" fugidia de nu

0 nicag#o. |
rela‘:‘o;’«;e‘if;: O;r:;ticufar, o pensamento de Deleuze proporciona um
entendimento diverso do que sempre se tem colocadq a refpmto‘da 1nte£agao,
da troca de elementos, da reciprocidade na comunicagio. A_ interagdo e 2
troca ndo so elementos essenciais da comunicag’fio, mas poss;bﬂu}ades gue
qualificam a relagio de comunicagio. A reciprocidade, todz_ma, néo est nrﬁ
ato de comunicag¢do mas na sua natureza'mesma, ou seja, a mensgfede
organizada é primeiramente respostaa necesmdad? do outroparaa :;eces::r :1- e
prépria. Daf o cardcter de sua aceitagédo (reccpgao) pelo %utro, ) “Cod 1o
estaria fora do campo de estimulagdo perceptiva do ser. E a questdo do q

omunicagao...
) mengvgifi?nltl:r:ente, ha ufn ganho nessaempostagao tedrica, ndoem vel"dad;é
mas em perspectiva, que aparece quando Deleuze trabalha o conceito
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devir. No processo de comunicagio, hd Jjustamente o "fora", o "entre" os
comunicantes, que é agenciado entre eles sem que tal agenciamento produza
uma nova identidade. Ndo hd soma, ou methor dito, soma-se sem totalizar.
O "entre" € um territ6rio, que ndo pré-existe, mas que se forma com o agir
comunicacional, um jogo que sé existe enquanto se joga.

O encontro dos comunicantes sio devires que

ndo séo fendmenos de imitagdo nem de assimilagdo,
mas de dupla captura, de evolucdo néio paralela, de
nipcias entre dois reinos. As nipcias sdo sempre
contra natureza. As nipcias, é o contrdrio de um
par (Deleuze/Parnet, 77:8).

Duas coisas sdo aqui importantes. Primeiro, as nipcias sdo sempre
contra-natureza, porque um nio estd contido como exigéncia do outro para
serem ou virem a ser. Segundo, a dupla captura, como o encontro da orquidea

€ a vespa, realiza um devir-vespa da orquidea e um devir-orquidea da vespa.
Na expressio de Deleuze (77:13),

ndo é um termo que se torna outro, todavia cada um
€nContra o outro, um s6 devir que ndo é comum aos
dois, pois que eles nada tém a ver um com o outro,
mas que estd entre os dois, que tem sua propria
direcdo, um bloco de devir, uma evolugdo a-
paralela. Estd ai a dupla captura, a vespa E (ET,
grifado pelo autor) a orquidea ... ndo qualquer
coisa de miituo, mas um bloco assimétrico, uma
evolucdo a-paralela, as nipcias, sempre "fora” e
“entre”,

Nesse encontro com o pensamento filoséfico de Deleuze, operando a
captura do conceito de devir, parece mais condizente ao fendmeno
comunicacional bem como aos processos politicos e sociais, dizer-se quenos
comunicamos EM algo do que dizer-se que comunicamos algo, nio
obstante esse algo ser sempre um certo contetido, uma certa informacio,
determindvel, de um modo geral, pelos individuos comunicantes, segundo os
domfnios do cédigo comum, campo da relacio possivel.

As proposi¢des desse modo de conceber comunicagdo acentuam os
aspectos da individualidade, apagando o valor da causalidade no processo,
quer dizer, o comunicador perde peso no jogo comunicacional. Nesse
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sentido, o uso que se faz da conjuga¢io "E" € fundamental na linguagem da
£ ~ ) ~ N I N
nao-justaposi¢io, dando-reunifo, dando-subordinagao e das ligagGes causais.

2.0 ENCONTRO AGENCIADO

Pode-se apresentar esquematicamente o processo de comunicagio
politica pela representagio simbélica de um mecanismo

AF==—=B.

Y U |

Digamos que A seja o candidato ou o ministro propondo um programa
de mudanga; B, os cidaddos; e C, o conj}mto das mensagens (programas,
regras, inovagdes... e saberes) a agenciar. A mensagem C podia 'esta;
relacionada ao plano de governo, a ecologia, & agl.'lcultu.ra, aos saldrios,
higiene, 2 alimentagéo, 4 educagdo, aos imposto§ e mycstlmentos, etcz. Elaé
o "meio", o "entre" A e B, entre o governo ¢ o cidaddo, entre o f:andxdato e
os eleitores. A esta motivado pelo saldrio, pela responsabilidade, pelo
destaque social, pelo poder, pelo sucesso, Apel.os ganhos ﬂoutros. Masle 13,
quais sdo as motivagdes dele 7 Sem as anuéncias de B, néo haverd relagio
efetiva. Nio haverd aceitagio nem procurade um "entre” A <—> B, logo por

?

e C.Por outro lado, as vezes C é um problema apenas na cabeg:a_ dos
politicos ¢ sua equipe técnica. Se for um problema d¢=f solugdo necessdria ao
processo de desenvolvimento, prioritariamente precisa ser um fato para as
cabegas dos envolvidos nele porque, mesmo sendo um problema para l?:,
poderiando ser assumido como tal porele. Tudo depende do que ele sabe, c;e,
sente, pensa efou faz a respeito de C, isto €, da representagéo que ele faz de
C.

Por que haveria B de dar crédito a A nas suas proposta§ 7 Se A tem suas
origens (legitimidade)no grupo cultural de B, ndo poderlg este dar—!he 0
crédito de suas origens (filho de fulano, igual a ele, que faz isso ou aquilo ...
bebe, joga, ndio tem sucessos ...) 7 Se suas origens sd0 bem sucedldjls, B podz
pensar que alguma coisa outra, que nao o trabalho nem a competéncia, esf
determinando os resultados. Entretanto, se A é um estranho, por que deveﬂrxa
ele acreditar num estranho ? Tudo novamente depende das representagoes
que ele faz também de A. , ) . _ g

A campanha eleitoral tem condigdes de produgdo muito d1versa. o
eleito que precisa do apoio popular ou o respaldo de algumas classes soc1ais
ou dos congressistas.
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O candidato esforga-se para impor sua personalidade como opgio -
majoritdria; o governante empenha-se em incutir a importincia e o acerto de |
suas a¢Ges no beneficio de todos. Enquanto este, detendo jé o poder, pode
ignorar as oposi¢des, aquele, dependendo do voto para eleger-se, no pode
desprezar as restri¢des sendo quando fazem parte explicita da doutrina

politicado adversério. Neste caso, esforga-se parasobrelevar seus argumentos
diminuindo o valor das oposicges.

Ambos trabalham conjuntos informacionais - C - mas os apelos -

partem de situages de comunicacio diferentes. So representacdes diferentes
que se constroem para efeitos diversos. Enquanto o candidato busca
primordialmente o voto, o governante desejaaafirmagio do seu desempenho.
Tanto wum como outro efeito, se tem amparos subscritos na performance do
discurso de cada um e no lugar em que € produzido, depende em dltima

instincia de B, que tem nos seus processos representativos a forga de sua

concordéncia e adesdo. E por isso que o candidato empenha-se tanto em

ilustrar ricamente seu discurso no afi de peneirar no reconhecimento das
representacdes de B.

O candidato brasileiro a qualquer cargo politico, hoje, € a mascara de

um omnisciente mestre de fazer-politico. Ele precisa dar a entender que
conhece e tem a solugfio para qualquer questdo que se ponha, e entio
discorrer sobre tudo e sobre todos, como um mestre universal. E um
generalista com todas as suas virtudes e defeitos. Isso movimenta
representa¢Ses diferentes conforme B seja conhecido, amigo ou estranho.

Normalmente, como hoje se concebe comunicag¢io social e interpessoal,
o-encontro A e B se dd em C, em vista de C. Numa perspectiva de respeito
as individualidades, 4s vontades de cadaum, de ndo-subordinagio a ninguém,
oencontro pode ser A e C e B, quer dizer, encontros para devires a-paralelos,
porque habitualmente A pensa apenas estar "promovendo" B, trabalhando
porele, quando, na verdade, ele tem em B o seu elemento de alianga para por
em movimento seus-devires em dupla captura. Nesse sentido, cabe melhor
tanto ao candidato quanto ao governante ouvir mais e discursar menos (no
sentido pleno desse termo).

As mensagens ndo levam necessariamente a modifica¢des de conduta:
oprogramaradiofénico, os "santinhos", as pichagées, etc, mesmo o programa
eleitoral televisivo, podem até fazer conhecer o candidato, que é algo
fundamental no processo politico, mas a adesiio depende quase inteiramente
daidentificagdo das necessidades, interessese expectativas (asrepresentacdes,
enfim) de B comrelacioaC,nioa A."A" normalmente é definido em funcio
de "C". Bem entendido, C ndo é o que A diz, mas o lugar do encontro A e B,
onde B comparece com tudo o que sabe, pensa, cré, sente e/ou faz a respeito
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ne A propde. Entdio B nfio éum receptor passivoe r'nampulévcl. Ele: pod:
doﬁ;m ignorante a respeito de certas questGes, mas vai ser na sua mente qu
se

: idi or quais razdes. .
cidird o que fazere p . . ,
se de Acredita-se que Brizolae Lula, mais que Fernando Henrique e Quércia,

ossam ser mais facilmente reconhecidos por mais pessoasno FGS, rtm;rsl ;istz
20 & garantia de voto maior, porque o que estd em jogo néo sdo exata e
n;:; fms o que B sabe, cré, pensa, sente e/ou faz a respeito de C (a politica,
€ ? v
{cio e suas derivagdes) em relagdo a A. ' )
’ exzflll(;:: ;ode até ter s(;':do um fenémeno televisivo (eg na:? pczlés}c:i ;1:8:
tenha sido exatamente assim) mas semo rol de propostas - C - e:i)epnﬁo mas
das expectativas do mimero de eleitores que o elegeu, s;gt(l)rag e 1o teria
sido o candidato a subir a rlampa dczl P?nlai];;) ;mdilstribﬁ{a porpca?n isas
itorais mostram que os eleitores de Co r
ztl)?itai)iiafntagﬁnicas q(Lirna, 1990):. ricos, canfladz_as mais altas ;1063S s;?r;::
médios urbanos e rurats, jovens, eleltorefs dﬂe primeira v1ag:$, pfihg es, ai;lda
no primeiro turno Collor fez 20,6 milhdes df’ votoﬁs, mi néje e
excluidos os votos brancos, nulos e .absten(';oes, néo \fgtartammais (ie .
segundo turno, se 35 milhdes de brasﬂeflros o fizeram presiden (:i,vamm |
milhGes negaram-lhe o voto e aos quals suas propostas nio ca e.ctiva
Emtermos de respeitoas individuahdades_, quer dizer, numa persp fva
de cidadania plena, ndo de trata de trabalhar juntos, mas apenlasuraf::()isa
idéias, relagdes e circunstancias de modo que amb‘os gdv'_enhzm alg ma coies
que ndo sdo, evoluam aparalelamente, desterritorializan to—se, magc pnco
linhas que ndo estdo nem em um nem em outro, eque comportam ltlra 2 cadels
de devires. O agente politico de mudancas precisa l_)uscar uma ou o1z no
dominio do cidaddo, do eleitor, do correligionario, bem como f’ cida 0
achar uma outra idéia no dominio politico, de modo que entre os dois se pans50
alguma coisa que ndo estd nem em um netm em outro. Esta_out::a ((i:'()lsa,i 20
se aencontra sozinho geralmente. E efeito de agenciamento, isto €, 1sposc egito
de forgas, de dois ou mais. Ora, isso correspc_md_e exatamente ao f:qn
global de cidadania: uma entidade social de direitos e de:veres soc1a(1ls.10 i
E por isso que a comunicagio € um‘enc,o.ntro agenciadoe o trllr’ao eie <o
conversa é o que produz os resultados mais §ohdos, porque o que ha n losao
devires nos quais ocorrem capturas em ritmos diversos, mesmo q ”
simultineas, sem que os individuos delx'em.de se eles mesmos, sefn“ 31 e
percam algo de si. O que néo se pode mais dizer —.fazerd e gen:ar -aeturas,
porque o que h4 na comunicagdo sdo devires e devires sdo duplas ¢ pmica,
e isso ndo é "eu". A experiéncia na busca de processos de mudanga po os;a,
de inovag#o social nfo pode -ndo é - s6 pessoal. Precisa ser uma mesa posta.

Encontro. Agenciamento.

s¢
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CONCLUSAO

Um programa, um discurso politico, nio é apenas um programa de
relagdes A‘_—.-_,]‘/B, ha bem mais em jogo que relagbes de

comunicagio ou simples vontade de B em ouvir e aceitar ou ndo o que
se propde e aderir ounéo aele. Ha todo um conjunto de valores biopsicossociais
implicado nessa pretensa relagio. E

Um programa precisa engajar encontros-entre, onde a proposta politica
€ a geografia, o lugar-onde ocorre 0 encontro para uma dupla captura. Nio
pode ali haver uma verdade oculta para o cidaddo decifrar, uma verdade da
politica e para os politicos. Nio se pode ali pretender uma conquista, um
convencimento. A desilusfio de grande parte dos brasileiros com relagiio ao.
desenvolvimento da politica se deve exatamente 4 desconexdo entre o
sistema ¢ o cidado. :

Realizando um rapto deleuzeano, diria que hi um devir-politica que
ndo passa por aqueles que a pensam, projetam ou a fazem. H4 um devir-
politica que nfio é a mesma coisa que o futuro da politica, e que ndo passa
forgosamente pelos seus protagonistas. Entdo, o sistema politico poderia ser
mais némade e menos expressdo de aparelho particular de classes.
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