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A LINGUAGEM DA PROPAGANDA
E O ENSING DA LINGUA MATERNA NO 2.° GRAU

INTRODUCAO
Ingo Voese

Se verificarmos as concepg¢Oes telricas que tentam, atual-
mente, propor uma andlise da situa¢io do homem no mundo, desco-
briremos duas posi¢des distintas: a do humanista ¢ a do tecnocrata. -
Isto significa que o enfoque da relacdo do homem com a cultura pode
organizar-se¢, uma vez, a partir de uma perspectiva em que ndo mais ¢
dado ao homem determinar livremente os fatos, i. é, os rumos da
Historia. O sistema cultural teria condicbes de existéncia autOnoma,
com ampla a¢llo coercitiva sobre o homem. Este processo, segundo a
posi¢do tecnocrata, é irreversivel.

A outra concep¢do tedrica procura sublinhar e determinar
a posi¢io do homem dentro do processo cultural. Para tal, enfatiza o
papel da Razflo, da consciéncia critica, etc.

A posicido que assumimos para elaborar o presente trabalho,
se configura na concep¢do de que o sistema cultural age sobre o ho-
mem, determina-o, inclusive lhe propde o que e como pensar. Achamos
que a a¢do critica admitida pelo sistema € ineficaz em termos de trans-
formag¢bes profundas, especialimente a nivel do conjunto de relag¢des
gue sustentam o sistema,

' Admitimos que o sistema, uma vez instaurado, tem condi-
¢Oes de existir por si, como o reconhece Popper em sua obra “O Conhe-
cimento Objetivo”. Se Popper, porém, prevé uma constante intera¢io
entre o sistema e o homem, através da acfio continua da razdo critica,
talvez se pudesse dizer que tal situa¢do, entendendo-se o nosso sistema
educacional como um processo seletivo, s6 inclui uma minoria absoluta.
_Somente alguns individuos (e mesmo assim sofrendo todo tipo de
pressbes do sistema, especialmente a nivel politico-econbmico) terdo
condi¢des de propor o exercicio de uma critica conseqiiente. A grande
maioria dos homens nao alcanc¢a, nem alcangard tal condi¢do, a menos

que se quebre todo o sistema, i. ¢, este conjunto de relacdes que impoe
um processo educacional em que sio selecionados os elementos que
podem exercer determinadas atividades privilegiadas, de certa forma,
dentro do sistema.

: dentro desta perspectiva que realizamos nosso trabalho,
procurando relacionar linguagem de propaganda e ensino de lingua
materna no 2.° Grau. ‘



I — A PROPAGANDA

A importincia que todo o sistema de publicidade adquire
dentro de um tipo de cultura como a nossa, talvez transpare¢a nos
grandes investimentos que recebe, o que, porém, nfo determina o
melhor ponto de partida para uma anilise mais rigorosa tendo em
vista a formagdo de uma estratégia educacional.

Propusemo-nos a utilizar as categorias de “desejo” e “poder”
para descrever a linguagem da propaganda, o que, 4 primeira vista,
permite determinar que, no nosso objeto de estudo, se manifesta um
sutil jogo de promessa ¢ proibi¢do em rela¢do ao exercicio do poder.

Admitimos, assim, que na linguagem usada pela instituicdo
publicitaria se fazem presentes, além dos significados proprios das
palavras, certos elementos de ordem ideoldgica. Os valores que se es-
condem sob as palavras sfo instituidos, provavelmente, a partir de um
interesse de quem os veicula e da expectativa de quem os recebe.

Ora, sabese que “desejo” e “poder” sfo dois conceitos ope-
racionais da psiquiatria intimamente relacionados, pois o ato de rea-
lizar um desejo significa, para o homem, um ato de poder. O desejo,
por sua vez, s0 se estabelece quando ha o limite, além do qual se situa
o objeto do desejo.

Assim, se o emissor da linguagem da propaganda tem inte-
resse em estimular a presenca de certos valores na vida do homem, o
faz partindo de expectativas constituidas no prdprio receptor. Cria-se
a ilusfo da liberdade que o receptor consome em termos de “livre para
ser ele mesmo”, “livre para gozar plenamente a vida”, etc.

A publicidade, portanto, caracteriza-se por ser uma ativi-
dade que manifestamente procura influir na conduta da pessoa, obe-
decendo a imperativos econdmicos e a regras técnicas, sem se preocu-
par com exigéncias éticas, estéticas ou culturais. H& que acionar me-
canismos que possibilitem a manuten¢do e desenvolvimento de uma
sociedade de consumo. E, paradoxalmente, esta sociedade parece ofe-
recer uma crescente permissividade (ou liberdade) ao individuo
enquanto se clama cada vez mais contra a massificacio e desuma-
nizacao,

Defrontamo-nos com uma situa¢do em que o homem recebe
a promessa de liberdade (que é seu desejo) mas vive, apenas, o sonho,
nunca a concretizagdo desta promessa. Houve, alias, na histéria do
homem, situa¢des anélogas, em que, apenas eram outras as instituicdes
culturais que acionavam o processo. '

Segundo Kende (1974,77), “vivemos numa sociedade onde
a comunica¢do entre as diferentes partes do corpo social se efetua
cada vez mais numa linguagem exclusivamente econdémica. Ora, esta
linguagem ¢ carente de calor, enquanto os homens permanecem os
mesmos, tém sede de amor, de consideracfio e de solicitude. £ especu-
lando sobre esta necessidade que a publicidade consegue fazer-se apre-
ciar por uma parte do publico, mesmo que nfo haja, no caso, sinal de
um discurso veridico ou de uma informag¢do objetiva. Porque, na au-
séncia de ilusfes mais fortes, o publico tem necessidade de investir
seus sonhos em algum Iugar. Substituindo outros vendedores de ilu-
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sdio que o progresso desalojou de suas posi¢bes seculares, a publicidade
surge na hora exata para preencher um vazio,”

Admitindo estas colocagles, se concluiria que seria, de certa
forma, da natureza humana necessitar de ilusdes, O homem, entdo,
sempre sentiria falta de alguém que o deveria enganar.

Parece-nos um tanto temeraria tal afirmacio. Tem muito
mais a aparéncia de uma constata¢do ideologica (uma nova ilusio?)
do que um enunciado de ordem cientifica. Néo ¢ a pressdo de um de- -
terminado sistema que se abate sobre o homem, conformando-o, deli--
mitando-lhe, numa perspectiva global, todo um tipo de comportamento,
uma maneira de ser? , )

SO o fato de a mensagem e o instrumento estarem inas mios
do individuo ligado a publicidade (e sem que se dé as mesmas condi-
¢Oes ao receptor) ja demonstra a inteng2o de exercicio de influéncia
que se estabelece. A intencionalidade sempre supde um calculo elabo-
rado com cuidado, o que coloca, certamente, o consumidor na situacio
de desvantagem a que acima aludimos.

Para Baudrillard (1973, 196}, “a compra nada tem de unia
troca livre e viva. E uma opera¢io pré-coercitiva na qual se defrontam
dois sistemas irredutiveis: um, movel, incoerente, do individuo — com
suas necessidades, seus conflitos, sua negatividade, — o outro, codifi-
cado, classificado, descontinuo, relativamente coerente, dos produtcs
em toda a sua positividade. Nada de interagdo, antes integragdo for-
¢ada do sistema das necessidades no sistema dos produtos.”

Esta caracteristica, evidentemente, sO se concretiza com a
utilizacfio do instrumento que se presta a produzir no consumidor os
efeitos exigidos pelos ditames de uma sociedade em que as relagdes se

_estabelecem a partir de uma acirrada concorréncia. Este instrumento
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¢ a propaganda, cuja “parcialidade” ¢ consequéncia direta de um jogo
competitivo em que o homem se vé pressionado a uma agio individua-
lista para poder sobreviver.
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H — A LINGUAGEM DA PROPAGANDA ‘

Se toda a publicidade tem como caracteristica a intencio de
produzir determinados efeitos no consumidor, pode-se afirmar que a
linguagem que utiliza para tal, é artificial, porque, aoc mesmo tempo
em que mostra, também esconde. A linguagem teria, dessarte, uma
dupla caracteristica: a de levar o consumidor a identificar o que o
emissor gostaria que fosse identificado e a de esconder esta intengfo
do emissor.

A forma que a linguagem da propaganda adquire, entfo, ¢
a da retorica, i. €, passa a valer-se das figuras da retdrica clissica.

Evidentemente, esta peculiaridade ndo se produz por acaso,
fruto de mera variagio estilistica. £ que a linguagem figurada descor-
tina ao emissor a possibilidade de acionar o desejo no consumidor, &
medida em que ela parece permitir a transgressdo das normas vigen-
tes. Sendo artificial, a linguagem da propaganda, permitird, apenas,
uma transgressio igualmente artificial, o que lhe garante a impunidade.
Assim, a figura, enquanto nfo mais se presta aos objetivos da litera-
tura, propicia, porém, 4 propaganda as condi¢les necessirias para ser
eficaz,

Isso se traduz na afirmag¢iio de Durand (1973, 21): “Toda
figura de retérica poderd ser assim analisada na transgressio artificial
de uma norma. Conforme o caso, tratar-se-4 das normas da lingua, da
moral, da sociedade, da logica, do mundo Ffisico, da realidade, etc.
Compreende-se assim as liberdades que a publicidade toma com a orto.
grafia, com a gramatica, o emprego intensivo que faz do humor, do
erotismo, do fantastico — e, ao mesmo tempo, quio pouco leva a sério
suas transgressOes: estas liberdades, que tanto irritam as pessoas, nio
s@o duplicidade ou indigéncia de pensamento, mas sim um exercicio
de retdrica.”
: Ora, deduz-se disso o seguinte esquema: se a retOrica cria a
ilusdo de tramsgressfo, atendendo ao desejo, ela também manifesta
a censura, pois sugere o que nio deve ser dito. Entfio o desejo perma-
nece e perdura a busca da transgressfo, vale dizer do poder. E a lingua-
gem cria o sonho ¢ a lusdo.

A publicidade vale-se deste expediente para atingir seus ob-
jetivos. Ela coloca todas as vantagens de seu lado, dirigindo-se “ao in-
dividuo naquilo que ele tem de mais intimo, de menos confessavel: ela
explora seus gostos, suas vaidades, suas mais tresloucadas esperancas;
ela lhe fala a linguagem do éxito; promete-lhe libertd-lo de suas culpa-
bilidades mais incomodas.” (Durand, J., 1973, 21)

Em termos mais amplos, a linguagem da publicidade se as-
semelha 4 linguagem literaria, enquanto transfere ao destinatario a
fung@o de estabelecer um sentido, uma verossimilhanca. Contudo, a
for¢a que o amissor dispende para levar o signo emitido a produzir
determinados efeitos, toma dire¢des diversas no escritor e no publici-
tario. Enquanto o escritor se preocupa, em geral, com a veiculacio de
uma visfo politica do mundo, o publicitirio explora o sentimento que
a apropria¢do de um produto confere ao consumidor. O consumo de
bens da a ilus@io de liberdade, de poder, o que, porém, se desvanece a
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medida em que surgem sempre novas motivacdes, i. €, novas maneiras
de acionar o desejo com a renova¢fo da aparéncia dos produtos, ou
com o aceno a novas “liberdades” que a censura esconde. Quanto mais
dificil for a vida, quanto nais cruel for a luta pela sobrevivéncia, quan-
to menos se puder rir no mundo, mais a propaganda pode prometcr
em termos de facilidades, felicidade paradisiaca e humor barato.

As mensagens de violéncia ou de sensualidade (as mais fre-
qlientes na publicidade) exercem uma atrac¢do sobre o desejo das pes-
soas, pois estabelecem o lugar e 0 momento em que o consumidor se
identifica com o personagem mitico e usufrui de seu poder.

De posse das caracteristicas da massa consumidora, cabe ao
publicitario a eclaborag¢io de técnicas que lhe facilitem o alcance dos
objetivos. -
A produgio de uma mensagem envolve necessariamente trés
aspectos: a) a sele¢io do que vai ser divulgado; b) a escolha dos meios
de comunicacdo; c) a expressiio em termos de linguagem.

Interessa-nos observar a linguagem, ¢ a obra publicitaria,
enquanto um todo, pode ser dita um signo constituido de diferentes ele-
mentos, i. é, diferentes tipos de sintagmas: verbal, visual, auditivo, etc.

Vamos ater-nos a4 analise da linguagem de um cartaz de pro-
paganda. A forma tipica de um cartaz obedece 4 seguinte disposi{;ﬁ(_)
de elementos, segundo um itinerario de etapas localizadas pelo movi-
mento modal em Z do olhar e segundo as proporg¢des normalizadas
pelas leis da percep¢éio e da aten¢o:

1. produto em situagio

2. produto em demonstragio

3. produto em simbolizacio

Realismo figurativo
do produto em situagio
de ser consumido

Slogan

Argumentacio verbal Marca

O cartaz, via de regra, se constroi a partir de uma repetigao
de mensagens com a utilizagdo de diferentes tipos de signos. Enquanto
a apresentacao ¢ a demonstracfo, em geral, se ﬂreali;qm atraves de sig-
nos puramente visuais (imagens), a simbolizaco utlhz_a o signo verbol
para que o produto possa ser nomeado e para que haja a exaltagio du
suas qualidades através da argumenta¢do. A imagem e o sm}l?olg se
completam: um diz o outro, ou melhor, repetem o que o outro ja disse,
reforcam-se. ' .

No cartaz da pigina seguinte, poder-seia descobrir estu
disposi¢fio caracteristica. Interessa-nos, porém, apenas a analise Qa
linguagem propriamente dita. Buscaremos abordé-la com as catego-
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rias de “desejo” e “poder”, como nos haviamos proposto no inicio
deste trabalho. Haveria, evidentemente, outras formas de abordar o
cartaz, o que, porém, tornaria o trabalho muito extenso, tendo em vista
os objetivos que ele se propde alcangar.

‘ Dispostos os instrumentos operacionais, verificaremos que
a linguagem presente no cartaz apresenta todas as caracteristicas de
que Baudrillard fala quando explica a presenga retdrica na propaganda.
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Utilizando a dicotomia “desejo” e “poder”, explicitam-se
algumas carcateristicas do cartaz acima:

1. A imagem de um homem se aproximando de uma mu
lher, pode sugerir a realiza¢io de um desejo presente nes individuos
de ambos os sexos. '

2. A palavra “namorar” mantém um estreito vinculo se-
méintico com a palavra “amarrotar”. Fica implicita uma sugestio de
conduta durante o namoro.

3. A ftitima frase do cartaz “No mais, namore sossegada” con-
torna, como ¢ desejo da mulher, certos tabus ou determinadas proibi-
¢bes. A propaganda, aparentemente, tem for¢a para interferir no cd-
digo moral, ou melhor, o produto ¢ a soluglo: esconde, ndo deixa sinais, .
evita a censura.

4. A recomendac¢?o do homem (usar determinada roupa
gue nio amarrota, etc.) encontra na frase da mulher “Sabidinho, heimr.?”
um Jugar para determinar um valor em termos de conduta: ha o desejo
em ambos, mas a iniciativa cabe ao homem.

5. A boa aparéncia dos personagens relaciona-se com o
desejo da maioria dos individuos. Ha, quase em todos, uma certa
preocupa¢io em torno da aparéncia.

Ora, as cinco caracteristicas apresentadas sdo manifestagoes
de desejo. E so sfo desejos porque elas também conotam a censura.
A censura é que realmente produz o desejo.

Se ao individuo ¢ dado realizar o desejo, da-se-lhe o poder.
A ruptura dos limites, a destrui¢io da censura, i. ¢ a ilusio de liber-
dade, a ilusdo de poder, é o que se oferece ao consumidor. E quem re-
presenta a chave que d4 acesso 4 possibilidade de consumagio do de-
sejo, ¢ o produto oferecido. No caso presente, determinada marca de
roupa da a solugdo. O tmico cuidado que o consumidor devera ter,
uma banalidade, é lavar com sabdo neutro e #gua morna €, para secar.
colocar a4 sombra. ..

i — A ESCOLA E O ENSINO DA LINGUA MATERNA

A sociologia politica atual define o sistema educacional co-
mo um conjunto de mecanismos institucionais gue tem por fim a pre-
servacio de uma cultura herdada e de um conjunto de relagdes que
aciona esta cultura e que determinam, numa sociedade de classes, a
distribui¢ido do poder.

Em consegiiéncia, pode-se afirmar que a escola nio cabe
uma funcio transformadora, em termos, por exemplo, de preparar
individuo como um agente modificador das rela¢Ses de uma estrutura
social, pois, se a institui¢io educacional se mantém exatamente por ser
sua aclo legitimada pela sociedade, deduz-se que a situa¢fo se sustenta
a partir do apoio e conirole da classe social detentora do poder. A es-
cola niio cabe outra op¢do do que reproduzir este conjunto de relagGes
ou tornar-se uma institui¢io marginalizada e marginalizadora.

A marginaliza¢io da escola significaria, possivelmente, o seu
fim, pois, além do controle do sistema, com a forca educacional da
familia ainda muito presente na vida da crianca e com a influéncia das
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mensagens dos modernos meios de comunica¢dio social, o educando.
especialmente quando adentra o 2.° grau, j4 tem um projeto de vida
elaborado. Apesar de ndo ser seu autor, o jovem, inconsciente do pro-
cesso, o defende como o unico legitimo. A a¢fo da escola, se quisesse
interferir criticamente neste projeto, s6 faria com que a resisténcia &
modificacio se tornasse maior.

A reforma do ensino verificada no Brasil, reflete, de certa
forma, a importancia da for¢a do sistema social sobre a instituicio
educacional. No momento em que a sociedade sentiu a necessidade do
técnico, i. ¢, de mio de obra especializada, foi esta a solicitacio que
ela fez & escola. Néo se pensou, como talvez se pudesse esperar, em
dar a escola a fun¢fo de preparar um individuo que tivesse condicbes
de pensar melhor a situa¢do de um progresso industrial e tecnologico
cada vez mais acelerado. Exigiu-se um tipo de elemento, despreparado
em termos de capacidade de reflexfio critica, incapaz de analisar com
clareza a sua propria situagdo funcional dentro do sistema, mas capaz
de servir as exigéncias deste sistema.

~ Na 4rea do ensino de lingua materna, tal disposi¢do de re-
lagdes caracteriza as aulas como sendo predominantemente fixadoras
do sistema gramatical da lingua. Sdo as aulas sobre a gramatica da
lingua que predominam. E, quando ocorrem aulas de redacio ou in-
terpretagdo de textos, ¢ ainda a fixa¢fio de normas lingiiisticas o obje-
tivo principal do professor.

Evidentemente, este modo de conduzir as aulas de Lingua
Portuguesa se relaciona a duas causas fundamentais: 1. a necessidade
de preparar o aluno para o exame de vestibular; 2. o desconhecimento
de uma tipologia de linguagens (ou das fungdes da linguagem).

A prova de Lingua Portuguesa no vestibular apresenta, em
geral, uma grande percentagem de questdes relacionadas & gramdtica
da lingua, com predominancia de matéria relacionada a exce¢des ¢
irregularidades do sistema. Isto obriga o professor do 2.° grau a s¢
preocupar mais com o ensino “sobre a lingua” do que com o ensino do
“uso da lingua”. Nio ha, conseqiientemente, o ensino de habilidades
lingtiisticas. O verdadeiro terror que representa o vestibular no nosso
sisterna de ensino, age coercitivamente sobre a atividade do professor.
Por isso, nfo ¢é de espantar o fato de as aulas estarem, muitas vezes,
dirigidas muito mais & formagao de técnicos do que de utentes da lingua,

A segunda causa apontada, o desconhecimento de uma tipo-
logia de linguagens, determindvel a partir das diferentes fungdes quc
lhes s@io proprias, colabora para que a situacdo descrita se torne quase
irreversivel, Se, por exemplo, o texto a ser estudado for de carater lite-
rario, as dificuldades que se apresentam ao professor para explicar as
quebras das normas gramaticais, avolumam-se e, na maioria das vezes,
se resolvem com uma frase simploria, mais ou menos em termos de
“aos escritores tudo ¢ permitido”. HA, porém, situacdes lamentaveis
em que o professor utiliza a obra literdria para encontrar “erros de
portugués”, o que desfigura totalmente a cria¢io do artista, e, eviden-
temente, ndo melhora em nada a situa¢do do aluno.

Quanto a4 abordagem de outros tipos de linguagens, pode-se
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afirmar que ndo hd nenhuma possibilidade de que tal aconteca. O ala-
no, simplesmente, desconhece as diferencas que se estabelecem entre
uma linguagem técnica e literaria ou jornalistica, por exemplo. E, quan-
do ¢ convidado a redigir, quase sempre peca por nio saber usar a lin-
guagem apropriada para o assunto escolhido, o que leva a visiveis pre-
juizos de seu desempenho. A aula de redagio tornase conseqliente-
mente um suplicio para o educando. A grita geral de que diminuiu a
capacidade expressiva do aluno talvez devesse,,quando da andlise do
problema, tomar em conta o fato de que, através dos modernos meios
de comunica¢do social, a pessoa vé-se em contato constante com novas
linguagens. E, despreparada para recebé-las, pode sentir-se confusa,
tazendo uso concomitante de diferentes tipos de linguagens, quando,.
se sabe, o atual sistema cultural nfo o permite. )

No que concerne & linguagem da propaganda, ndo se vis-
lumbra nem a possibilidade de uma prepara¢io do aluno em termos
de consciéncia critica, nem tampouco de formac¢fio de capacidades de
uso ou compreenséo da linguagem gque aciona a sociedade em que o
educando esta inserido. ,

E, se esta sociedade de consumo envolve o individuo em
todas as situa¢bes de sua vida. nfo se sublinha a importéncia de um
conhecimento da linguagem publicitaria? Ou é .dc‘: _interesse do sistema
social que tal situa¢io perdure e se instale definitivamente?

IV — PERSPECTIVAS PARA O ENSINO
DE LINGUA MATERNA

Toda atividade educacional prevé, como base, uma posicio
do educador em rela¢do ao conceito do homem. E, em termos de en-
sino de lingua materna, admitida a tese de que a escola é uma institui-
¢do com fung¢@o de reproduzir as relacdes de um sistema cultural, cabe
ao professor colocar-se dentro desta perspectiva, sob pena de ver sua
atividade desprestigiada, mesmo proibida. dentro da institui¢do.

Ora, se tal é a situa¢do configurada, a abordagem da lingua-
gem de propaganda deve ser feita em termos que ndo cohlo‘q}lem enl
perigo a sociedade de consumo. Néo hé como crer na possibilidade de
modificar um sistema a partir da a¢fo de uma instituiclo, criada e
sustentada exatamente por tal sistema. ,

A formacio de uma consciéncia critica no aluno em rela-
¢do 4 linguagem de propaganda, com base numa posi¢do humanista,
significaria ndo apenas uma andlise rigorosa dos clementos imediata-
mente presentes no texto, mas a busca de uma reflexfo critica de todo
um sistema de objetos oferecidos em nossa sociedade. Implicarla,’ ain-
da, numa revisdo total e consegliente de todo um discurso ideologlc_o
que legitima o sistema cultural, o que, muito provavelmente, ‘col‘ocaria
o professor numa posi¢do delicada, que forgosamente o levaria & max-
ginaliza¢ao. _ , _
Parece-nos que nas aulas de ensino de lingua materna néo
se descortina nenhuma possibilidade de levar o individuo a livrar-se
da influéncia da linguagem de propaganda, em termos de: néo comprar
o supérfluo e o desnecessario. O sistema controla a institui¢do, o pro-
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fessor ¢ o educando. E ¢ preciso, talvez, posta esta situagfo, que se
diga, como Foucault, que o humanismo estd morto.

Que resta entdo fazer nas aulas de Lingua Portuguesa? 0
sistema abre novas perspectivas ou exige que se preserve a tradicional
maneira de ensinar a lingua, melhor dito, “sobre a lingua”?

Se, dentro da instituicio educacional, nfo mais é possivel
assumir uma posi¢do humanista que possa recolocar o homem como
um sujeito de sua historia, a atividade que se descortina para o pro-
fessor ¢ a andlise da linguagem da propaganda enquanto tal. Caberd
dar ao aluno condi¢Bes de conhecer-lhe as caracteristicas de funciona-
mento, os efeitos que pode produzir e a funcio gue tem na nossa so-
ciedade. Isto significaria preparar o aluno para poder optar por um
ou outro produto oferecidos e aparentemente semelhantes quanto as
suas qualidades. Nio haveria que estabelecer juizos sobre a validade
ou nio da oferta de um produto — haveria apenas, isto sim, que dar
possibilidades ao individuo de escolher entre alguns possiveis oferecidos.

Tal tarefa implicaria em:

1. Apalise da dicotomia “desejo” e “poder” presentes na
linguagem da propaganda.

2. Conhecimento de uma tipologia de linguagens (ou dis-
Cursos) em uso na sociedade.

3. O controle (ou elimina¢do) da forca coercitiva das pro-
vas de vestibular, enquanto abuso de matéria “sobre a lingua” em de-
trimento de habilidades de “uso da lingua™.

Parece-nos que o problema relacionado com a prova de ves-
tibular ¢ contornavel, sabendo-se do desperdicio de tempo na repeticio
da mesma matéria durante o 1.° e 2.° graus. Além disso, sabese que
o aluno do 2.° grau, apesar de toda a insisténcia em aulas de “gramé-
tica”, apresenta poucas condi¢des para realizar a prova de vestibular,
0 que vem demonstrar que as aulas de lingua materna sfo ineficientes
também naquilo em que se especializaram. Os “cursinhos”, com utili-
zag¢do de técnicas e recursos audio-visuais mais eficientes, resolvem o
problema no espa¢o de um ano. ..

Quanto a4 primeira tarefa proposta, a atividade a ela relu-
cionada, ocupar-se-ia exclusivamente da analise de linguagens publici-
tarias com as duas categorias determinadas. Alids, isto viria a corrigir
um velho problema: o de querer que o aluno interprete um texto, sem
estabelecer os conceitos operacionais com que devera fazé-lo.

Em termos de interpretagio de texto, a analise da linguagein
da propaganda neste nivel aproximarse-dia de uma analise semantica.
As possibilidades de debates entre os alunos e exercicios de redacido
multiplicar-se-fio & medida em que o trabalho se tornar, de certa forma,

familiar 4 classe.

O ensino de uma tipologia de linguagens pressupde, por par-
te do professor, um conhecimento profundo das func¢bes da linguagem.
Seria de se esperar pudesse o aluno compreender que a linguagem
sofre variagbes de ordem estilistica, de elementos que a compdem, e
mesmo de regras de organizagfo, a partir de determinados objetivos
que cla se propde alcancar.

i5

Tal abordagem permitiria esclarecer a presenga da retérica
na publicidade, o que, por sua vez, permitiria um estudo mais profur}dp
das figuras de linguagem, enquanto relacionadas a um jogo de proibi-
¢do e permissividade do sistema cultural. E ev‘l‘dentg que isto suscitaria
novamente o aparecimento das categorias de “desejo” e “poder”.

Além disso, o estudo de tipos de linguagem e seus objetivos
permitiria a observa¢io de linguagens que tentam romper o sistema
gramatical da lingua. Haveria ocasido para tragar um paralelo entre
linguagem de propaganda e linguagem literaria, com um exame mais
demorado dos diferentes objetivos que postulam alcangar, apesar de
certas caracteristicas comuns quanto 4 quebra do sistema lingliistico,

CONCLUSAO

Como vimos, a abordagem da linguagem da propaganda nas
aulas de lingua materna envolve uma série de reflexGes que vdo delimi-
tar o objeto e os limites de uma a¢do pedagogica. ‘

Se retomarmos, como exemplo, a propaganda anag_lasac!a no
inicio deste trabalho, talvez se possa estabelecer uma seqUencia de
etapas, a nivel didatico, que o profes§01: pode{’la seguir: .

1. O tema da propaganda ¢ “roupa” e “namorax”. Sdo dois
assuntos presentes na vida dos jovens ¢, por isso, nao Poderlg haver
maiores dificuldades para estabelecer o interesse do_aluno. A imageim
¢ eloqilente, ha sugestdes explicitas e 1m1?11(i1ta§ (nfo slo ditas, pois
existe a censura...) e a presenga da permissdo “namore sossequa_ (a
elimina¢do suposta da censura moral), no fim do cartaz, delineia o
“jogo”. O trabalho pode ser feito em grupos. o ) }

2. Se a classe observou o cartaz a partir destes angulos, ti-
cam estabelecidas as condigbes necessarias para que possa falar sobre.
E o momento da redacéo, da colocagdo de uma posi¢ao pessoe}l.

3. Concluida a redacio, existe a valiosa ’onrtu_mdade de,
fazendo ler os trabalhos, colocar em confrqnto as ide1.as existentes na
classe. Forma-se o debate que supomos seja construtivo. 7 |

4. £ possivel acrescentar, como exercicio interessante, uffm
comparagio entre a linguagem da propaganda e outros tlcllaos d? C:?
guagem, além de %ma confrontacio de diversas propagandas relacio

jeto. .
padas 20 n}lsggcl)oootiabalho levard como meta a preparagdo do aluno
em termos de capacidade de discernimente quanto as qqahgades rclisczs:
objetos aparentemente semelhantes, apresentados atraves de mensa
sens dlferegte_'};roofessor que achar, porén}, talla_(;éo pedagogxca _sufgnextlfg
para desencadear no aluno uma reflexfo critica, jlude-sT, pois, efil:lcl. 0
da instituiciio nfo hi como estabelecer a intemcao de levar a critica
: imi 3 3. .
ate 08 hmltgz.bz}?i?n;?ém disso, e para goncluir, Ie\_ra_ntar a questdo SS
de fato uma atitude critica tem cond_1§0es dg‘ Ipod_lf’l’car 0 swtemia, (L

I como se deu com o movimento “hippie”, por exemplo, :
o este;,atz singularidade de transformar inclusive a contestagao em
?xf:tsgga de consumo. Tal colocagdo sugere, parece-nos, que o problema
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se localiza no conhecimento ainda muito impreciso do mecanismo do
sistema, o que impede que se possa analisar com exatiddo maior os

efeitos que porventura possa causar uma agfo constituida a partir de
uma consciéncia critica,
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