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BLOGS NOTICIOSOS: LINGUAGEM MARCADAMENTE SUBJETIVA E
ORALIZADA
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RESUMO

Tendo em conta que o suporte exerce influéncia sobre os textos que
veicula, este estudo teve como objetivo analisar a linguagem de blogs noticiosos
no intuito de verificar se o0s textos ali postados seguem o0s padroes de
escrituralidade (objetividade, neutralidade, distanciamento) que regem as noticias
jornalisticas tradicionais (imprensa escrita). Através da analise, foi possivel
verificar que as noticias postadas nos blogs seguem outros padrdoes genéricos,
apresentando expressivas marcas de oralidade (subjetividade, pessoalidade,
proximidade) em sua composicdo. O estudo realizado também aponta ser esta

uma tendéncia na constituicdo enunciativa de noticias on-line.

Palavras-chave: Internet. Blogs noticiosos. Marcas de oralidade.

INTRODUCAO

Sabemos que 0s géneros textuais sao regidos por algumas coercoes
geneéricas, mais ou menos flexiveis, que permitem ao leitor o reconhecimento do
texto tdo logo se estabeleca o contato visual com ele. No entanto, também € certo
que o midium, ou o suporte, exerce influéncias sobre a constituicdo enunciativa
dos textos que veicula. Nas palavras de Maingueneau, “0 modo de transporte e
de recepcéo do enunciado condiciona a propria constituicdo do texto, modela o
género do discurso” (2008, p. 72). Neste sentido, a internet trouxe consigo
mudancas significativas: ndo apenas originou novos géneros — como o e-mail, o
blog, o chat, o MSN, as noticias on-line — como também agregou um carater mais
“oralizado” & composicao enunciativa destes.

O género “noticia”, por exemplo, quando veiculado em midia impressa,

segue padrdes de estruturacédo determinados e obedece a regras discursivas que
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projetam efeitos de objetividade, distanciamento e impessoalidade no enunciado.
Entretanto, o jornalismo on-line traz consigo transformacdes nas formas de
noticiar, a exemplo do que ocorre nas noticias veiculadas em blogs noticiosos.
Transpostas para a internet, e incorporadas pelo género blog, estas passam a
apresentar outras caracteristicas constitutivas, ganham outro “tom”, mais
oralizado.

E este aspecto que interessa abordar neste estudo. A luz de preceitos da
enunciacao e de proposi¢cdes de Marcuschi sobre oralidade e escrita, exploramos
a utilizacdo do género blog como forma de noticiar, apontando e analisando
marcas de oralidade que - ndo obstante a coercdo genérica das noticias - se
manifestam nas noticias dos blogs. Primeiramente, enfocamos alguns preceitos
tedricos que embasam os estudos da oralidade na escrita e, a seguir, exploramos
marcas de oralidade evidenciadas em relatos postados no blog Mudanca na
América, utilizado pelo jornal Zero Hora on-line durante a cobertura da posse de

Barack Obama como Presidente dos EUA.

1 A ORALIDADE NA ESCRITA: PRECEITOS TEORICOS

Falar em oralidade na escrita implica antes definir o que entendemos como
marcas de oralidade na escrita. Para tanto, neste primeiro momento,
apresentamos algumas proposicdes tedricas que embasam este trabalho.

De acordo com Marcuschi (2001)%, dependendo das condicbes de
producdo dos enunciados e das estratégias enunciativas escolhidas pelo
enunciador, os textos apresentam diferentes graus de oralidade/escrituralidade
em sua concepgéao discursiva. Nesse sentido, fala e escrita sédo entendidas numa
perspectiva dicotdmica apenas quando se pensa em modos de materializagdo do
discurso, ou seja, a fala compreende a materializacdo sonora, e a escrita, a
materializacdo grafica. Quando, no entanto, 0 que estd em jogo € a concepcao
discursiva dos enunciados, quando o foco de andlise se volta as estratégias
enunciativas empregadas na constituicdo destes, € comum haver tanto tracos de
oralidade quanto de escrita na constituicdo dos textos, independentemente de sua
forma de materializacdo. Do ponto de vista da concepc¢ao discursiva, portanto, 0s

enunciados se “distinguem por serem mais ou menos falados ou mais ou menos
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escritos, isto é, a sua classificacdo € escalar” (HILGERT, 2007, p.73). H& textos
escritos que apresentam uma concepg¢do discursiva mais “oralizada” e ha textos
falados que apresentam uma concepcao discursiva mais “escrituralizada”.

Por concepcao discursiva oralizada, entendemos os textos que comportam
em sua superficie marcas que lembram caracteristicas de uma conversacéo
espontanea entre dois sujeitos. Uma interacdo desta natureza caracteriza-se,
principalmente, pela proximidade entre os sujeitos, proximidade fisica, espacial,
temporal, interpessoal. Nesse sentido, numa conversagao espontanea projetam-
se as categorias da enunciacdo (eu-tu/aqui/agora) no enunciado, h alternancia
de turnos, o sentido do texto se tece a duas vozes, aparecem adjetivos e
advérbios apreciativos, sdo comuns o0s déiticos temporais (ontem, hoje, no
proximo més, etc.) e espaciais (aqui, ali, 1a), a linguagem €& mais informal, ha
corregOes, repeticdes, hesitagdes, enfim, evidenciam-se no enunciado marcas da
enunciagao. Sao textos a que Fiorin (2002) denomina textos enunciativos.

Em contrapartida, apresentam concepc¢ao escrituralizada os textos que
comportam, em sua superficie, marcas que lembram caracteristicas de um texto
escrito em situagado de distanciamento (espacial, temporal, interpessoal) entre os
sujeitos da interacdo. Tomemos como exemplo um artigo cientifico. Este € um
texto de construcdo “solitaria” (ja que o enunciatario € apenas pressuposto), nao
ha alternancia de turnos, os parceiros da troca interativa situam-se em tempos e
espacos distintos, ndo aparecem referéncias déiticas e sao raras (quando néao
ausentes) as apreciacdes subjetivas. A prépria linguagem € mais cuidada e a
sintaxe mais elaborada e complexa (tendéncia a hipotaxe). Nestes textos, prima-
se pelo apagamento das categorias da enunciacdo (eu-tu/aqui/agora) no
enunciado, bem como de tragcos que permitam perceber a subjetividade na
linguagem. Mais comumente chamamos estes textos de enunciados/relatos em 32
pessoa®, ou textos enuncivos (FIORIN, 2002).

A titulo de ilustracdo acerca do que concebemos como marcas de
oralidade no texto escrito, vale mencionar o estudo de Barros (2002) sobre a
interagdo em anudncios publicitarios de bancos, veiculados na imprensa escrita. A
autora, a partir de um conjunto de propagandas, focaliza as formas como o banco
interage com o cliente do ponto de vista da instauracdo das pessoas no discurso.
Mostra que as escolhas de pessoa produzem efeitos de sentido de aproximacao

ou de distanciamento entre empresa e cliente, e, portanto, dependendo da
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“impresséo” que se deseja construir e do publico a quem se destina, lanca-se mao
de determinadas estratégias. Entre as estratégias de aproximacdo estdo as que
simulam uma relacdo de fala, de didlogo. Sdo exemplos apontados por Barros
(2002, p. 22-23):
e NOs cuidamos bem de tudo que vocé quer bem
(anuncio de seguros do Bradesco)

e Vocé jatem o meu cartdo?

Entdo deveria ter. Porque o supercartdo é o Unico que tem ...
(anuncio do Santander)

No primeiro anuncio, marcas de fala decorrem do uso das pessoas nos e
vocé, visto que essa forma de interacdo subjetiva, em que se instaura no
enunciado um eu (no caso um nads) que fala para um tu (vocé) é caracteristica de
uma conversa entre dois sujeitos. Assim, o0 enunciado deixa transparecer um
certo grau de descontracdo, de familiaridade, criando efeitos de aproximacéo
entre empresa e cliente. Também s&o caracteristicas de fala o estilo conciso e
informal do texto, além da repeticdo de palavras (bem).

No segundo anuncio, junto com o texto verbal — em que se instauram 0s
sujeitos da enunciacéo, eu (meu)/vocé — aparece uma foto do ator Pedro Cardoso
interagindo com o leitor (rindo, com uma das mé&os segurando o cartdo e com a
outra apontando para o leitor). Neste anuncio, os efeitos de fala se intensificam.
Cria-se, inclusive, um simulacro de fala, tanto pelos recursos verbais quanto pelos
nao verbais. A imagem do ator olhando e apontando para o leitor, com um sorriso
amigavel e “familiar” direcionado ao publico projeta efeitos de aproximacao entre
ator do enunciado e leitor. Na linguagem verbal, por sua vez, aparecem as
pessoas vocé / eu (meu cartdo) e o tempo presente “ja tem meu cartdo” para
corroborar tais efeitos. Simula-se, neste anuncio, uma conversacao travada face a
face, em que os sujeitos eu-tu, situados no aqui e no agora da enunciagao
interagem de forma espontdnea, descontraida, como numa conversa entre
amigos.

Barros (2002, p.39) também traz exemplos de anuncios com caracteristicas
escriturais:

« O Banco do Brasil trabalha 24 horas por dia para oferecer solugdes

personalizadas que fazem a diferenca para seus clientes.
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* Pessoas especiais merecem destaque. Destaque no que dizem,
destaque no que fazem, destaque no que escolhem. Ser cliente
BankBoston é apenas uma consequéncia. BankBoston.
Simplesmente primeira classe.

Ambos os anuncios acima assumem caracteristicas de impessoalidade, de
distanciamento. Ndo ha simulacdo de dialogo entre empresa e cliente, ndo se
projetam no enunciado as pessoas da enunciacdo (eu/nds - tu/vocé), ndo ha
informalidade. Ao contrario, “apagam-se as evidéncias de comunicacdo e
interacdo, em favor da objetividade dos dados, dos fatos [...] h& pouca
proximidade afetiva ou emocional” (BARROS, 2002, p. 38). Nesses casos,
projetam-se efeitos de sentido de distanciamento entre os sujeitos da interacao,
efeitos de escrituralidade. N&do h& nos anuncios marcas que lembrem ou remetam
a uma conversa entre dois sujeitos.

Quando falamos em oralidade na escrita, falamos, portanto, em marcas
enunciativas que, projetadas nos textos, lembram caracteristicas de um texto
falado, produzem uma ilusdo de fala - ou de aproximagéo da fala -, simulando
uma conversa com o leitor. Assim, efeitos de sentido de subjetividade,
aproximacédo, informalidade, espontaneidade na linguagem sao todos

pertencentes ao eixo da oralidade.

2 MARCAS DE ORALIDADE EM BLOGS NOTICIOSOS

E cada vez mais comum a utilizag&o dos blogs nas coberturas jornalisticas
de grandes eventos. Tal recurso também foi utilizado pelo jornal Zero Hora on-line
durante a cobertura da posse de Barack Obama como Presidente dos EUA. No
corpo das noticias langadas no site de ZH durante a cobertura do evento havia
varias chamadas para que o leitor acessasse o0 blog Mudanca na América. Neste
blog, constituido de relatos diarios, fotos, videos e audios, o reporter Rodrigo
Lopes — responsavel pelo blog - relata acontecimentos presenciados durante a
semana em que esteve em Washington acompanhando a organizacdo e as
festividades da posse.

Peculiar é o fato de que, mesmo se tratando de uma cobertura jornalistica,

os blogs — que constituem uma forma de “diario on-line” — ndo se prendem aos
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padrdées da narrativa em terceira pessoa, neutra, objetiva e em tom mais formal,
como pede o0 género noticia. Ao contrario, mantém suas marcas de informalidade,
subjetividade, pessoalidade, oralidade, bem proprias do género diario. Assim
ocorre no blog Mudangca na América, em que os relatos postados apresentam
uma linguagem marcadamente oralizada, muito proxima da lingua falada. Em
cada post, o jornalista responsavel pelo blog se manifesta em primeira pessoa,
situa o leitor acerca do “aqui” de onde enuncia (“Aqui na frente do Capitolio...”;
“Estamos na Avenida Pensilvania...”; “Aqui em Washington...”) e ancora seu dizer
num tempo cronico determinado (que caracteriza o agora da enunciacdo), ja que
em cada relato aparece o dia e a hora em que o texto foi postado. Além disso,

Ay

dirige-se ao leitor como “vocé” e utiliza uma linguagem espontéanea e informal, em
que se permitem girias, proclise em inicio de frase, reticéncias, interpelacao direta
ao leitor e a exposicdo explicita de pontos de vista particulares do jornalista.
Importam no blog ndo apenas os fatos relacionados a posse, mas também as
impressoes, vivéncias e experiéncias do jornalista durante a cobertura do evento.

Segue abaixo um dos posts do blog*:

Imagem 1 — Noticia “Mais frio” postada no blog

Mais frio

) 15 de janeiro de 200% | @ 2 comentérios Categorias: Sem categoria

O frio aprontou de novo... Me preparava para fazer um boletim no Gadcha Repdrter, o primeiro
no radio desde 3 chegada, e o maxilar mal se movia. O jeito foi assumir no ar:

- Washington, 15 graus negativos. Esta dificl até de pronunciar as palavras, Lasier Martins - disse.

E incrivel como o rosto se enrjece e as palavras mal saem da boca. A previsio para o dia da
posse € de que o frio se aprofunde. Alguns meteorologistas falam da possibiidade de neve.

Postado por Rodrigo

B Compartilhar *

Fostado por , &< 18:03 m

Nesse pequeno relato (imagem 1) em que o jornalista descreve o modo
como iniciou sua participacdo no programa de radio Gaucha Reporter, ja €

possivel verificar a espontaneidade da linguagem: as reticéncias, a préclise em
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inicio de oracdo (Me preparava), a expressao O jeito foi assumir no ar, 0s
periodos curtos e em ordem direta, 0s comentarios pessoais relatando
experiéncias e sensacbes proprias sobre o frio. Marcas essas de oralidade
conceptual, ou de enunciatividade em sentido estrito e lato®, ja que o jornalista se
instaura como sujeito da enunciagao e relata sensacoes vivenciadas por ele.
Todos os artigos do blog seguem este mesmo formato: titulo, data,
comentarios, relato, e, ao pé da pagina, a expressao Postado por, seguida da
hora. O leitor também pode postar comentarios no blog, e o faz através do link
comentarios que aparece ao lado da data, logo abaixo do titulo. Os comentéarios
dos leitores seguem o mesmo padrdo “descontraido”, espontaneo, informal de
enunciar. Os leitores respondem ao jornalista também em 12 pessoa, projetando-
se explicitamente como sujeitos “eu” que se dirigem ao “tu” (Rodrigo Lopes).
Inclusive se dirigem ao jornalista como se este fosse um amigo, um conhecido de
longa data. Nos comentarios, projetam-se efeitos de proximidade afetiva entre
interlocutores. Os leitores brincam com a situacdo relatada, utilizam-se de
expressdes mais correntes na linguagem falada (como girias), fazem comentarios

pessoais, mandam abracos ao jornalista, como € possivel verificar no post abaixo:

Imagem 2 — Exemplo de comentério de leitor postado no blog

Sabrina Jung diz:
17 de janeiro de 2002 &5 10:26 am

Se continuar deste jeito, Rodrigo, tudo que o Obama wal conseguir pronunciar no seu

Farabéns pela oportunidade maravilhosa de poder acompanhar de perto  este
acontecimento histdrico
Grande abraco

No comentario feito pela leitora Sabrina Jung (imagem 2), efeitos de
informalidade, descontracéo, pessoalidade, aproximacao subjetiva
remetem/relembram caracteristicas de uma conversagdo espontanea, travada
entre dois sujeitos e pautada pela proximidade entre interlocutores. E certo que
esses efeitos de oralidade, de informalidade também ocorrem nos relatos do
jornalista, o que acaba autorizando o dizer espontaneo, informal, oralizado dos
interlocutores que respondem no mesmo “tom”. Veja-se o0 post abaixo:

Imagem 3 — Noticia “Que figura!!” postada no blog
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Que figura!!

%) 17 de janeiro de 2009 | @ 1 comentdrio | % Categorias: Sem categoria

A0S W, (!

Este fotdagrafo ai da foto € uma figuraga. Vestido com um colete verde igual ao dos funciondrios

da prefeitura e aos policizis, ele passava quase despercebido pelas autoridades nos arredores da
Avenida Pensitvdnia, parte dela ja fechada aos carros. Deslocava-se rapidamente de um lado para
0 outro serm ser uma vez sequer importunado.

Ele se aproxima:
- Posso tirar urma foto? Sou FOTOGRAFD OFICIAL do Obama!

Claro. Eu e o colega brasileiro Caio Pompeu Correa, companheiro de jornada, posamos para a
imaagem.
Fazendo propaganda de seu site, ele agradece e pergunta, com um tantinho de vergonha:

- Hei men, vocés sabem onde fica a Casa Branca?
Ensinamos o trajeto... E logo caimos na risadal

O site do cara: www.redbownhote. conyobama2 (09

Postado por Rodrigo Lopes
3 Compartilhar =

Postado por , &s 22:26 m

Até mesmo o titulo do post — Que figura!! — imita a fala, tanto pela utilizacao
de uma expressdo corriqueira da linguagem falada quanto pelo ponto de
exclamacéo repetido, indicando uma énfase na exclamacédo que s6 poderia ser
percebida numa conversa face a face (pela entonacdo). Além disso, o
FOTOGRAFO OFICIAL gravado em mailsculas no meio do texto deixa
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transparecer o “tom” com que o jornalista pronunciaria essa expressao no caso de
um texto sonoro. Somem-se a isso as expressdes bem préprias de uma fala
informal: Este fotdégrafo ai da foto € uma figuraca; um tantinho de vergonha; E
logo caimos na risada!; O site do cara. Na prépria legenda da fotografia aparecem
marcas de oralidade, de subjetividade, de espontaneidade, de informalidade:
Fotégrafo oficial? Conta outra.... Também o relato do texto se da em primeira
pessoa (Eu e o colega... posamos para a imagem; ensinamos o trajeto...; caimos
na risadal). Todas essas expressdes remetem as interacdes faladas, as
conversacgOes espontaneas pautadas pela proximidade entre os sujeitos.

Segue um ultimo exemplo em que o préprio jornalista fala da proximidade
entre sujeitos (narrador/leitor) projetada no e pelo blog, proximidade esta

decorrente também das escolhas linguisticas:

Imagem 4 — Noticia “O que vocé nao vai ler por ai” postada no blog

O que vocé ndo vai ler por ai

1) 21 de janeiro de 2009 | @ & comentérios | Categorias: Sem categoria

| 13 disse um grande jornalista e amigo gue os blogs acabaram com o
rornantismo das coberturas internacionais. E & verdade! Por agui, vocé
acaba ficando ssbendo muttos dos detalhes, das dificuldades, das
trapalhadas, das emocdes que o repdrter passa em um trabalho como
asse. E claro que vivenciamos um momento histdrico e 3 emocio de
estar agui faz a gente superar todos os obstdculos.

0 objetivo de um blog também & exatamente esse: ir além, mostrar
# 0o bastidores, como se chegou até 2 informacdo, com um pouco de

bom humor e numa lnguagem mais direta, informal. Para mim, um
blog € mais: term a missdo de trazer vocé, leitor, para perto do gue estd acontecendo. Como se
vocé estivesse vigiando agui comigo. Entdo, guero diidic algumas coisas que ndo tive tempo de

contar durante a cobertura da posse de Barack Hussein (guem dirizl ?) Cbama:
1} Antes de sair do hotel, ontemn, para caminhar cinco quildmetros até o National Mall, local da

posse, cologuei guatro blusdes de 3, uns por cima dos outros, e duas meis. Acreditem, ndo
adiantou! Definitivamente, aguentar no frio 10 horas de pé foi o mais dificl de tudo.  [...]

3} O tal aguecedor de mdos - uma novidade pra mim - ndo € B essas coisas. D3 um calorzinho na
primeira hora em que se coloca dentro da luva, mas no final do dia j3 ndo adientava mais. E pior:
o tal saché estourou dentro da luva e até agora uma das maos esta manchada de preto. Mdo sei
qual o principio ativo que tem dentro desse artefato, mas parece carvao. E ndo sai com dgua. ]
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5) Os taxistas s3o um capitulo a parte agui em Washington. Mal humorados, pouco profissionais
e, em alguns casos, malandros. M3o quero generalizar, mas & muito complicado lidar com eles por
agui. Vocé para o veiculo na rua, eles abrem o vidro, perguntam onde vocé quer ir e 56 entdo
decidemn se gueremn ou n3o levd-lo. Se & muito perto ou eles "ndo estdo com vontade” de ir
para aguels drea da cidade, simplesmente fecham o vidro e arrancam. Na hora de pagar, cobram
a mais. E ndo & um troguinho. S3o0 US$ 2 a USE 3. PA, isso ndo & gorjeta. E assalto. Sem falar
nas quatro vezes em gue ligamos para uma empresa solictando um tdx no hotel, e ficamos
esperando por 50 minutos. N3o chegou até agora... O jeito foi caminhar, caminhar, caminhar até
encontrar um veiculo disponivel.  [...]

Neste post (imagem 4), além das marcas de eu-vocé/aqui/agora, das girias
e expressdes proprias da linguagem falada, dos pontos de vista pessoais (como
guando o reporter relata o que vestiu para enfrentar o frio, quando fala sobre o tal
saché que estourou dentro da luva e até agora uma das maos estda manchada de
preto, sobre os taxistas mal-humorados e o fato de cobrarem a mais e que P9,
isso ndo é gorjeta. E assalto!), merece destaque especial o trecho, no segundo
paragrafo, em que o jornalista diz que O objetivo do blog também € esse: ir além,
mostrar os bastidores, como se chegou até a informagédo, com um pouco de bom
humor e numa linguagem mais direta, informal. Para mim, um blog € mais: tem a
missao de trazer vocé, leitor, para perto do que esta acontecendo. Como se vocé
estivesse viajando aqui comigo. Nesse trecho, o jornalista traduz em palavras os
efeitos de sentido que este tipo de texto, marcado pela enunciatividade, pela

subjetividade e pela oralidade produz.

ENFIM...

Para concluir este trabalho, é preciso dizer que o suporte internet também
propicia uma linguagem mais oralizada. A possibilidade de interagdo “em tempo
real” entre enunciador-enunciatario (que possibilita a troca de informacdes entre
ambos num pequeno espaco de tempo) e a disputa pela atencdo dos
leitores/internautas acaba agregando aos textos que ali circulam um caréater de
linguagem falada. Ndo se pode esquecer, também, que o estilo da linguagem
contribui para tecer lacos de fidelidade com o publico. Nesse sentido, as escolhas

mais “livres” relacionadas as formas de noticiar nos blogs acabam fidelizando
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antigos e atraindo novos leitores que se identificam com esse jeito informal,
pessoal, espontaneo e descontraido de enunciar.

Nem todos os textos dispostos na internet, € verdade, apresentam tais
caracteristicas, até porque servem a outros propositos e adotam outras
estratégias enunciativas. No entanto, textos que nascem no suporte internet ja
nascem numa cenografia que autoriza e legitima uma linguagem mais marcada
pela oralidade. Essa tendéncia a uma linguagem mais marcadamente subjetiva e
oralizada fica explicita nos blogs noticiosos, mas, guardadas as devidas
proporcdes, também é possivel percebé-la influenciando a composicdo das

demais noticias on-line.

NEWS BLOGS: LANGUAGE MARKEDLY SUBJECTIVE AND MAINTA IN
ORAL FUNCTION

ABSTRACT

Given that the media exerts influence on texts, this study aimed to analyze
the language of news blogs in order to ascertain whether the texts posted there
follow the standards of Scriptural (objectivity, neutrality, detachment) governing the
traditional journalistic news (newspapers). Through analysis, we observed that the
news posted on blogs follow other patterns, with significant marks of orality
(subjectivity, personhood, proximity) in their composition. The study also points out
that this is a trend in the expository constitution of on-line news.

Keywords: Internet. News blogs. Marks of orality.

Notas

Doutora em Letras (Linguistica) pela Universidade Presbiteriana Mackenzie — SP

Marcuschi (2001), com base em estudos de Koch e Oesterreicher (1990), propde a distingao
conceptual dos textos através de um continuum de variagbes que compreende desde o
género falado prototipico - que apresenta materializacdo sonora e concepcgdo discursiva
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oralizada, a exemplo de uma conversa espontanea -, até 0s escritos prototipicos - que
apresentam materializacdo grafica e concepcao discursiva escritural, a exemplo do artigo
cientifico. Ambas as modalidades constituem os extremos do continuum. Entre os dois
extremos, distribuem-se outros géneros que, por suas caracteristicas conceptuais,
aproximam-se mais da fala ou mais da escrita prototipicas.

Lembrando que, de acordo com Fiorin (2002), ndo existem textos em 32 pessoa, ja que
qualquer texto é produzido por um sujeito, num determinado tempo e espaco. O que
chamamos de textos em 32 pessoa séo, na verdade, textos em que se projetam escolhas
enuncivas de pessoa, tempo e lugar em detrimento das escolhas enunciativas de pessoa,
tempo e lugar. Sdo textos em que as categorias da enunciacdo (eu-tu/aqui/agora) ndo
aparecem no enunciado.

Todas as imagens de posts lancadas neste trabalho tém como fonte o blog Mudanca na
América, publicado em Zero Hora on-line e disponivel no endereco:
http://wp.clicrbs.com.br/mudancanaamerica/

Entende-se por enunciatividade em sentido estrito a projecdo das categorias da enunciacdo
(eu-tu,aqui,agora) no enunciado. Ja a enunciatividade em sentido lato estd relacionada a
outros tracos linguisticos que denotam a “presenca do locutor no seio do seu enunciado”

(FIORIN, 2002, p. 38).
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