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Resumen

Este trabajo aproxima los estudios de recepcion a las teorias de la
mediatizacion social. Cuenta con algunas de las caracteristicas del concepto
de mediatizacion y su relacion con la matriz tedrica y empirica de los
estudios de recepcion, en particular, los apuntes de Martin-Barbero. Por
ultimo, buscase reemplazar el ambito de la investigacion en la recepcion
a partir de las transformaciones generadas por la creciente mediatizacion
social, lo que implica la comprension de la recepcidén no s6lo como una
practica envuelta por los medios de comunicacion, pero también un campo
de conocimiento.
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Abstract:

This work approximates the reception studies to the theories of social
mediatization. [t presents some characteristics of the concept of mediatization,
as well its relation to the theoretical and empirical matrix of reception studies,
particularly the contributions of Martin-Barbero. The scope of research in
reception is resized from transformations engendered by the growing social
mediatization, which implies the understanding of reception as not only a
media practice, but as a field of knowledge.

Keywords: Communication Epistemology; mediatization; reception.

Rizoma, Santa Cruz do Sul, v. 4, n. 2, p. 68, dezembro, 2016



: t Rizoma

1. Introducao

Trabalho neste artigo uma reflexdo sobre as relagdes possiveis entre
o campo da recepcdo e as teorias da midiatizagdo social. Inspirado pelos
resultados preliminares da metapesquisa “A construgdo do capital teoérico
sobre as interagdes midiatizadas nos artigos da Compos durante os anos
200072, exploro algumas contiguidades epistemoldgicas que aproximam tais
abordagens. Na primeira fase da investigacao citada, os envolvidos no projeto
(entre os quais me incluo) buscaram mapear as evidéncias da elaborago
de capital teérico em torno de um conceito comunicacional emergente: as
interagdes midiatizadas. Finalizado o levantamento dos artigos selecionados
para a primeira amostra de analise (isto é, excluindo-se aqueles que ndo
abordavam, direta ou transversalmente, a tematica pesquisada), um dado
revelou-se bastante instigador: o Grupo de Trabalho (GT) com a participagdo
mais expressiva no corpus entdo prospectado foi o GT de Recepgao.

Em vista da evidéncia citada, proponho nesta comunicagdo refletir
sobre a aproximagdo indiciada pelos resultados parciais da metapesquisa.
Para tanto, oriento-me pelo seguinte questionamento: em que medida as
matrizes tedrico-conceituais ¢ os procedimentos metodologicos mais ou
menos comuns ao campo da recepcdo podem ser relacionados as perspectivas
nucleadoras dos estudos de midiatizacao?

Mais do que refletir sobre tais pontos de contato, utilizo o resultado
em relevo para discutir o lugar dos estudos de recep¢do mediante o atual
contexto sociomidiatico. Nessa dire¢cdo, levanto suspeita sobre a nogdo
de que os objetos cabiveis a recepgdo foram dissolvidos pelos rearranjos
decorrentes da intensificagdo dos processos midiatizados; ao contrario,
argumento que a algada tedrica e empirica do campo foi redimensionada
pela expressividade desses mesmos fendmenos. Levanto, ainda, a hipotese
de que os estudos dessa natureza possuem um conjunto favoravel de balizas
epistemologicas capazes de langar enquadramentos e leituras pertinentes as
questdes comunicacionais da contemporaneidade, sobretudo no sentido de
refletir sobre implicagdes sociopoliticas da progressiva midiatizacdo social.

2. Notas sobre o Conceito de Midiatizacao

As teorias geradas em torno do fendmeno da midiatizagdo constituem
entradas epistémicas fundamentais ao pensamento comunicacional
contemporaneo. Talvez por isso, 0 uso recorrente (e muitas vezes indistinto)
do conceito produz formas de apropriacdo nem sempre orientadas por
cartografias tedricas precisas. Assim como ocorre com o termo “mediagdo”,
essa indeterminacdo gera o efeito de, por um lado, despotencializar a
heuristica do operador (o que complexifica a implementacdo de metodologias
empiricas), e, por outro, fertilizar a producao de conhecimento em torno de
seu uso (saberes menos miméticos em relagdo a sua inser¢ao de referéncia).

Avaliando um panorama possivel de autores que se dedicam a
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tematica — tanto em ambito nacional, quanto internacional (particularmente
os autores referenciados em pesquisas brasileiras) —, percebe-se que, apesar
de diferencas qualitativas entre as proposigdes tedrico-conceituais, existe
um entendimento geral voltado para a dimensdo estruturante dos atuais
processos de midiatizacdo. Dessa forma, um marcador comum a essas
teorias seria a questdo do alcance social da comunicagdo, aqui interpretada
como um quadro referencial (quando nao preferencial) de sentidos que se
encontra além do midiatico, ainda que dele ndo prescinda.

Trata-se, nos termos de Braga (2006), das condi¢des ou logicas que
integram uma processualidade social e mediatica ampla, ou ainda, no conjunto
de transformacdes que, no entendimento de Muniz Sodré (2002; 2006)
respondem por uma forma de vida ou por um bios midiatico. Fausto Neto
(2008, p. 94), por sua vez, trabalha a dimensao estruturante da midiatizagdo a
partir da nocao de ambiéncia, o que significa compreender que

os processos de referenciacao da realidade, estruturados em torno da 16gica
da midiatizacdo, ndo se acantonam apenas nas fronteiras das proprias
praticas midiaticas. Migram para outras praticas sociais, atravessando-as
e afastando-as por operagdes significantes, cujo emprego ¢ condi¢@o para
que as mesmas passem a ser reconhecidas.

Autores estrangeiros também vém articulando o conceito de
midiatizagdo como processo estruturante das mais diferentes praticas
socioculturais. Krotz (2007) destaca a nog¢do da midiatizagdo como
metaprocessualidade, isto ¢, processo ligado a cognoscibilidade possivel
a um dado tempo historico’. Essa perspectiva sobre o fendmeno, bastante
assentada na questdo levantada por Heidegger (2002) —a técnica como modo
de armacdo ou desocultamento do possivel — nos permite entender que a
midiatizagdo, para além de um fendmeno comunicacional em si, corrobora,
de maneira decisiva, para fundar a epistemologia da contemporaneidade; isto
¢, torna-se elemento estruturante do real compartilhavel pelas sociedades
atuais, principio gerador de experiéncias e diferentes tipos de conhecimentos.

Contudo, se o carater estruturante da midiatizacdo ¢ ponto de
convergéncia entre os tedricos, em contrapartida, a leitura sobre a
temporalidade dos fendmenos midiatizados se difere em algumas abordagens.
Muniz Sodré (2002; 2006), por exemplo, produz um pensamento critico
sobre a midiatizacdo a partir de uma visada historica, buscando assim
compreender os fendmenos contemporaneos em perspectiva diacronica.
Essa orientagdo também pode ser encontrada no trabalho de autores como
Thompson (1995) e Krotz (2007) — produgdes que, em geral, inserem as
configuragdes da sociedade midiatizada a partir das rupturas e derivagdes
que, tecno-simbolicamente, complexificam e transmutam as formas de
interagdo social e midiatica.

Outros autores, por sua vez, buscam angular a midiatizacdo como
manifestacdo sincronica de acontecimentos especificos, tendo em vista,
notadamente, a recente guinada sociotécnica promovida pela intensificacao
dos fluxos de comunicativos (passagem marcada pelo advento das interagdes

3

Importante ressalvar que a
metaprocessualidade ndo implica
em uma relacdo de causas ¢ efeitos
universalizantes, o que justifica o
estudo dos fendmenos midiatizados
a partir de diferentes modalidades
de experimentagao (variantes entre
os distintos campos sociais, insti-
tuicdes reguladoras, grupos de atu-
acdo, contextos culturais). Nessa
direcdo, Krotz (2007) afirma que a
midiatiza¢do opera uma mediacdo
espago-temporal entre os fluxos
globalizados e o ambito micros-
sociologico da acdo (tanto local,
quanto individual), atrelando-se,
portanto, ao quadro situacional que
modula sua ocorréncia empirica.

Rizoma, Santa Cruz do Sul, v. 4, n. 2, p. 70, dezembro, 2016



: t Rizoma

online). E esta abordagem que justifica alguns recortes comunicacionais da
questdo, como a passagem assinalada por Fausto Neto (2008) entre uma
“sociedade dos meios” e uma “sociedade em vias de midiatizacdo”, ou ainda,

a analise de Braga (2006) sobre a emergéncia de um sistema de resposta
social capaz de reorientar o trabalho de semiose das estruturas mididticas
tradicionais (producao e recepgdo).

Também nesse sentido, Hjarvard (2012) sugere uma abordagem
sincronica sobre a midiatizag¢do, definindo-a como um processo tipico da
hipermodernidade através do qual, por um lado, a midia emerge como uma
institui¢do independente, com uma logica propria, e, por outro, passa a
integrar outros campos de ac¢do, como a familia, o trabalho, a religido. Para
o autor, a experiéncia de uma “midiatizacdo intensificada” atravessa quase
todas as institui¢des, tendo em vista uma coprodugao mutuamente regulada
das “nossas reproducdes mentais, de nossas agdes e relacionamentos com
outras pessoas em uma variedade de contextos privados e semiprivados”
(HJARVARD, 2012, p. 23-24).

A proposi¢ao de Hjarvard, além da marcag@o temporal, traz ainda outro
ponto de desencontro entre as diferentes abordagens sobre a midiatizagao:
o argumento da centralidade das logicas midiatizadas como referéncia
interacional, conforme também destacado por Braga (2007). Na verdade, a
natureza dessas logicas €, em meu entendimento, um ponto frequentemente
opaco nas teorias da midiatizacdo, que ora parecem entendé-las em suas
origens midiaticas (a “midiatiza¢do da politica” como a espetacularizagao
da arena publica, por exemplo), ora como ethos sociotécnico (o sistema de
resposta social e as novas condigdes de circulacdo como redirecionadores
das estruturas de produ¢ao e recepcao), e ainda, como légicas congénitas ao
modo capitalista de producdo (a midiatizagdo como processo complementar
as dinamicas de globalizacao).

Sobre tais logicas, duas assertivas me parecem importantes de
serem expostas. (1) A midiatizacdo nao prescinde da atividade da midia
institucionalmente estabelecida, ao contrario, a ela se filia por razées como a
inclusividade e a penetrabilidade do midiatico, o que lhe garante importancia
entre outras interagdes (BRAGA apud SILVA, 2012). (2) Por outro lado,
ainda que uma das caracteristicas da midiatizacao seja a autonomizacao do
campo midiatico, no sentido do refor¢o de sua propria institucionalidade
perante o jogo social, a midiatizacdo nao se resume a acdo dos meios, seja
pela incidéncia da industria cultural ou como decorréncia direta da inovagao
tecnologica, ou do campo dos media. Nao se trata, portanto, de reconhecer
a centralidade dos meios na tarefa de organizar a vida social (uma espécie
pratica de midiacentrismo), mas de constatar de que o funcionamento social
embrenha-se, cada vez mais, em uma cultura das midias (BRAGA, 2012).

Nesse sentido, tratar a midiatizagdo em sua condicao de cultura, ou
ainda, de metaprocessualidade, implica justamente na consideragdo de um
conjunto de praticas sociais e seus modos de interagao, tanto no que se refere
asrelagdes intersubjetivas, quanto as conexdes sujeito-sociedade e sociedade-
mundo. A midiatizag¢@o atua nao s6 através dos meios — massivos ou digitais
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—, mas a partir de uma diversidade de “fazeres” e “viveres”, presentes nas
relagdes interpessoais, na burocracia, no usufruto do entretenimento e na
pratica religiosa, na transversalidade do mercado e nas estratégias sensiveis
da publicidade; enfim, em todas as atividades, instituicdes e campos que,
explicita ou implicitamente, socializam os mais diferentes individuos em um
mundo cada vez mais marcado por experiéncias midiatizadas.

Nos proximos itens, desenvolvo o argumento de que, ha algum
tempo, as pesquisas em recepcdo vém promovendo andlises nesse campo
extramididtico. Dessa forma, a velha critica sobre a perda do objeto
comunicacional — no caso, diluido em diferentes praticas culturais — ganha
outro contorno quando se consideraque amidiatizacdo estd também ai, naquele
espago que outrora estaria além ou aquém da esfera midiatica. Reassumindo
a incerteza constante que paira sobre 0 nosso objeto — inico devir capaz de
assentar o campo comunicacional em seu dinamismo intrinseco —, passamos,
novamente, a enxergar a importancia das pistas que iluminam as cartografias
noturnas dos fendmenos comunicativos. Afinal, sdo nestes espacos onde a
midiatizacdo pode emergir a partir de marcas menos explicitas, porém mais
profundas, isto é, mais “meta” do que pragmaticamente processuais. Ou
seja, credita-se a recep¢do a possibilidade de se aproximar das condigdes
estruturantes que permitem nao apenas a emergéncia de discursos, formas de
organizacao social, produtos e processos mididticos; mas também condi¢des
reveladas em marcas significantes que inscrevem os sujeitos e seus corpos na
experiéncia amplamente midiatizada do espago-tempo presente.

3.Amidiatizacaonosestudosderecepc¢ao: contribuicoes
de Jésus Martin-Barbero

Os estudos culturais, desde sua origem europeia até a reverberagdo
na escola latino-americana de estudos em Comunicagdo, patrocinaram um
movimento importante no sentido de deslocar as analises entdo vigentes da
dimensdo diegética dos mais diferentes textos (mididticos ou ndo) para sua
ocorréncia situacional, contextual. E com essa abordagem que a Comunicagio
retoma as perspectivas antropologicas como forma de conhecer seus
fendmenos e dar a ver seus objetos, com destaque para o uso de metodologias
jé& habitualizadas por este segundo campo, como o trabalho in loco ¢ as técnicas
de etnografia. Essa postura foi determinante para deslocar a atengdo dos meios
de comunicagao (alicerce do objeto comunicacional aquela altura) em direcdo
aos diferentes grupos sociais, no caso, em busca de uma recepgao vista como
produc@o de sentidos (pessoal ou coletiva) em permanente integragdo aos
diferentes mundos da vida de uma dada estrutura social.

No campo da pesquisa em recep¢do, mais especificamente na obra
de um de seus autores de referéncia, Jésus Martin-Barbero, a orientagdo
epistemologica dos estudos culturais foi determinante para a construcio de
um pensamento critico sobre as relagdes entre comunicagao, cultura e poder
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na América Latina. A emergéncia do contexto colocado em perspectiva
dialética frente a produgcdo midiatica fundamenta o axioma que sintetiza a
trajetoria intelectual de Barbero nos anos 80 — “dos meios as mediagdes”
—; expressdo sintese de um movimento que, para além de propor uma nova
angulagdo para velhos fendmenos, trouxe nova espessura sensivel/politica
ao objeto comunicacional.

Sem desconsiderar a importancia das inquietagdes e proposicdes de
uma série de teoricos latino-americanos (Guillermo Orozco Gomez, Néstor
Garcia Canclini, Valério Fuenzalida, Jorge Gonzalez, Renato Ortiz, entre
outros), articulo, nos paragrafos seguintes, as teorias de Martin-Barbero as
perspectivas acionadas pelos estudos de midiatizagao. O fechamento na obra
deste ultimo tedrico deve-se ao protagonismo assumido por seus escritos na
producdo académica brasileira (e ndo somente na area da recepcao). Para
ilustrar a influéncia de Martin-Barbero no campo da Comunicagao no pais
— e ainda, sua sintonia com a perspectiva da midiatizagdo — coloco que, no
levantamento bibliografico realizado pela metapesquisa que inspira este
trabalho, o tedrico foi o autor mais citado pelos artigos que trabalharam a
tematica das interagoes midiatizadas.

Primeiramente, importante retomar que o proprio Braga (2006) lembra
que a perspectiva culturalista das mediagdes — primeira fase do pensamento
barberiano, ancorada na critica ao funcionalismo midiacéntrico — “é relevante

nao apenas porque pde em cena o receptor integrado em seus ambientes, mas
também porque comeca a fazer perceber processos midiatizados” (BRAGA,
2012, p. 33). Conforme colocado de forma extensiva no livro da Compos
de 2012 (MATTOS, JANOTI JUNIOR; JACKS, 2012), os conceitos de
“mediacao” — pilar do edificio tedrico barberiano — e de “midiatizacdo”
apresentam mais convergéncias do que distanciamentos, “diferentemente do
modo como eles vém sendo academicamente operados (...), quase sempre
em contraposicao ou radicalmente separados” (SILVA, 2012, p. 107). Essa
aproximagdo pode ser atribuida ao proprio deslocamento cartografico
efetuado por Martin-Barbero — ajuste de foco em prol do reconhecimento
da centralidade do comunicativo sobre a vida social contemporanea, em
suas sucessivas mutac¢des culturais: nas palavras do tedrico, uma mudanga
que nao significa o deslocamento “das mediagcdes aos meios, mas perceber
que a comunicagdo se adensa diante da nova tecnicidade”, a partir da
“institucionaliza¢io” da tecnicidade (MARTIN-BARBERO, 2009, p. 153).
E nesse novo contexto que Barbero defende a ideia de “mediagdo dos meios”,
proposta segundo a qual se faz “preciso assumir ndo a prioridade dos meios,
mas sim que o comunicativo esta se transformando em protagonista de uma
maneira muito forte” (MARTIN-BARBERO, 2009, p. 156).

Nessa dire¢do, parece-me plausivel afirmar que entre as cartografias
de Martin-Barbero e os estudos brasileiros sobre a midiatizacdo existe
um ponto de contato no que se refere a dimensdo estruturante dos atuais
processos sociocomunicativos. Também inspirado no pensamento
heideggeriano, Martin-Barbero oferece elementos que corroboram a
perspectiva metaprocessual dos fendmenos de midiatizagao social, tendo em
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vista sua colocacao sobre a mediagao estrutural da tecnicidade e as mudancgas
promovidas por ela sobre o estatuto cognitivo/industrial das condi¢coes de
saber ¢ das figuras da razdo (MARTIN-BARBERO; REY, 2004; MARTIN-
BARBERO, 2014). E no contexto dos paradoxais fluxos da globalizagdo que
0 autor v€ emergir um novo sensorium, um entorno técnico-comunicativo
caracterizado por outras linguagens, escrituras e gramaticas. Um processo
revelador de um lugar epistemoldgico ocupado pela cultura das imagens em
meio a sociedade, momento a partir do qual a tecnicidade perde o tratamento
meramente instrumental para “espessar-se, densificar-se, e se converter em
estrutural, pois a tecnologia remete hoje nao a novas maquinas ou aparelhos,
mas a novos modos de percepgao e de /inguagem, a novas sensibilidades e
escritas” (MARTIN-BARBERO, 2004, p. 35).

Necessario, entdo, destacar que a midiatizagdo deslocou e/ou minou as
cartografias que, ha pouco, orientavam a vida coletiva e os processos identitarios
correlatos, transformando, assim, as matrizes constitutivas do corpo social. Os
modos de partilha subsumidos aos sujeitos e as instituicdes compdem agora
um impreciso redesenho macroestrutural das mediagoées comunicativas da
cultura (segunda fase do pensamento de Barbero), o que faz do atual estagio
da midiatizacdo, um processo “em vias de” (FAUSTO NETO, 2008), marcado
por lacunas e incompletudes (BRAGA, 2007). Esse inacabamento dos processos
e das praticas midiatizadas revela a opacidade, a incerteza e a experimentagao
que configuram as sociedades contemporaneas, transitoriedade que intensifica
as formas de aprendizado social mediadas pela necessidade, sempre pungente,
de se acompanhar o motor cada vez mais acelerado da historia.

Além disso, importante destacar as relagdes entre as proposicodes
de Martin-Barbero e a leitura critica empreendida por Muniz Sodré sobre
a midiatizagdo das sociedades capitalistas, mais especificamente no que se
refere ao protagonismo assumido pelo mercado como vetor fundamental
das agendas sociais. Para Barbero (2004), a hegemonia comunicacional
do mercado na sociedade tende a deslegitimar qualquer questionamento
acerca de uma ordem a qual, supostamente, apenas as logicas mercantis
e as tecnologias permitiriam dar forma. Barbero chama a atengdo para o
fato de que a midia hoje desempenha papel inverso aquele que os meios
de comunicacdo de massa promoveram no contexto da expansdo e do
fortalecimento dos Estados Nagdes; atualmente, esses meios articulam
identidades fragmentadas, promovendo um paradoxal movimento de
internacionaliza¢do da cultura e de revitalizagdo dos lagos locais. Para
Muniz Sodré (2006a, p. 28), por sua vez, a midiatizagdo da sociedade
produz um ethos vicario, “atravessado por injungdes na ordem de “ter de”
e “dever” suscetivel de configurar uma circularidade de natureza moral,
fundamentada pela tecnologia e pelo mercado”. Essa perspectiva, nuclear
para o pensamento de Sodré — a ponto de alguns comentadores (LEAL et
al, 2010) aproximarem seu pensamento ao edificio tedrico debordiano —
encontra, em ambos autores, pontos de calibragem, sobretudo na questdo
das brechas midiaticas e das novas narratividades sociais (em Barbero) e no
reconhecimento das matrizes sensiveis do vinculo comunitario (em Sodré).
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Por fim, coloco a poténcia das cartografias de Martin-Barbero no sentido
de articular, a um s6 tempo, a dimensao diacronica e sincronica dos fendmenos
comunicacionais. No que se refere ao primeiro eixo temporal, nota-se como a
relagdo entre formatos industriais e matrizes culturais ¢ utilizada para conferir
profundidade historico-politica ao pensamento de Barbero, particularmente no
que se refere aos processos de midiatizacdo do continente latino-americano.
Por outro lado, Barbero trabalha as condi¢des atuais de circulacdo midiatica
a partir de um esquema sincronico entre as logicas de producdo e as
competéncias recepcionais. Nesse ambito, conforme ja colocado, o autor se
dedica a entender como a midiatizacao social vem reconfigurando o espago
publico a partir da mediag@o da tecnicidade/visibilidade, promovendo novos
mecanismos de regulacdo social e outros quadros de identificacdo; e ainda,
novas relagdes entre o local, o nacional e global.

Acredito, assim, que o complexo teérico de Martin-Barbero possa
oferecer pistas interessantes e apontar caminhos importantes as pesquisas
sobre a midiatizagdo social, particularmente no sentido de resgatar ou
descortinar as possibilidades de leitura oriundas da conjugacdo de um olhar
diacronico problematizador e uma abordagem metodologicamente capaz de
reconhecer o contemporaneo em seus multiplos devires.

4. A poténcia do campo da recep¢ao

Em vista do exposto, tematizo o risco das abordagens que entendem
a midiatizagdo por uma perspectiva temporal de alcance recente, tendo
em vista a inevitdvel proximidade entre as praticas midiatizadas e as
possibilidades interativas promovidas pelas tecnologias da comunicacao.
Nessa dire¢ao, importante pontuar que, apesar da contiguidade entre a cultura
contemporanea de redes e tais processos — relacionados, particularmente,
por aquilo que, em termos de circulagdo, vem realterando o trabalho social
de producao dos sentidos (FAUSTO NETO, 2008) —, torna-se necessario,
para o entendimento metaprocessual do fendmeno, ndo encerra-lo nas
prerrogativas técnicas dos dispositivos e tampouco em praticas segmentadas
de uso; depende-se, antes, da reflexdo sobre a expressividade sociocultural
desse “metadispositivo”, ja que “a midiatiza¢do se pde hoje como principal
mediacdo de todos os processos sociais” (BRAGA, 2012, p. 52).

Por outro lado, a pertinéncia das pesquisas sobre o campo digital,
ou ainda, a vitalidade dos objetos que parecem encarnar o espirito desse
novissimo tempo — interagdes em rede, geracao de contetido por usudrios
(GCU), iniciativas de broadcasting, programacao televisiva on demand,
entre outros — gera um quadro favordvel a abordagem sincronica dos
fendmenos, o que, nao raro, conduz a desancoragem historica desses mesmos
objetos. Dessa desancoragem € que surgem, nao raramente, visdes quase
homeostaticas dos processos contemporaneos de comunicagao, isto €, toda
a mitologia da ubiquidade das dinamicas digitais e uma suposta crenga no
poder emancipatdrio da interatividade.
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E desse contexto que aponto a importancia de se olhar o comunicacional
a partir do nticleo “sujeito” — esforgo distintivo do campo da recepgao no bojo
dos estudos comunicacionais. Em geral, quando se trata de midiatizacao,
discorre-se sobre a midiatizagdo das instituicdes ou dos campos sociais,
sobre suas logicas de funcionamento, ou ainda, acerca de possiveis relagdes
de causa-efeito; com mais raridade, tematiza-se as subjetividades que
usufruem, sofrem e alimentam essas mesmas dinamicas.

No entanto, para que o campo da recep¢do possa se alinhar aos
estudos de midiatizacdo — nao s nos sentido das aproximagdes tedricas, mas
ainda, por protocolos metodoldgicos que utilizem da recepgao como campo
de produgdo de conhecimento — faz-se necessario a superacao das criticas
nominalistas que entendem a recepg¢do apenas em sua relacao bilateral frente
as estruturas de produ¢do mididtica e, assim, tomam a parte (as praticas
de recepc¢do) como equivalente ao todo (campo do conhecimento marcado
pela especificidade de um repertorio tedrico e um conjunto de metodologias
preferenciais). Discordo, assim, de perspectivas que, na tentativa de deslocar
a recepg¢do, insistem em compreender as vicissitudes desse campo a partir
da alteridade “exclusiva” dos meios instituidos; e ainda, que a partir de tal
reducdo, postulam o limite desses estudos em alcancarem as complexidades
trazidas pelo mundo contemporaneo.

Martino (2014), em artigo apresentado ao GT de Epistemologia
da Compos, sugere a necessidade de realocar a recepgdo a partir de trés
insuficiéncias, todas assentadas sobre o campo mididtico. Sao elas: a
adequacdo do conceito de recepcdo a qualquer tipo de meio de comunicagao,
ignorando diferencas entre meios de massa e meios digitais interativos;
a definicao instrumental dos meios de comunicagdo; a recep¢cdo como
uma instituicdo social (agendada midiaticamente). Sem discordar que as
pesquisas do género incorrem, com inequivoca frequéncia, nos lugares
criticados, trabalho com a ideia de que campo da recepgdo deve se voltar
para a natureza histdrica de suas preocupagoes, o que, conforme ja colocado,
foi marcada justamente pela extrapolacdo dos quadros midiaticos. Assim,
considerando a transversalidade da midia nas sociedades midiatizadas,
o lugar dessas pesquisas nao seria, necessariamente, os modos de relagdo
frente aos diferentes meios, mas antes, as dinamicas implicadas aos sujeitos
e suas experiéncias de vida no interior de sociedades atravessadas por um
elevado grau de midiatizagdo.

Mediante tal proposta, a recep¢do reafirma sua relacdo de
tensionamento das interfaces comunicacionais e, em consonancia ao conceito
de midiatizacdo, aposta na reedicdo de velhas — e insuperaveis — questdes do
campo da Comunicagdo, como, por exemplo, a relagdo entre a especificidade
e a indetermina¢do de seu objeto cientifico. Voltamos ao tratamento da
dimensdo extramidiatica dos fendmenos, agora assumindo ndo a critica
ao midiacentrismo, mas outra forma de centralidade do comunicativo.
Sem deixar de ser um aspecto importante — imprescindivel, inclusive — o
midiatico estabelece uma complexa relacao de forcas frente ao politico,
ao cultural e até mesmo ao mercadoldgico, cabendo aos pesquisadores do
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campo buscar novas artimanhas para dar conta dos seus multiplos (e por
vezes sutis) modos de presenca. Afinal, a midiatizagdo traz o comunicativo

para o centro da atividade social contemporanea, porém o faz de forma
difusa e metaprocessual, sendo, portanto, uma dinamica que rompe com a
segurancga epistemoldgica gerada em torno da institucionalidade midiatica.
Creio, assim, que as mudancas acarretadas pela midiatizacdo nao
significam a bancarrota de uma atividade de pesquisa pulsante (politizada
e humanizada — caracteristicas raras ao conhecimento que produzimos
hoje); ao contrario, essas transformagdes podem ser entendidas como a
energia necessaria para que a recepgao siga as orientagdes de Barbero e
reencontre, mediante a perda do objeto, o caminho dificilmente demarcavel
da Comunicagdo. Sim, a recepcdo ainda alcancga, sobretudo quando ela se
recorda que seus objetos, antes de tudo, atendem pela condicao de sujeitos.
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