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Fotografia e imaginario social:

exploracoes sobre tendéncias do “estado de espirito”
da sociedade contemporanea no Instagram’

Magali do Nascimento Cunha?
Mariana Soares Figueiredo®

Resumo

Este estudo busca compreender o momento atual da fotografia, bem como
sua tendéncia de aproximacao do cotidiano. Especial atengdo ¢ voltada para
arelagdo com o imaginario contemporaneo e o lugar da fotografia na cria¢ao
de realidades, imposi¢@o de significados e transmissdo de valores. Como
parte do processo de elaboragdo desta reflexdo, foi realizada uma pesquisa
exploratoria com base em amostra de fotografias veiculadas no Instagram a
partir de trés palavras-chave (hashtags) de ampla incidéncia e sua relacao
com a vida cotidiana.

Palavras-chave: fotografia; imaginario; cotidiano; midias sociais

Resumen

Este estudio busca entender la situacion actual de la fotografia, asi como su
tendencia de acercamiento del cotidiano. Especial atencion se centra en la
relacion con el imaginario contemporaneo y el lugar de la fotografia en la
creacion de realidades, imponiendo significados y la transmision de valores.
Como parte de la preparacion de este proceso de reflexion, una investigacion
exploratoria se basd6 em uma muestra de fotografias publicadas en Insta-
gram desde tres palabras clave (hashtags) de amplia incidencia y su relacion
con la vida cotidiana.

Palabras clave: fotografia; imaginario; cotidiano; media

Abstract

This study seeks to understand the current situation of photography, as well
as its trend approach to approach everyday life. Special attention is focused
on the relationship with the contemporary imaginary and the place of pho-
tography in creating realities, imposing meanings and the transmission of
values. As part of the preparation of this reflection process, an exploratory
research was held, based on a sample of photos posted on Instagram from
the search for three keywords (hashtags) of wide incidency in this social
media and their relationship to everyday life.
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Introduciao

Ainda em 1977, décadas antes de se pensar em smartphones com ca-
meras de alta resolugdo conectadas a internet, Susan Sontag ja falava sobre
consequéncias da tecnologia da fotografia: “A subsequente industrializagido
da tecnologia da cadmera apenas cumpriu uma promessa inerente a fotografia
desde o seu inicio: democratizar todas as experiéncias ao traduzi-las ima-
gens”. (1977, p. 18). Artesanal, a principio, a fotografia era uma atividade
cara, complicada e exercida por um seleto grupo de inventores e entusiastas
¢ que, a partir da sua industrializagdo, do aprimoramento crescente da tecno-
logia, das cameras de bolso, controles automaticos e facil manuseio, passou
a atrair qualquer pessoa a fotografar qualquer assunto. “A fotografia tornou-
se um passatempo quase tao difundido quanto o sexo e a danga” (SONTAG,
1977, p.18).

Em tempos atuais, na era do digital, o termo “democratizar a expe-
riéncia” de Sontag (1977) ¢ ainda mais eloquente, visto o facil acesso as
tecnologias de captagdo, armazenamento e compartilhamento da fotografia.
Vemo-nos diariamente inundados por imagens a partir de registros das came-
ras digitais e celulares de alta defini¢do, com disseminagao facilitada pelas
midias sociais que permitem o compartilhamento de fotos, como por exem-
plo, Facebook, Tumblr e Instagram, que possibilitam o pensamento de que
tudo o que pode ser visto, pode ser mostrado. Assim, o processo de populari-
zacdo da fotografia segue se aproximando cada vez mais das coisas comuns,
cotidianas e efémeras.

A partir destas bases tedricas é que este trabalho se coloca com o obje-
tivo de compreender o momento atual da fotografia, bem como sua tendén-
cia de aproximag¢ao do cotidiano a partir da interacao de individuos com as
novas tecnologias. Busca-se afirmar o valor do registro fotografico enquanto
expressdo de uma sociedade, corroborando a compreensdo de que as ima-
gens sdo meios de indicar, a partir das representagdes que o ser humano cria
do mundo, a sua propria relacdo com ele.

No processo de composi¢ao deste texto que aqui se apresenta, foi
realizada a articulagdo da contribui¢do de pesquisadores que se debrugam
sobre os temas da fotografia e do imaginario e suas tecnologias com uma
exploragdo do registro do cotidiano e do comum inserida nas redes sociais
digitais, mais especificamente no Instagram. A inteng@o foi obter indica-
¢Oes sobre o “estado de espirito” dessa sociedade a partir de uma amostra
de fotografias veiculadas nessa rede, por meio da pesquisa por trés pala-
vras-chave (hashtags) de ampla incidéncia nesta midia social e relagéo
com a vida cotidiana: #love, #me, #goodmorning. Compreendendo-se a
fotografia como uma tecnologia do imaginario, buscou-se compreender:
como expressoes do imaginario predominante na sociedade contempora-
nea podem ser percebidas por meio de postagens feitas por individuos no
Instagram? A aplicagdo dos conceitos desenvolvidos a seleg¢@o de fotogra-
fias que mais se aproximavam do tema da hashtag tornou possivel iden-
tificar provaveis relagdes entre elas e padrdes de elementos visuais, bem
como os que ultrapassam as visualidades
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1. Fotografia em tempos de novas interacoes

A fotografia como registro, qualquer seja seu enfoque, tem sido, desde
os primordios, inseparavel da experiéncia humana, uma vez que ela contém
a fracdo de uma realidade, a comprovacdo de que algo realmente existiu, a
retengdo de um instante da vida que flui continuamente, servindo como fonte
de emogdes, de conhecimento — a medida que apresenta fragmentos do mun-
do — e, fundamentalmente, preservagao da memoria. Por outro lado, sobre o
ato de fotografar como modo de atestar uma experiéncia, Sontag afirma que
“tirar fotos ¢ também uma forma de recusa-la ao limitar a experiéncia em
uma busca do fotogénico, ao converter a experiéncia em uma imagem, um
souvenir” (1977, p.20).

Ao contrario do tempo em que o uso mais popular da fotografia estava
associado a eventos importantes como retratos de familia, comemoragdes,
casamentos, hoje, com cameras fotograficas inseridas nos mais diversos ti-
pos de dispositivos, nota-se a tendéncia a produgdo (e consumo) de imagens
cada vez mais atreladas ao nosso cotidiano e, a partir do advento das redes
de compartilhamento, a uma exposi¢do da intimidade. Autorretratos, foto-
grafias de animais de estimacgdo, interesses culinarios, atividades de lazer e
qualquer coisa que evidencie preferéncias e estilos de vida, estdo amplamen-
te difundidos na rede e trazem a tona uma crescente discussao acerca da ba-
naliza¢do da fotografia, tanto como documento, quanto como arte, uma vez
que consideravel parte de sua produg@o esteja vinculada as manifestagdes
populares e andénimas principalmente através das midias sociais.

Pode-se dizer que a producdo exacerbada de fotografias fez com que a
mesma acabasse por ser banalizada. Pode parecer extremo, no entanto,
para muitos, as fotografias sdo vistas como veiculos visuais que podem
ser produzidos por qualquer um que saiba disparar o botdo da maquina

fotografica. (KAWAKAMI, 2012, p. 172).

Sobre essa questdo, Entler (2013, s/n) apresenta outra perspectiva:
“Torcemos o nariz, mas a fotografia também ¢ isso, ela sempre teve voca-
¢do para as coisas mundanas”. Partindo dessa afirmagdo, que reconcilia a
fotografia a cultura massiva, pode-se enxergar essa popularizagdo por seu
lado positivo: a democratizagao das experiéncias. De uma perspectiva mais
ampla — a da histdria da fotografia — ndo é mau que todo mundo seja capaz de
fotografar. Nesse contexto, o processo passa a ser maior em importancia que
o resultado final. Silva (2012, p. 12) observa que a fotografia foi apropriada
por um fendmeno maior que si mesmo:

Talvez interagir com estas novas proposi¢des para a fotografia represente
um modo de perceber as relagdes sociais. Se a banalidade e a efemeridade
estdo implicitas neste processo, € preciso lembrar que elas acompanham
a natureza humana desde sempre.

Nesta perspectiva, atenta-se as razdes que provocam este processo e
as dindmicas envolvidas no ato de fotografar que, segundo Sontag (1977,
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p-18), ¢ “sobretudo um um rito social, uma protegdo contra a ansiedade e
um instrumento de poder”. A este respeito, Entler (2013, s/n) afirma:

A fotografia ndo ¢ apenas uma imagem, mas também um universo de
rituais. E aqui que devemos buscar as mudangas mais significativas. E
com os blogs, o Orkut, o Facebook, o Flickr, o Instagram, e claro, com os
smartphones que vemos a cultura fotografica ser impactada por dinami-
cas efetivamente novas, ainda que sujeitas as mesmas e antigas criticas.

Sobre isto, Barthes (1984) alude a fotografia unaria, referindo-se a
uma fotografia que ndo possui punctum — detalhe que atrai, fere ou causa
choque: “uma fotografia que tem tudo pra ser banal, na medida em que a
unidade da composi¢ao € a primeira regra da retorica vulgar” (BARTHES,
1984, p. 66). Segundo o pensador, a fotografia € unaria quando transforma
enfaticamente a realidade, sem duplica-la, sem fazé-la vacilar.

Pode-se relacionar esse conceito de Barthes as fotografias que ocupam
as midias sociais. De alguma maneira, parecem originar-se de um mesmo
lugar, difundem-se e contaminam-se. Prestam-se a apresentar identidades,
expressoes e estilos de vida de individuos, mas sem se afastarem de moldes
ja estabelecidos. Sontag (1977) afirma que as fotos chocam na proporgao
em que mostram algo novo. Logo, a repetida exposi¢ao das imagens tende a
desgastar esse choque. E ¢ justamente esse efeito que parece pairar por toda
arede de midias sociais digitais. Somos diariamente inundados por imagens,
mas que, em sua maior parte, ndo passam de repeti¢ao, ndo conseguem esca-
par de um olhar generalista. O trabalho da artista Penelope Umbrico faz um
apontamento sobre essa questao ao exibir em grandes dimensdes as imagens
semelhantes que encontra no Flickr.

Figura 1: Suns (From Sunsets)
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Fonte: Portfolio Penelope Umbrico, 2006
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Figura 2: Sunset Portraits, 2011

s I‘.'—-“'I' —--1=* 1_.1,-*111 -_:I-
"‘1’.1-'- ﬂ""‘"’"""“‘l P

- ——
- o " el

o= :__,_",-ﬂ-—w“-‘ -'_-‘-—-p-'"__ A

Fonte: Portfolio Penelope Umbrico, 2006

Isto também se observa no trabalho de curadoria de Joachim Sch-
mid, também no Flickr, que resultou na série de 96 livros “Other People’s
Photographs” [Fotografias de Outras Pessoas], a partir de temas banais
como “airline meals” [refei¢cdes de voos], “blue” [azul], “shadow” [som-
bra], “portraits” [retratos], “pyramids” [piramides], “dogs” [cachorros],
entre outros.

Figura 3: Joachim Schmid, Other People Photographs, 2008-2011

Fonte: Blog “Iconica”, 2011
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Figura 4: Joachim Schmid, Other People Photographs, 2008-2011

Fonte: Blog “Iconica”, 2011

Nisto, pode-se perceber o impacto causado pela popularizacdo da
fotografia a partir do acesso as mais recentes tecnologias de producdo de
imagem*. Embora esse impacto seja visto, de modo geral, sob a perspectiva
da banalizagcdo, como uma perda de valor da fotografia frente a reprodugao
incessante de clichés, e contestado quanto a possibilidade de conexao desses
registros a memoria que se intencionou guardar — uma vez sendo registros
efémeros -, fica também a questdo: quem estaria apto a desconsiderar o va-
lor desse periodo no qual a histdria da fotografia se encontra, quando sua
popularidade permite a milhares de pessoas, aleatoriamente, comunicarem a
mesma coisa? Quem poderia ignorar o que milhares de pessoas tém a comu-
nicar? Assim como questiona Entler (2013, s/n):

Olhando para as imagens que sobreviveram anonimamente ao século XX,
e considerando o modo como pesquisadores, colecionadores e artistas es-
tabelecem a partir delas um didlogo com a historia, eu me pergunto: quem
estaria em condigdes de definir qual imagem deveria ou ndo ter sido pro-
duzida? Quem podera dizer de antemao qual a imagem tera valor para a
historia ou para a memoria?

2. O Instagram

Vindo ao encontro da “demanda narrativa e de visibilidade do su-
jeito contemporaneo” (SILVA, 2012, p. 4), em 2010 surgiu o aplicativo
Instagram. Criado por Kevin Systrom e Mike Krieger, o aplicativo - que
incorpora fungdes de camera fotografica, editor de fotos e compartilha-
mento via i0OS e Android -, propde uma narracdo do cotidiano através de
fotografias despretensiosas, obtidas, principalmente, por meio das cameras
embutidas nos celulares, e com a possibilidade de inser¢do de legenda e
geolocalizag@o. O recurso tem conquistado muitos adeptos, ultrapassando,
atualmente, a marca de 300 milhdes de usuarios, segundo dados divulga-
dos em dezembro de 2014.°

4 Ha também um trabalho em
video, do cineasta Thomas Jullien.
Uma pseudoanimagio, tecendo 852
imagens aleatorias de usuarios do
Instagram para formar uma histéria
que comega com um passeio de
bicicleta em Paris. Ver em: Thomas
Jullien. Instagram Short Film.
Disponivel em: <http://www.thisis-
thomasjullien.com/instagram-short-
film1/>. Acesso em: 20 set 2015.

> INSTAGRAM atinge 300 milhdes
de usuadrios e ultrapassa Twitter.

G1, 10 dez 2014. Disponivel em:
<http://gl.globo.com/tecnologia/
noticia/2014/12/instagram-atinge-
300-milhoes-de-usuarios-e-ultra-
passa-twitter.html>. Acesso em: 20
set 2015.
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Com inten¢do de valorizar a nostalgia das cadmeras Polaroid, que 5 Ver LYOTARD, 2000.
revelavam a fotografia no ato do disparo, além da instantancidade de foto-
grafar e compartilhar na rede “o que vocé esta vendo agora”, o aplicativo
oferece filtros que reproduzem, na fotografia, uma estética, cores e textu-
ras que remetem a fotografia analdgica de décadas passadas. Outro recurso
¢ a classificagdo das fotos com hashtags (palavras-chave), um comando
que agrupa imagens relacionando-as a determinado assunto, o que abre no-
vos caminhos para a visualizagdo ao gerarem hiperlinks que redirecionam
a “albuns” onde ¢ possivel encontrar imagens relacionadas a tematicas
especificas de interesse.

Dadas as etapas de fotografia, edicdo e compartilhamento com ou-
tros usuarios do Instagram ou de outras midias sociais vinculadas, inicia-se
a espera pela repercussdo da imagem postada atenta a verificar o grau de
aceitacdo evidenciado através das opgodes “curtir” e “comentar” da foto. Eis
uma caracteristica expressiva das midias sociais: 0 anseio por ver e ser visto.
Como afirma Cristoph Tiirke: “ser ¢ ser percebido midiaticamente”. A exis-
téncia parece estar cada vez mais dependente deste retorno da audiéncia, ¢
preciso “emitir para existir” (TURCKE apud SILVA, 2012).

E “como” essa existéncia sera notada também se torna uma questio
para o individuo ao se colocar online nas midias sociais. “Desde o inicio
desse trajeto derivam as duvidas e as necessidades de construgdo midiatica
do sujeito: como vou me produzir? Como quero que me vejam?” (SILVA,
2012). Pode-se observar toda essa movimentacdo das midias sociais rela-
cionada a uma dinadmica de selecdo que o sujeito faz para evidenciar o que
corrobora a imagem de si que esta compondo para o mundo.

Ser visivel ¢ tdo importante na ldgica de agora que cada vez mais a esfera
publica torna-se central. Ela conclama o sujeito ao ‘Show do Eu’, como
nos fala Paula Sibilia (2009), por meio de inimeras ferramentas capazes
de torna-lo emissor, produtor de seu contetido. (SILVA, 2012).

2.1 Antes do Instagram

Embora esteja intrinsecamente relacionada a formagao de identidade
do individuo contemporaneo (ou pés-moderno, como preferem alguns®) por
meio das midias sociais, essa necessidade de formatar uma autorrepresen-
tacdo ndo ¢ de agora. A fotografia se fez presente nos lares e nas relagdes
sociais a ele externas ja no final no século XIX quando, para sobreviver, o
oficio de retratista obrigava os fotografos a atribuirem aos retratados deter-
minados tragos de personalidade e posi¢ao na sociedade. Brasil (2012) fala
sobre a vida social no século XX muito associada a uma concep¢ao mate-
rial, onde a importancia do individuo da-se ao passo que dispde de bens, os
quais definem a maneira como ¢ visto. A autora fala sobre a estratégia dos
estudios para atrairem os individuos menos favorecidos economicamente a
perpetuarem sua pretensao de riqueza: “muitos estudios dispunham de cava-
los, carruagens, figurinos luxuosos e intimeros artefatos que demonstrariam
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e aproximariam a riqueza destes individuos menos favorecidos economica-
mente” (BRASIL, 2012, p. 313).

A pesquisadora também fala acerca da escolha das roupas, acessorios
e, principalmente, da pose mais adequada para a concepcao de dignidade do
retratado, feita durante alguns minutos em uma sala onde se podia visualizar
outros retratos como referéncia.

O corpo era determinante para a fabricagdo do carater que se queria de-
monstrar. A postura, o angulo em relagdo a camera e os utensilios (a ves-
timenta e os objetos) que teatralizavam a cena eram retoricamente dis-
postos no estidio a fim de criar uma atmosfera de requinte ¢ também de
estereotipizacdo do determinado grupo social que o fotografado desejava
se inserir. (BRASIL, 2012, p. 314).

Nesse aspecto, questiona-se o carater de realidade da fotografia. Em-
bora apresente um fragmento do que foi, nota-se muito do que, na realidade,
foi construido.

Isto foi encenado: todo mundo se engana ou pode ser enganado em fo-
tografia — o fotografado e aquele que olha a fotografia. Este pode achar
que a fotografia é a prova do real, enquanto ela ¢ apenas o indice de um
jogo. [...] Talvez a fotografia ndo se refira sendo a ela mesma: ¢, alias, a
unica condi¢do de possibilidade de sua autonomia. (SOULAGES, 2010.
p. 75-76).

3. O lugar do imaginario

Dos retratos oitocentistas aos instantaneos atualizados constantemen-
te na rede de midias digitais, o que se tem sdo interpretagdes de realidades
formatadas, recortadas, a fim de se expor da melhor forma para a compo-
sicdo de uma imagem. Trata-se de uma realidade a qual Kossoy (1999) se
refere como segunda realidade ou realidade interior, a realidade do assunto
representado — caracteres que, em conjunto, simbolizam algo ¢ acabam por
mexer com nossa memoria —, sua historia oculta, “invisivel fotograficamente
e inacessivel fisicamente” (KOSSOY, 1999, p. 36), esfera na qual o imagi-
nario se manifesta.

Maffesoli (2001, p. 75) afirma o imaginario como uma aura:

Nao vemos a aura, mas podemos senti-la. O imaginario, para mim, ¢ essa
aura, ¢ da ordem natural da aura: uma atmosfera. Algo que envolve e ul-
trapassa a obra (...) E o estado de espirito que caracteriza um povo.

A vida em sociedade ¢ construida por interagdes sociais que produ-
zem cultura relacionada a habitos cotidianos, as formas de comunicagao, as
leis, regras e convengoes sociais, as visdes de mundo, aos sonhos e desejos.
Castoriadis (1995) denomina esta cole¢do de produtos das interagdes so-
ciais (figuras/formas/imagens) de “significagdes imaginarias”, que formam
um todo coerente, 0 imaginario, ou seja, sdo criadas e partilhadas para dar
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sentido e coesdo a existéncia de um grupo. Para Castoriadis (1995, p. 36),
¢é somente a partir dessas “significa¢des imaginarias” que se pode falar de
“alguma coisa”.

Relacionado a tudo o que se apreende visualmente do mundo, ¢ ¢la-
borado coletivamente (CUNHA, 2012), o imaginario traz a existéncia um
conjunto de imagens — cinematograficas, tecnologicas, pictoricas, escultu-
rais. No entanto, o imaginario nao deve ser entendido apenas como um con-
junto de imagens (SILVA, 2006): um album de fotografias mentais, nem um
museu da memoria individual ou social, tampouco se restringir apenas ao
exercicio artistico de imaginagdo sobre o mundo. “O imaginario ¢ uma rede
etérea ¢ movedica de valores e de sensagdes partilhadas concreta e visual-
mente” (SILVA, 2006, p. 9). Nessa perspectiva, as imagens sao produtos do
imaginario — ndo suportes -, capazes de manifestar a imaginagéo coletiva na
qual se inserem.

Reservatorio, agrega imagens, sentimentos, lembrancgas, experiéncias,
visdes do real que realizam o imaginado, leituras da vida e, através de
um mecanismo individual/grupal, sedimenta um modo de ver, de ser,
de agir, de sentir e de aspirar ao estar no mundo. O imaginario ¢ uma
distor¢@o involuntaria do vivido que se cristaliza como marca indivi-
dual ou grupal. Diferente do imaginado — projecao irreal que podera
se tornar real —, o imaginario emana do real, estrutura-se como ideal
e retorna ao real como elemento propulsor. Motor, o imaginario ¢ um
sonho que realiza a realidade, uma for¢a que impulsiona individuos
ou grupos. Funciona como catalisador, estimulador e estruturador dos
limites das praticas. (SILVA, 2006, p. 11).

Determinado pela ideia de pertencer a algo, o imaginario, tribal (SILVA,
2006), retira o individuo da soliddo, ao inseri-lo numa atmosfera de partilha.
Ao encontrar reconhecimento no outro, o individuo reconhece-se a si. Dada
essa identificacdo, a construgdo do imaginario segue por meio de apropriacao,
que ¢ o desejo de ter o outro em si, e a distor¢ao, reelaboracao do outro para si.
E por contagio, principalmente, que o imaginario social ¢ estruturado: aceita-
¢do do modelo do outro (16gica tribal), disseminacao e imitacao.

3.1 Tecnologias do imaginario

Silva (2003) desenvolve a no¢ao de Maffessoli (2001), das midias
como “tecnologias do imaginario”. O pesquisador brasileiro refere-se aos
dispositivos pelos quais o imaginario pode se manifestar: “dispositivos de
producdo de mitos, de visdes de mundo e de estilos de vida (...). Os canais
de irrigacdo do real pela imaginac¢ao” (SILVA, 2003, p. 22). Para o autor, as
tecnologias do imaginario s3o como as ultimas consequéncias da necessida-
de de mecanismos de incitacdo simbélica, vindas da condi¢ao de “sociedade
do espetaculo” das sociedades ocidentais.

Sobre o espetaculo, Debord (2002), em sua destacada “Tese 4”, afir-
ma nao se referir a um conjunto de imagens, mas a uma “relagao social entre
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pessoas, mediada por imagens” (DEBORD, 2002, p. 14). Silva (2003) fala
a respeito do significado dessa mediagdo, sugerindo que o ser humano néo
lida diretamente com o que supostamente € real, ao contrario, incorpora uma
imagem dessa realidade construida. Para Flusser (1988) isso acontece pois,
mais do que fazer uma mediacdo entre o ser humano e o mundo, as imagens
se interpdem entre eles, ¢, como um filtro, passam a ser a propria realidade.
O ser humano, ndo sabendo interpreta-las, passa a viver o imaginario por
elas construido.

Flusser (1988) retrata os valores — ou a inversdo destes — dessa socie-
dade que, mediada por imagens, tem sua existéncia tendenciada por elas:

Estar no universo fotografico implica viver, conhecer, valorar e agir em
fungdo de fotografias. Isto é: existir num mundo mosaico. Vivenciar
passa a ser recombinar constantemente experiéncias vividas através de
imagens. Conhecer passa a ser elaborar colagens fotograficas para se ter
uma “visdo de mundo”. Valorar passa a ser escolher determinadas foto-
grafias como modelos de comportamento, recusando outras. Agir passa
a ser comportar-se de acordo com a escolha. Esta forma de existéncia,
todo o conhecimento, todo o valor, toda a ac¢do consiste em bits defini-
veis. Trata-se de uma existéncia robotizada, cuja liberdade de opinido, de
escolha e de accdo se torna observavel, confrontada com os robots mais
aperfeicoados. (FLUSSER, 1998, p. 86).

Maffesoli (1998), por sua vez, entende o papel da imagem na pds-
modernidade como o de “religacdo”. Para o socidlogo, a imagem, por con-
ta de um partilhar comum, gera vinculos, refor¢a o lago social e emocional,
a medida que possibilita o reconhecimento de si a partir do conhecimento
do outro.

3.2 Reconhecimento e construcao de identidade nas
midias sociais

Por meio desta compreensao ¢é possivel afirmar que o ser humano
produz aquilo que chama de “realidade” e estd ao mesmo tempo, pro-
duzindo-se a si mesmo e suas relacoes. O ambiente das midias sociais,
uma vez que fornece algo como um palco visual de apari¢des, estabelece
entre os individuos uma relacdo essencialmente visual. Por intermédio
de imagens, constroi-se narrativas da vida, que, ficticias ou auténticas,
sdo “expressoes reais, a0 menos, dos intimos desejos desses sujeitos e
podem servir a determinados objetivos, como aumentar a popularidade,
garantir maior visibilidade, promover o marketing pessoal, aperfeigoar e
desenvolver outras estratégias imediatas de consumo pessoal” (SANTA-
NA; COUTO, 2012, p. 35).

Mateus (2013) expde a capacidade das midias sociais de redefinirem
as formas contemporaneas de pertenca social, insinuando-se como comuni-
dades opticas, que, baseadas no poder da imagem, fomentam o estabelecer
de um ponto de vista coletivo partilhado.
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Aquilo que designamos por “comunidades Opticas” diz respeito as co-
munidades de espectadores cuja criagdo as redes sociais estimulam. O
poder da observagdo mutua de imagens e videos parece desenvolver um
sentimento comunitario — nalguns aspectos mesmo neo-tribal (cf. Maf-
fesoli, 2000) — capaz de suscitar uma ligagdo emocional entre os seus
membros. (MATEUS, 2013, p. 155).

Segundo o autor, a pluralidade dos olhares forma a representacao vi-
sual de uma comunidade de subjetividades, onde cada individuo reconhece
algum tipo de legitimidade para apreciar. “A aparéncia e o espectar funcio-
nam como pequenas pontes visuais entre o individuo e a sociedade” (MA-
TEUS, 2013, p. 155).

Ao se colocar online nas midias sociais diante de “espectadores”,
¢ preciso que o individuo se aproprie de uma linguagem comum, a fim
de que sua mensagem — parte de si que deseja mostrar ao mundo - , seja
compreendida e aceita. E valido observar que a audiéncia e aprovagio — con-
firmadas através das opgdes “curtir” e “comentar” — se mostram importantes
no processo de legitimagdo das identidades.

E possivel observar essa linguagem comum presente nas imagens
que circulam pelas midias sociais. Da incessante reproducdo de clichés,
pode-se apreender o imagindrio presente na relacao desses individuos com
a fotografia, especialmente no contexto das mais recentes tecnologias, uma
vez que esta tem se aplicado a afirmar pertencimento a determinado grupo e
esteredtipos, mais do que a individualidade e aprofundamento na esséncia,
evidenciar estilos de vida padrdes e comprovar diversdao, mais do que guar-
dar memorias, atualizar, mais do que rever e recordar.

4. Instagram, fotografias e o imaginario

A partir do que foi exposto, ¢ possivel identificar a fotografia como
tecnologia do imaginario, e reconhecer as redes sociais digitais como parte
fundamental na estrutura do espetaculo e na difusdo das realidades imagi-
narias. Tomaremos aqui como embasamento metodologico, uma amostra de
fotografias veiculadas no Instagram a partir da pesquisa por trés palavras-
chave (ou hashtags): “love” [amor], “me” [eu]” e “goodmorning” [bom dia].
O critério utilizado na escolha das palavras-chave foi a ampla incidéncia na
rede digital de midias sociais e a relagdo com a vida cotidiana’. Observou-
se, na forma de utilizacdo das hashtags pelos usuarios, uma auséncia de
critérios, o que dificultou uma selecao aleatéria. Optou-se, entdo, a partir de
uma perspectiva exploratdria, por uma sele¢do das fotografias que mais se
aproximaram do significado da hashtag relacionada. A amostra foi colhida
por meio de acesso ao Instagram pelas pesquisadoras em trés dias da segun-
da semana do més de maio de 2014, escolhidos aleatoriamente, um dia para
cada hashtag. Sao centenas de fotografias para cada tema. Para atender ao
critério definido para a pesquisa exploratoria, foram identificadas, e aqui
reproduzidas, 25 de cada tema.

7 Informagdo do site Websta Insta-
gram Web Viewer. Disponivel em

www.websta.me/hot. Acesso em 20
set. 2015.
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4.1 Love

Figura 5: Amostras do Instagram #love

Fonte: Instagram

Com mais de 750 milhdes demarcacdes, a hashtag “#love” lidera o
ranking das 100 tags mais utilizadas na rede. Em geral, os usudrios em-
pregam a marcagao para as fotografias de pessoas, lugares, animais de esti-
macao, entre outros varios tipos de conteiido que representam o que amam.
Através das imagens, narram suas relagdes entre familia, amigos, gestos de
afeto, momentos de diversdao. Estas imagens trazem as expressdes comuns
do sentido do “amor”, como as dimensoes das relacdes afetivas e familiares,
mas vao além ao ampliarem esse sentido as dimensdes da amizade entre
pessoas e animais, ou do apego a natureza, por exemplo.

Pode-se refletir, ao se ver essas imagens dispostas na rede, a respeito
da realidade interior do assunto, aquilo que ndo estd presente nas fotografias,
e, com isso, compreendé-las como recortes da realidade dessas relagdes, e,
sobretudo como elemento de legitimacao das celebragdes dos ritos sociais
e familiares. Ao fotografar algo que ama, o individuo reafirma a posse do
assunto fotografado, que diz respeito, mais do que ao objeto visivel, a rea-
lidade que o conjunto de caracteres dispostos na imagem suscita, como os
ideais de felicidade, unido e diversdo, por exemplo.
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4.2 Me

Figura 6: Amostras do Instagram #me

—_—

Fonte: Instagram

Outra tag com grande incidéncia (entre as cem mais utilizadas) ¢ a
palavra “me”, o que nos sugere uma forte valorizacdo do “eu” presente no
estado de espirito da sociedade. Sobre identidade e reconhecimento, tudo
diz muito nessas fotografias, carregadas de subjetividades que se dedicam a
construir a maneira com que essas pessoas serao vistas.

A selecao de imagens para este trabalho buscou abranger as diversas
possibilidades de representacao do “eu”. A pose, a expressao, os artefatos, a
relagdo do corpo no espago, todos estes elementos sao dispostos, consciente
ou inconscientemente, e manifestam o que esta presente na imaginagao das
pessoas, no que se refere a sua autorrepresentacao.

Pode-se conferir nas selfies, como sdo chamados os autorretratos
difundidos pela rede, uma urgéncia de existir e comunicar a existéncia.
As pessoas querem falar de si, quem sdo, do que gostam, no que acre-
ditam, e ainda - como sugerem as midias sociais - o que estdo fazendo,
porém toda essa explicacdo dispensa o uso das palavras e d4 lugar a ima-
gens que as expressem.

Imagens que evidenciam a relag@o entre o individuo fotografado e o

Rizoma, Santa Cruz do Sul, v. 4, n. 1, p. 117, agosto, 2016



Rizoma

espaco no qual esta inserido sdo capazes de reforcar aspectos de seu (ideal
de) estilo de vida, como em fotografias de pessoas em contato com a natu-
reza, praticando esportes, participando de festas, ou entre os prédios de uma
avenida movimentada, por exemplo. As poses e expressoes (descontraidas,
sérias, sensuais) dao indicios da personalidade ou estado atual do retratado
e sdo as mais utilizadas na busca por “/ikes” [“curtidas”] e reconhecimento.
Fazer uma boa apresentacao de si mesmo nas redes sociais ¢ tdo importante
que ja ¢ possivel encontrar tutoriais com técnicas para se obter um bom
autorretrato. Além disso, ha as fotografias em que se tem apenas parte do in-
dividuo no enquadramento, enfatizando outros elementos da imagem, como
a paisagem ao fundo ou um objeto — livros, por exemplo — que também esta
em fun¢@o de informar a respeito do retratado (se esta na praia, ou se se in-
teressa por determinado autor ou obra).

4.3 Goodmorning

Figura 7: Amostras do Instagram #goodmorning

Fonte: Instagram

A selecdo desta hashtag se deu, principalmente, por sua forte liga-
cdo com o cotidiano — a primeira fotografia do dia, a primeira emissao
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para o mundo. A selecdo de fotografias produzida para ilustrar este tra-
balho ¢ capaz de indicar, sendo a realidade do inicio do dia das pessoas,
o que estas idealizam ser. Nao s@o todos os dias em que nos deparamos
com uma bela mesa preparada para o café¢ da manha, por exemplo, ou
uma bela paisagem, e nem sempre a espera pelo transporte publico tem
algo de inspirador, mas a fotografia da esse direito: estetizar o que € ba-
nal, tornar o cotidiano em imagem e, a partir da sua difusdo, apropriar,
em sua autorrepresentagao, mais da aparéncia da realidade do que a rea-
lidade em si.

Além disso, as imagens das primeiras horas do dia apontam para
uma sociedade que ja acorda conectada e ansiando informar ao mundo
sobre si, bem como contar com o retorno de uma audiéncia. Autorre-
tratos feitos ainda na cama, marcam uma superexposicao da vida pri-
vada - ao revelar coisas como a aparéncia ou o humor do retratado -,
caracteristica propria das midias sociais, onde para existir, € necessario
emitir constantemente.

Por fim, as fotografias de espago/ambiente, nesse contexto, se pres-
tam a anunciar aos espectadores qual a expectativa (real ou ideal) para o
dia. Uma fotografia da praia em um dia ensolarado, nos da pistas sobre
um dia que devera ser de descanso e diversao, diferente de uma imagem
da chuva pela janela, em um dia cinza, ou de um engarrafamento, por
exemplo.

5. A titulo de conclusao

Para compreender a fotografia como uma tecnologia do imaginario,
buscamos a fundamentacdo teorica, principalmente, nas reflexdes de Sontag
(2004), Kossoy (1989), Barthes (1984), que nos nortearam na discussao so-
bre as novas interagdes dos individuos com a fotografia, a partir das novas
tecnologias. Também encontramos referéncias em Maftesoli (1998) e Silva
(2003), que nos auxiliaram no entendimento das nogdes de Imaginario e
Tecnologias do Imaginario.

Na primeira parte, identificamos o impacto causado pela populariza-
cdo das tecnologias de captacdo, armazenamento e compartilhamento da fo-
tografia. Essa resulta em uma valorizagao de elementos comuns e efémeros,
demonstrados nas midias sociais, como o Instagram, que narra o cotidiano
através das imagens.

Na segunda parte, a partir das no¢des de Imaginario e Tecnologia do
Imaginario, pudemos reconhecer a fotografia como uma manifestagao vi-
sual do “estado de espirito” da sociedade, podendo ser considerada como
um dispositivo de producdo de mitos, de visdes de mundo e de estilos de
vida (SILVA, 2003). Inserida nas midias sociais, passa a atuar em seu papel
de “religacdo” (MAFFESOLI, 1998), gerando vinculos, reforcando lagos
sociais, emocionais, a partir de um partilhar comum que torna possivel o
reconhecimento de si pelo conhecimento do outro. Por fim, na terceira parte,
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apresentamos um estudo de aplicacao das teorias na selecao de uma amostra
de fotografias veiculadas na rede social Instagram, pesquisadas a partir de
trés palavras-chave (ou hashtags) relacionadas a vida cotidiana dos usuarios.

Foi possivel verificar a valorizagao do cotidiano a partir de sua es-
tetizacdo, de tornar a mais comum experiéncia em uma busca pelo fotoge-
nico, em um espetaculo. Notou-se também, no processo de construcao da
autorrepresentagdo dos individuos, uma relagdo estabelecida entre ideal
e real, entre o desejo de memoria e o momento presente, o que da a fo-
tografia a atribuicdo de criar realidades, impor significados e transmitir
valores. Suas visualidades e temas contaminam-se ¢ difundem-se entre si,
comprovando o que Silva (2006, p. 13-14) diz a respeito da estruturacio
do imaginario social, que se d4 “principalmente por contdgio, aceitagdo do
modelo do outro (logica tribal), disseminacao (igualdade na diferenca) e
imitacdo (distingao do outro por difusdo de uma parte)”. Identifica-se aqui
um material instigante de reflexdo sobre o lugar da fotografia nas dinami-
cas socioculturais contemporaneas, tomando-se o que ¢ apresentado em
sua perspectiva exploratoria, isto €, como indicacdo de novas e multiplas
possibilidades de aprofundamento e pesquisa.
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