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Resumo: Este artigo analisa a campanha Patagonia Nuestra, desenvolvida pela marca Cerveza
Patagonia, a luz dos Estudos Culturais e do Circuito da Cultura de Hall (2016), com foco nos
eixos de representacdo, identidade e producdo. O estudo parte da compreensdo de que a
publicidade contemporénea ultrapassa sua funcdo mercadologica, tornando-se um espaco de
producdo de significados e de negociacdo simbdlica em torno da cultura, da memoria e da
identidade. Assim, busca-se compreender como a marca articula elementos do imaginario
argentino, especialmente a referéncia as Ilhas Malvinas, para construir uma narrativa de
pertencimento e solidariedade nacional.
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Resumen: Este articulo analiza la campafia Patagonia Nuestra, desarrollada por la marca
Cerveza Patagonia, a la luz de los Estudios Culturales y del Circuito de la Cultura de Hall
(2016), con énfasis en los ejes de representacion, identidad y produccion. El estudio parte de la
comprension de que la publicidad contemporanea trasciende su funcion mercadoldgica,
convirtiéndose en un espacio de produccion de significados y de negociacion simbdlica en torno
a la cultura, la memoria y la identidad. Asi, se busca comprender como la marca articula
elementos del imaginario argentino, especialmente la referencia a las Islas Malvinas, para
construir una narrativa de pertenencia y solidaridad nacional.

Palabras chaves: Estudios culturales; identidad; representacion cultural; Cerveza Patagonia;

publicidad.

Abstract: This article analyzes the Patagonia Nuestra campaign, developed by the Cerveza
Patagonia brand, through the lens of Cultural Studies and Hall’s (2016) Circuit of Culture,
focusing on the axes of representation, identity, and production. The study is based on the
understanding that contemporary advertising goes beyond its market-oriented function,
becoming a space for the production of meanings and symbolic negotiation around culture,
memory, and identity. It seeks to understand how the brand articulates elements of the
Argentine imaginary, particularly the reference to the Falkland Islands (Islas Malvinas) to
construct a narrative of belonging and national solidarity.

Key-words: Cultural studies; identity; cultural representation; Cerveza Patagonia; advertising.

Introducéo

A publicidade contemporanea ndo mais exerce a funcdo de apenas divulgar produtos e
sim, assume o papel de mediadora de sentidos culturais e de constru¢édo de identidades coletivas.
Nesse contexto, a marca Cerveza Patagonia se apresenta como um exemplo de destaque de
como estratégias comunicacionais podem articular territdrio, memdria e pertencimento
nacional. Ao vincular sua imagem ao imaginario patagonico e, especialmente, a narrativa das
Ilhas Malvinas, a marca mobiliza simbolos de identidade e soberania que atravessam a historia
argentina, transformando a comunicagdo em um espaco de disputa simbdlica e de afirmacgéo
cultural.

Este artigo busca compreender como a campanha Patagonia Nuestra, lancada pela

Cerveza Patagonia, converte um episodio sensivel da memoria argentina, a Guerra das
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Malvinas, em uma narrativa publicitaria de pertencimento e solidariedade. A iniciativa se
destaca ndo apenas pela homenagem aos veteranos de guerra, mas também pela apropriacdo de
elementos histdricos e afetivos que reforcam a identidade nacional e consolidam o territério
patagdnico como extensdo simbolica da nacdo. Dessa forma, a marca se posiciona como agente
cultural, que traduz em linguagem de consumo valores de autenticidade, memodria e
engajamento coletivo.

Do ponto de vista tedrico, a pesquisa se ancora nos Estudos Culturais, com base nas
contribuicdes de Stuart Hall (2016) sobre representacéo, identidade e cultura e de Nilda Jacks
e Elisa Piedras (2006) acerca da publicidade como pratica social. Esses referenciais permitem
compreender a publicidade ndo apenas como um dispositivo mercadol6gico, mas como um
campo discursivo onde se negociam significados e pertencimentos. A identidade cultural, neste
artigo, é entendida como um processo histérico e relacional, constantemente atualizado pelas
préaticas comunicacionais e pela circulagdo de simbolos compartilhados.

A metodologia adotada fundamenta-se no Circuito da Cultura, proposto por Hall
(2016), aplicado parcialmente aos eixos de representacdo, identidade e producdo. Essa
abordagem permite observar como os sentidos sdo produzidos e articulados dentro das praticas
comunicativas da marca, revelando de que modo a narrativa presente na comunicagao
publicitaria da campanha Patagonia Nuestra traduz a memoria coletiva argentina em linguagem
estética e simbdlica. A anélise procura compreender o cruzamento entre cultura, comunicacao
e consumo, evidenciando como a Cerveza Patagonia transforma a narrativa das Malvinas em

uma estratégia de construcao identitaria e de valorizacdo do territorio nacional.

A guerra nas malvinas

Antes de analisarmos o0 objeto empirico deste artigo, a campanha Patagonia Nuestra,
da Cerveza Patagonia é fundamental compreender o pano de fundo histérico e cultural que
sustenta sua narrativa. A referéncia a Guerra das Malvinas ultrapassa a dimensao militar,
constituindo um simbolo de identidade nacional, memoria e pertencimento para 0s argentinos.
Revisitar o conflito revela os significados mobilizados pela marca e a forma como a publicidade
utiliza elementos historicos para reforcar lagos emocionais e posicionamentos culturais.

As llhas Malvinas, situadas no Atlantico Sul, sdo alvo de disputa entre Argentina e
Reino Unido desde 1833, quando os britanicos assumiram o controle do territorio. Durante o
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governo de Juan Domingo Perén (1946-1955), a questdo ganhou centralidade politica e
simbdlica: a expressdo “Malvinas Argentinas” foi difundida em materiais oficiais e livros
escolares, consolidando a reivindica¢do no imaginario coletivo. Até hoje, o lema aparece em
placas espalhadas pelo pais, reafirmando a soberania como causa nacional, como explica
Loureiro (2022).

Décadas depois, em meio a crise econdmica e politica, o general Leopoldo Galtieri
assumiu o poder em 1981 e buscou, na retomada das ilhas, uma forma de unificar o pais e
recuperar legitimidade. A operacdo, iniciada em 2 de abril de 1982, mobilizou milhares de
soldados argentinos, mas o confronto resultou em rapida derrota e na morte de 907 pessoas. O
conflito expOs como disputas territoriais ainda podiam escalar em violéncia extrema no final
do século XX.

De acordo com Saintpierre (2012), a Argentina sustenta sua reivindicacdo com base na
sucessdo de territérios da Espanha, enquanto o Reino Unido justifica a posse pela ocupacéao
continua desde 1833. Além da questdo simbolica, fatores estratégicos como posicdo
geopolitica, recursos pesqueiros e reservas de petréleo explicam o interesse britanico.

Para os britanicos, a vitéria nas Malvinas teve valor politico: reforcou o prestigio
internacional e revitalizou o governo de Margaret Thatcher, enfraquecido por crises internas. O
apoio dos Estados Unidos e do Chile foi decisivo para o éxito da operacdo. Ja na Argentina, a
derrota deslegitimou a Junta Militar, minando o regime autoritario e impulsionando o processo
de redemocratizacdo em 1983.

Como observa O’Donnell (1982), a guerra funcionou como catalisador politico: no
Reino Unido, fortaleceu o nacionalismo e na Argentina, precipitou o colapso da ditadura. Mais
do que um conflito militar, a Guerra das Malvinas foi um fendmeno politico, histérico e
simbolico, que permanece como um dos marcos das tensbes entre identidade nacional e
interesses estratégicos na América do Sul.

Atualmente, as Ilhas Malvinas (Falklands) estdo sob administragéo briténica, e segundo
a reporter do O Globo, Ana Lucia Azevedo?, a presenca militar do Reino Unido no arquipélago
é forte e visivel, o que leva muitos dos moradores locais a relativizarem ou desacreditarem

promessas de uma retomada argentina, como as propostas por Javier Milei. Essa configuracéo

2 http://oglobo.globo.com/mundo/noticia/2024/03/31/forte-presenca-militar-britanica-nas-malvinas-faz-
moradores-subestimarem-promessa-de-milei-de-retomar-ilhas.ghtml
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reforca a consolidagao de um status quo, em que desafios simbdlicos ou reivindicagdes politicas
argentinas encontram como barreira o poder do aparato militar britanico no territorio.

Do ponto de vista sociopolitico e identitario, as Ilhas mantém um forte componente de
pertencimento a coroa britanica: em 2013, um referendo local indicou que 99,8 % dos eleitores
optaram por permanecer sob soberania britanica. Esse dado, somado a realidade militar vigente,
demonstra que a disputa pela soberania ndo se resume a um desejo retorico argentino, mas se

choca com o consenso local e a seguranca institucional estabelecida sob tutela britanica.

Estudos culturais, representacao e identidade

Dissertar sobre representacdo e identidade, € falar de como os sentidos que damos ao
mundo ndo sdo naturais ou imutaveis, mas construidos, disputados e transformados ao longo
do tempo. Isso nos permite observar de que modo discursos, simbolos e narrativas sao
acionados para criar vinculos de pertencimento e sustentar no¢des de nacéo, cultura e memoria
coletiva. Ao problematizarmos as formas pelas quais significados sdo produzidos,
compartilhados e disputados, os Estudos Culturais (EC) nos oferecem uma importante
contribuicdo para buscar compreender fendmenos midiaticos e publicitarios que mobilizam
simbolos nacionais.

A cultura exerce um papel decisivo na forma como criamos significados, identidades e
modos de viver em sociedade. E nela que surgem disputas de poder, muitas vezes desiguais,
em que certos modos de pensar ou de agir sdo valorizados e vistos como superiores, enquanto
outros acabam sendo colocados em posicdo de menor importancia. Para Hall (2016), o sentido
nunca é algo percebido em primeiro plano, pois ele é sempre resultado de uma disputa, de uma
negociacdo continua que tenta se firmar como natural ou dbvia.

Por isso, a cultura ndo pode ser entendida apenas como um espelho da sociedade, mas
como algo que ajuda a molda-la constantemente, funcionando como um verdadeiro campo de
batalhas simbdlicas e discursivas. O sentido das coisas ndo € algo inseparavel delas, mas sim,
construido a partir da maneira como nos relacionamos com o mundo. Tudo o que dizemos,
pensamos, sentimos e fazemos, ou seja, a forma como nos representamos nos conferem
significados. Os objetos, pessoas e acontecimentos passam a adquirir sentido tanto a partir das
estruturas interpretativas que carregamos, quanto do modo como sao incorporados as praticas
cotidianas. Dessa forma, os significados ndo estdo fixados nos objetos em si, mas sim, nas

relagbes materiais e simbdlicas que estabelecemos com eles.
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A comunicacdo desses significados entre as pessoas depende da partilha de codigos
comuns. Para que a interacdo seja efetiva, é necessario que os individuos que participam do
dialogo consigam traduzir as palavras e gestos uns dos outros em algo compreensivel, desde
expressdes faciais, linguagem corporal e de outras formas de expressdo simbdlica. O processo
comunicativo, como lembra Hall (2016), é fundamentalmente baseado na troca de ideias e
percepcdes, onde o sentido emerge da interpretacdo muatua. Os significados sdo construidos a
partir do que pensamos, dizemos e sentimos sobre as coisas, ou seja, pela forma como as
representamos.

Ainda de acordo com Hall (2016), esses significados ndo permanecem em um plano
abstrato, mas produzem efeitos concretos ao pautar comportamentos e regular praticas sociais.
Nesse sentido, a representacdo sustenta o0 mecanismo central pelo qual o sentido é produzido e
transmitido, funcionando de modo semelhante as linguas. Nao se trata apenas de linguagem
falada ou escrita, mas de qualquer recurso que sirva para simbolizar: sons, palavras, gestos,
roupas, narrativas ou expressoes que, ao serem utilizados, constroem e comunicam significados.

Ao refletir sobre as praticas de representacdo, Hall (2016) diz que elas estabelecem uma
conexdo direta entre linguagem, significado e cultura. Representar, nesse sentido, significa
recorrer a linguagem para expressar algo de maneira que faca sentido, ou ainda, oferecer ao
outro uma leitura significativa do mundo. Diante disso, a representacao constitui um elemento
central no processo de producdo e troca de significados dentro de uma comunidade cultural,
podendo ser definida como o ato de gerar sentido por meio da linguagem, seja ao descrever,
retratar, simbolizar ou atribuir significados as experiéncias humanas.

Assim, podemos dizer que as identidades sdo formadas historicamente por meio de
praticas representacionais, onde os sentidos culturais ndo permanecem apenas no plano mental
ou abstrato, exercendo efeitos concretos sobre 0 comportamento, organizando praticas sociais
e influenciando modos de vida. Esses significados sdo partes essenciais da constituicdo da
identidade, pois estdo ligados a experiéncia de pertencimento a uma comunidade cultural.

Como observa Woodward (2000), a representacdo, entendida como processo cultural,
desempenha papel fundamental na constituicdo de identidades individuais e coletivas, uma vez
gue os sistemas simbdlicos nos quais se apoia oferecem respostas as perguntas centrais, como
“quem sou eu?”, “quem posso ser?” e “quem quero ser?”. A identidade se constrdi por meio da
criacdo e circulagéo de simbolos que Ihe conferem legitimidade no decorrer da historia. Trata-

se de um processo relacional, pois depende sempre da marcacdo da diferenca. Essa diferenca
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se estabelece tanto através dos sistemas simbdlicos de representacdo quanto por mecanismos
de excluséo social.

Quando uma marca decide associar sua imagem a um territorio especifico, como no caso
da Cerveza Patagonia, a busca pela construcao de identidade passa a estar diretamente vinculada
ao sentimento de pertencimento a esse espaco, bem como a sua histéria, cultura e tradi¢des.
Para Hall (2006), a identidade ndo é uma esséncia fixa ou uma heranca estavel, mas um processo
em constante construcdo e negociacdo. Em suas reflexdes, o autor identifica dois eixos
fundamentais para compreender esse fenémeno.

O primeiro diz respeito a identidade cultural, entendida como o sentimento de
pertencimento a um grupo que compartilha uma histéria, uma memoria e uma experiéncia
coletiva. Essa dimensdo remete a ideia de continuidade, de uma trajetéria comum que une
individuos por meio de cddigos simbdlicos, tradi¢cdes e referéncias culturais compartilhadas.

O segundo componente destacado por Hall (2006) refere-se a heterogeneidade presente
em toda formacao identitaria, aqui compreendida como um campo de disputa, onde o0 sujeito se
constrdi a partir de maltiplas posicdes (culturais, sociais, politicas e simbélicas), num processo
de constante transformacdo. Essa visdo coloca a ideia de identidade como um posicionamento,
em que o individuo negocia continuamente atributos dentro de um contexto cultural em
mutacé&o.

A selecdo desses atributos contribui para o entendimento do que Hall (2006) chama de
construcdo social da identidade, entendida como um sistema de representacbes fixados em
patriménios simbodlicos partilhados por determinados grupos sociais. E justamente essa
dimensdo representacional que explica por que os individuos tendem a se reconhecer como
parte de uma coletividade.

Para Hall (2006), a identidade cultural ndo é uma caracteristica natural, pois é resultante
de processos sociais que estdo em constante movimento e que se fosse algo dado de forma
natural, no haveria necessidade de evoca-la, narra-la ou reafirma-la. E justamente diante de
situacdes de duvida, instabilidade ou disputa que se intensifica a luta pela afirmacéo identitéaria,
momento em que 0s sujeitos recorrem a referenciais histéricos e simbolicos que legitimam o
discurso de pertencimento que desejam sustentar.

Na constituicdo das identidades, os elementos sociais e culturais atuam como
fundamentos, mas s@o 0s recursos comunicacionais que desempenham papel decisivo nesse

processo. De acordo com essa perspectiva, Martin-Barbero (2018) ressalta que 0s meios nao
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apenas transmitem representacdes ja existentes, mas também produzem e reforgam novas
formas de representacdo cultural. Representar, nesse contexto, significa recorrer ao repertdrio
simbolico compartilhado para descrever ou significar algo que ja possui reconhecimento social,
possibilitando a criacdo de consensos em torno de codigos e sentidos. Conforme destaca Hall
(2016), a representacao opera como mediadora entre os individuos e a linguagem, pois é através
desta que os significados sdo produzidos e circulam.

No caso da campanha Patagonia Nuestra, desenvolvida pela marca Cerveza Patagonia
é possivel aproximar a reflexdo de Benedict Anderson (2008), que aponta a relevancia dos
meios de comunicacdo para a difusdo de narrativas nacionalistas e para a consolidacdo do que

denomina “comunidades imaginadas”.

A identidade nacional em torno das ilhas malvinas

O debate em torno da identidade cultural e da identidade nacional ocupa lugar central
nas ciéncias sociais e nos Estudos Culturais. De acordo com Hall (2006), a identidade cultural
ndo deve ser pensada como uma identidade fixa ou natural, mas como um processo discursivo
em constante transformacdo. Para o autor, as identidades sdo formadas na interacdo entre
narrativas historicas, representacbes coletivas e praticas sociais, configurando-se como
construcdes simbdlicas que respondem a determinados contextos historicos, sociais e politicos.
A identidade cultural, nesse sentido, expressa modos de pertencimento que se atualizam
permanentemente a partir da memoria, da tradicdo e da diferenca em relacdo a outras
coletividades.

J& a identidade nacional pode ser entendida como uma manifestacdo especifica da
identidade cultural, organizada em torno da ideia moderna de nacdo. O conceito, de
“comunidades imaginadas”, cunhado por Anderson (2008), tornou-se um dos mais influentes
conceitos sobre os estudos de nacionalismo e identidade. De acordo com o autor, a nacao deve
ser entendida ndo como uma entidade natural ou essencial, mas como uma comunidade
construida no plano simbolico, mantida por meio de narrativas, praticas e representacdes. Essa
comunidade ¢ chamada de “imaginada” porque, embora a maioria dos membros nunca va se
encontrar pessoalmente, compartilha a crenga de que pertence a uma mesma coletividade. Essa
crenca e sustentada por elementos como a lingua, a imprensa, 0s rituais civicos e 0os simbolos

nacionais, que funcionam como mediadores entre o individual e o coletivo.
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A ideia de “imaginada” ndo significa determinada comunidade seja ficticia ou irreal.
Conforme explica Anderson (2008), as nagdes sdo “imaginadas como reais” e vivenciadas pelos
individuos que nela interagem, como comunidades auténticas e capazes de mobilizar afetos,
lealdades e até sacrificios. De modo semelhante, Hobsbawm (1990) diz que as narrativas que
compdem a comunidade imaginada sdo produzidas por determinados grupos sociais, seja 0s
estados, elites, instituices e, mais recentemente, marcas, que definem quais tradicGes e
memorias devem ser lembradas e quais podem ser esquecidas. As tradicbes nacionais
frequentemente sdo “inventadas”, construidas deliberadamente para reforcar sentimentos de
continuidade e coesédo social. Diante disso, Hall (2006), reforca que a identidade nacional é
também uma narrativa cultural, selecionando e organizando elementos da histéria e da cultura
para produzir sentidos de unidade e soberania.

A identidade nacional ¢ uma forma especifica de identidade coletiva que se consolida
historicamente com a emergéncia do Estado moderno. Nao se trata de um trago “natural” dos
grupos, mas de uma construcdo estabelecida através de processos politicos, econémicos e
culturais, podendo ser definida como um mecanismo de pertencimento a uma determinada
ordem politica, sendo um conjunto de referéncias compartilhadas que permite a individuos
reconhecerem-se como parte de um “nds” politicamente delimitado.

Esse carater politizado da identidade nacional também é descrito por Anthony D. Smith
(1991) como uma espécie de comunidade politica, onde h& institui¢des, normas e padrdes de
conduta partilhados por um grupo. Esses arranjos comuns sustentam um sistema social
relativamente coeso frente a outros sistemas, produzindo formas proprias de identificacdo entre
0s membros de uma nagdo. Embora a ideia de nagédo seja frequentemente associada a origens
remotas, sua consolidacdo enquanto forma politica e cultural foi a partir do século XIX, no
contexto das revolucdes liberais europeias e das transformacdes econémicas e sociais da época,
que o Estado-nacdo emergiu como modelo predominante.

Compreender a nagdo implica reconhecé-la como narrativa cultural, construida por meio
de discursos e simbolos que produzem unidade ao mesmo tempo em que estabelecem exclusdes.
Conforme afirma Anderson (2008), trata-se de uma invencdo historica eficaz, capaz de gerar
fortes vinculos emocionais e politicos. A ideia de nacdo ndo deve ser entendida como algo fixo
ou eterno. Pelo contrario, trata-se de uma construcao propria da modernidade, sustentada por

uma memoria que escolhe o que lembrar e 0 que esquecer, e por um sentimento coletivo de
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pertencimento que se forma como uma “comunidade imaginada”, em constante processo de

criacdo e recriagao.

Patagonia nuestra

A Cerveza Patagonia € uma marca argentina que se consolidou como um dos principais
nomes do mercado cervejeiro premium na America do Sul, destacando-se por sua identidade
enraizada na natureza e no estilo de vida outdoor. Criada pela Cerveceria y Malteria Quilmes
em meados dos anos 2000, surgiu da ideia de produzir uma cerveja artesanal com ingredientes
patagOnicos, simbolizando pureza e autenticidade. O langamento da Patagonia Amber Lager,
em 2006, marcou o inicio de sua expansdo, que rapidamente alcangou paises como Brasil,
Uruguai, Paraguai e Chile, sempre refor¢ando o vinculo com as paisagens e valores culturais
da Patagonia.

Mais do que um produto, a marca construiu uma experiéncia. A comunicacdo da marca
adota uma abordagem sensorial e afetiva, promovendo eventos, vivéncias gastrondmicas e
campanhas digitais que celebram a conexdo entre natureza, convivialidade e autenticidade,
criando uma comunidade de consumidores conectados por esses valores.

A campanha Patagonia Nuestra, lancada pela marca Cerveza Patagonia, representa um
esforgo de comunicacdo publicitaria que ultrapassa a simples promocao de um produto para se
posicionar como expresséo de identidade e pertencimento cultural, ao se apropriar de um dos
temas mais sensiveis e unificadores da identidade nacional argentina: as Ilhas Malvinas.

Conforme Piedras e Jacks (2006), é preciso compreender a publicidade como uma
pratica social profundamente vinculada a cultura e as formas simbdlicas da vida cotidiana. As
autoras argumentam que ela ndo deve ser vista apenas como um instrumento de venda, mas
como um processo comunicativo que produz e reflete significados culturais. A partir dos
Estudos Culturais, a publicidade é entendida como um espaco de circulacdo de valores,
identidades e ideologias, no qual producéo e recepcédo se influenciam mutuamente, revelando
as contradicdes e disputas simbolicas presentes na sociedade.

Para Piedras e Jacks (2006), o discurso publicitario conecta dimensdes econdmicas,
sociais e culturais, funcionando como uma forma de mediacdo entre préticas de consumo e

experiéncias cotidianas. A publicidade, ndo apenas reflete o sistema capitalista, mas também
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atua como espaco de negociacao simbdlica, onde os sentidos sdo produzidos e transformados
pelas interagdes entre quem cria e quem consome.

Sendo assim, analisar a campanha Patagonia Nuestra significa compreender a
publicidade como um fendmeno cultural que expressa e negocia valores sociais. Ela faz parte
de um fluxo de significados que atravessa a economia, a politica e a cultura, articulando
narrativas que ajudam a construir identidades coletivas. Nesse processo, a publicidade assume
um papel ativo na representacdo de ideias sobre natureza, pertencimento e identidade nacional,
aspectos fundamentais para entender a comunicacdo da marca Cerveza Patagonia em seus
diferentes contextos.

A andlise da campanha Patagonia Nuestra foi realizada com base no Circuito da
Cultura, proposto por Hall (2016), o qual permite compreender como o0s significados sao
produzidos, circulam e séo interpretados dentro das praticas culturais. No entanto, a analise ndo
abordara todos os momentos do circuito, concentrando-se nos eixos de representagdo,
identidade e producdo. Essa escolha busca aprofundar o entendimento de como a marca constroi
e comunica suas narrativas simbdlicas, de que maneira articula elementos culturais e territoriais
na sua identidade e como traduz esses sentidos em estratégias discursivas e visuais que
conectam a marca ao imaginario patagonico.

No dia 31 de margo de 2023, a marca fez sua primeira postagem no seu perfil oficial no
Instagram, alusiva as Malvinas, ressaltando que elas fazem parte da Patagonia.

Figura 1:

DE NUESTRA
PATAGONIA -

EIB) Curtido por satvalacocina 6 outras 2.487 pessoas

AR : ©

Fonte: https://www.instagram.com/cervezapatagonia/
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Figura 2:

QPATAGO.NIA PATAGONIA

RELATOS DE MALVINAS RELATOS DE MALVINAS

Nos preguntaron a todas las instrumentadoras del

Fonte: https://www.instagram.com/cervezapatagonia/ - montagem feita pelo autor

Essas acOes fizeram parte de uma pré-campanha para o langamento, no dia 02 de abril
de 2023, data em que na Argentina é comemorado como o Dia do Veterano e dos Caidos na
Guerra das Malvinas, de uma cerveja de edicéo limitada, produzida e comercializada como uma
homenagem aos veteranos e aos combatentes que morreram na Guerra das Malvinas.

Figura 3:

Soy Silvia Barreray en 1982 fui a
A Malms y en 1982 estuve en las Islas

Fonte: Fonte: https://www.instagram.com/cervezapatagonia/ - montagem feita pelo autor

Para garantir a legitimidade e a recepcdo positiva de uma a¢éo tdo delicada, a Cerveza
Patagonia estruturou a campanha sobre dois pilares fundamentais, sendo eles: 1) colaboragéo e
autenticidade, visto que a campanha foi desenvolvida em colaboracéo direta com os proprios
veteranos de guerra, o que lhe confere autenticidade e respeito a iniciativa, afastando-se de uma
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possivel percepcdo de exploracdo comercial; e 2) compromisso social explicito, pois a marca
se comprometeu a doar 100% do valor arrecadado com as vendas do produto para centros de
apoio a veteranos e familiares dos combatentes mortos. Essa acao transformou a compra da
cerveja em um gesto de apoio a causa, engajando o consumidor em uma acdo de
responsabilidade social.

O design do produto também foi um elemento central. A embalagem da "Patagonia
Nuestra™ foi pensada como uma peca de homenagem, destacando a silhueta das ilhas e

utilizando uma estética sobria e respeitosa.

Figura 4:

Qv

19 Curtido por salvalacocina e outras 3.102 pessoas

- Patagonia Nuestra es un homenaje

. ©

Fonte: Fonte: https://www.instagram.com/cervezapatagonia/

No ano seguinte, em 2024, também no dia 02 de abril a Cerveza Patagonia postou no
seu perfil oficial no Instagram, um video onde balsas flutuantes com o formato geogréafico das
Ilhas Malvinas no Lago Moreno, em Bariloche. Esta acdo foi acompanhada da mensagem
central: "As llhas Malvinas também sdo parte da Patagdnia Argentina". Com este gesto, a marca
executou uma manobra estratégica brilhante, conectando diretamente a causa nacional ao seu

proprio territério de marca (a Patagdnia).
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Figura 5:

cervezapatagonia
Audio original

. Eervezapatagonia © Las istas dentro de nuestra Patagonia,

como deberia haber sido siempre.
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2 de abril de 2024

Fonte: Fonte: https://www.instagram.com/cervezapatagonia/

Segundo Laura De Bona®, gerente da Cerveza Patagonia, a marca ja havia produzido
diversas edicGes especiais que faziam referéncia a regido patagbnica por meio de seus
ingredientes, paisagens ou locais emblematicos. No entanto, faltava ainda contemplar um
elemento profundamente significativo para a memdria coletiva argentina: as Ilhas Malvinas.
Assim, a proposta de criar uma cerveja em homenagem aqueles que lutaram no arquipélago
surgiu como forma de integrar esse territério simbdélico ao universo narrativo da marca. A
gestora destacou que o processo foi “incrivel”, pois ocorreu de maneira conjunta com os
veteranos e veteranas, que compartilharam suas histérias e contribuiram ativamente para a
construcdo da edicao especial, imprimindo autenticidade e legitimidade a iniciativa.

A partir da perspectiva do Circuito da Cultura proposto por Hall (2016), a campanha
Patagonia Nuestra da marca Cerveza Patagonia pode ser compreendida como um processo
simbdlico que produz e negocia significados culturais a partir das dimens@es de representacao,
identidade e producdo, definidas para esse artigo. A andlise revela uma estratégia

comunicacional que transforma a publicidade em um espaco de mediacdo entre valores culturais

3 https://www.latinspots.com/noticia/cerveza-patagonia-y-draftline-lanzan-patagonia-nuestra-una-cerveza-en-
honor-a-quienes-defendieron-las-malvinas-/65582
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e préaticas de consumo, articulando o imaginario coletivo argentino ao territério simbolico da
Patagbnia. A marca se posiciona ndo apenas como produtora de uma cerveja artesanal, mas
como narradora de uma historia que reivindica pertencimento e memoria, vinculando-se a
sensibilidade nacional em torno das llhas Malvinas, um tema que compreende as tensdes entre
identidade, nagdo e territorio.

No eixo da representagdo, a campanha constri uma narrativa que transcende a
promocdo de um produto para afirmar um vinculo emocional com o publico argentino. O uso
de elementos visuais como a silhueta das ilhas nas embalagens e a instalacdo das balsas
flutuantes no Lago Moreno, em 2024, sdo exemplos de como a marca mobiliza signos de
pertencimento nacional e de reveréncia aos veteranos de guerra. Essa representagdo evoca um
nacionalismo simbdlico que ndo se limita ao discurso politico, mas atua sobre o campo afetivo
e cultural, convertendo o consumo em um gesto de reconhecimento e solidariedade. Ao articular
a natureza e a memoria, a campanha reforca o posicionamento da marca, associando a pureza e
a autenticidade da Patagbnia a ideia de soberania e resisténcia cultural.

No eixo da identidade, a marca se apropria do imaginario patagénico como elemento
estruturante de sua personalidade. Conforme Hall (2016), a identidade é sempre relacional e
processual, construida na interacdo entre sujeitos, discursos e contextos. Nesse sentido,
Patagonia Nuestra reforca a imagem da Cerveza Patagonia como representante de uma
identidade hibrida, a0 mesmo tempo regional e nacional, que integra tradicdo, natureza e
orgulho coletivo. A marca se torna uma espécie de mediadora cultural, capaz de traduzir valores
comunitarios em experiéncias sensoriais e simbdlicas.

Jano eixo da producdo, a presenca ativa dos veteranos no desenvolvimento da campanha
e 0 compromisso social explicito da empresa com a doacdo integral das vendas revelam uma
pratica comunicacional pautada na autenticidade e na legitimidade. Essa dimensdo produtiva
evidencia a preocupacao da marca em construir uma narrativa ética, que combina engajamento

social, responsabilidade histdrica e coeréncia estética.

Consideracoes finais

Ao analisar a campanha Patagonia Nuestra sob a perspectiva dos Estudos Culturais,
percebe-se que a publicidade, quando atravessada pela dimensdo simbélica e historica, torna-

se um espaco privilegiado para a producdo de sentidos sobre identidade e pertencimento. A
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aproximac&o entre a marca e o imaginario das Malvinas evidencia a capacidade da publicidade
de traduzir um forte sentimento nacional ainda presente em discursos visuais e afetivos.

Essa andlise, realizada a partir do Circuito da Cultura proposto por Hall (2016), permitiu
compreender como os sentidos culturais sdo produzidos, circulam e se transformam nas praticas
comunicacionais da marca Cerveza Patagonia. Ao concentrar-se nos eixos de representagéo,
identidade e producdo, identificou-se que a publicidade, mais do que um instrumento de
persuasdo comercial, constitui um espaco de negociacdo simbdlica no qual se articulam
discursos sobre territorio, memaria e pertencimento.

A marca mobiliza elementos da cultura argentina, especialmente o imaginario em torno
das llhas Malvinas, para construir uma narrativa identitaria que combina afetividade e
nacionalismo simbolico. Nesse processo, a Cerveza Patagonia transforma a memoria coletiva
em valor de marca, utilizando recursos visuais, linguisticos e sensoriais gque evocam
autenticidade, solidariedade e orgulho nacional. Isso tudo evidencia como o0 consumo pode ser
ressignificado como pratica cultural, aproximando a publicidade das dindmicas que estruturam
o sentimento de comunidade descrito por Anderson (2008) em sua nogao de “comunidades
imaginadas”.

Essa mediacéo revela um deslocamento da comunica¢do mercadoldgica para um campo
de significacdo cultural, em que a narrativa da marca assume o papel de reconstruir vinculos
simbdlicos entre nagdo, historia e cotidiano. Ao fazer isso, a Cerveza Patagonia ndo apenas
representa a Argentina, mas também contribui para produzir e reproduzir a ideia de nacdo como
“comunidade imaginada”, sustentada por mitos, memorias e imagens compartilhadas, conforme
aponta Anderson (2008).

Em sintese, a campanha Patagonia Nuestra é um exemplo de como estratégias de
comunicacdo publicitaria podem se apropriar de elementos do territério e da cultura local para
construir vinculos emocionais, identitarios e simbolicos com o consumidor. Mais do que vender
cerveja, a iniciativa busca consolidar a marca Cerveza Patagonia como embaixadora de um
estilo de vida e de uma visdo de mundo, em que consumo, natureza e pertencimento se

entrelacam em um discurso integrado.
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