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Da tocaia a exibicao: cultura paparazzi e
a celebritizacao do amador

Resumo: o artigo discute, a partir de uma analise critica, a influéncia
da cultura paparazzi na formagdo do espectador contemporaneo
que, munido de camera, replica o padrao da estética do flagrante
consolidada pela imprensa sensacionalista. A discussdo mobiliza
o conceito de celebritizacdo apresetado por Driessens, a fim de
compreeder como a cultura hiperespetacular das rede sociais da
internet demanda a encenagao do cotidiano, estimulando a exibicao.
Como consequéncia, todos os que estdo munidos de dispositivos
fotograficos conectados a internet se tornam paparazzi em
potencial, produzindo fotografias de pessoas desconhecidas, sem
consentimento.

Palavras-chave: Fotografia. Paparazzi. Celebritizacdo. Amador.
Redes sociais.

From ambush to exhibition: paparazzi culture and the

amateur celebritization

Abstract: the article discusses, from a critical analysis, the influence
of paparazzi culture in the formation of the contemporary spectator
who, equipped with a camera, replicates the pattern of the aesthetics
of the flagrant consolidated by the sensationalist press. The discus-
sion mobilizes the concept of celebritization presented by Dries-
sens, in order to understand how the hyperspectacular culture of the
social networks on the Internet demands the staging of everyday
life, stimulating the exhibition. As a consequence, all those with
photographic devices connected to the internet become potential
paparazzi, producing strangers photographies without consent.
Keywords: Photography. Paparazzi. Celebritization. Amateur. So-
cial networks.
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1 Introducao

Cena 1: Kim Kardashian, socialite e webcelebridade conhecida
por suas fotografias sensuais e superproduzidas no Instagram, foi
flagrada nas praias do México®. Os registros foram publicados pelo
jornal britanico The Sun e replicados por outros sites e tabloides de
diversos paises. Se nas fotografias divulgadas nos perfis pessoais ela
aparece sempre impecavel, nos flagras do paparazzo ela apresentou as
curvas sem retoque — inclusive as celulites —, o que causou furor dos
fas e a perda de mais de 100 mil seguidores®.

As reagdes nos comentdrios foram as mais diversas, muitos
deles ressaltando a revolta por ela utilizar Photoshop para retocar as
fotografias. Ou seja, os seguidores ainda tém a expectativa de que,
se os registros sdo realizados pela propria celebridade, deveriam
ser o mais “real” possivel, sem alteragdes e manipulagdes — a falsa
sensacao de que esse seria um contato cru e direto, e ndo uma forma de
publicizar a imagem do famoso, divulgar produtos e patrocinadores.

Cena 2: Homens e mulheres gritam em volta de um carro
branco. Quando a porta se abre, o ator Fabio Assuncao cai literalmente
na sarjeta, enquanto os espectadores filmam e tiram fotografias,
rapidamente divulgadas nas redes sociais. Instantes depois, o ator é
novamente filmado na recep¢do do hospital da cidade de Sao Jodo
do Arcoverde, Pernambuco, onde participava da exibicdo de um
documentario. Ele esta visivelmente alterado e discute com os
atendentes.

Por causa do tumulto provocado, acionaram a policia e o ator
foi mais uma vez flagrado: algemado e nos fundos de uma viatura.
Rapidamente circularam inumeras fotografias e videos do ator, que
foram replicadas pelos portais de noticias’. O caso provocou inimeras
discussdes, incluindo a falta de compaixdo para com o ator, que ja
passou por tratamentos devido ao alcoolismo e a dependéncia quimica.

Apesar de distintas em varios aspectos, essas duas cenas
apresentam uma questdo central: o flagrante de celebridades que foram
divulgadas pela imprensa. No primeiro caso, feito por um fotdgrafo
profissional; no segundo, registrado espontaneamente pelas pessoas
que assistiam a cena.

Partindo desse ponto de confluéncia, serd apresentada uma

3 Fim do mito: Kim Kardashian
exibe corpo “real” em praia
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analise critica sobre a atuacdo dos paparazzi e a divulgacdo de seus
registros, a fim de elaborar um breve percurso que elucide aspectos da
cultura contemporanea, fortemente baseada na exibicao espetacular
das produgdes amadoras.

O objetivo principal ¢ tentar identificar a influéncia dos
paparazzi ¢ da midiatizagdo do cotidiano na formagao do espectador
que, com uma camera na mao, replica os mesmos padroes adotados
pela imprensa. Busca também discutir algumas questdes relacionadas
a atuacao profissional do paparazzo que, segundo previsoes®, esta com

os dias contados.

2 Fotojornalismo: por uma estética do flagrante

Jorge Pedro Sousa (2002) aponta as décadas de 1920 e 1930
como o periodo de ascensdo do fotojornalismo moderno, influenciado
diretamente pelas praticas de cobertura da imprensa estadunidense,
baseada no frenesi urbano, nas batidas policiais e nos flagrantes do
cotidiano, como pode ser observado nos registros do fotografo Arthur
Fellig, mais conhecido pelo pseudénimo Weegee.

Segundo Sousa (2002), a arte do scoop fotojornalistico’ e da
estética da velocidade tiveram em Weegee um dos principais expoentes
e precursores. Suas fotos mostram pessoas anénimas envolvidas — ou
interessadas — nos grandes e pequenos dramas do cotidiano, incluindo
a violéncia e a agitacdo da vida noturna. A persegui¢do pelo furo
jornalistico era tamanha que o fotografo possuia um radio ligado
permanentemente ao da policia.

Entre os fatores que influenciaram as transformagdes do
fotojornalismo naquela época, Sousa (2002) destaca como principais:
a elevacdo definitiva do fotojornalismo a condi¢do de subcampo
da imprensa — em virtude da cobertura fotojornalistica da Guerra
Civil espanhola e da II Guerra Mundial — e a introdu¢do de novas
tecnologias como cameras mais compactas, teleobjetivas, filmes
rapidos e o flashbulb.

Com a introdugdo do telefoto, em 1935, tornou-se possivel
enviar fotografias por meio do aparelho transmissor, acelerando

— e muito — o processo de difusdo dos registros fotograficos. No
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entanto, esse servico acabou diminuindo a qualidade dos arquivos

e provocando a repeticdo de imagens nos periodicos. As fotografias
passaram a ser mais bem aproveitadas enquanto informagdo e
ocuparam maior espago nas paginas dos jornais e revistas. Todos esses
desenvolvimentos “[...] ajudaram a transformar o fotojornalismo de
um instrumento do yellow journalism ou do assunto principal de
features num meio privilegiado para o registro dos acontecimentos
publicos” (SOUSA, 2002, p. 102).

Com o poés-guerra, houve a crescente industrializacdo e
massificagdo da producdo fotojornalistica, causando uma rotinizagao
e convencionalizagdo do trabalho dos fotojornalistas e das agéncias de
noticias. Sousa (2002) destaca que naquele periodo deu-se a expansao
da imprensa cor-de-rosa, das revistas eroticas como a Playboy, das
revistas ilustradas especializadas em moda, decoragdo, fotografia —

entre outros temas — e da imprensa de escandalo:

A imprensa de escandalos e a imprensa cor-de-rosa
vao fazer surgir, nos anos cinquenta, os paparazzi,
fotografos especialistas na ‘caga as estrelas’, tornados
tristemente célebres apds a morte da Princesa Diana,
que servem-se dos mais variados expedientes para
obter fotografias tdo sensacionais quanto possivel de
gente famosa (SOUSA, 2002, p. 129).

A utilizagdo da teleobjetiva, que permite um maior afastamento
do fotografo — e a possivel descontextualizacdo da a¢do — também foi
disseminada nesse periodo.

Asdécadase 1960a 1980 forammarcadaspelaespetacularizagao
e dramatizacdo da informagao, com maior personalizagdo dos temas,
centrados em acontecimentos sensacionais € nas figuras de destaque,
fosse pelo reconhecimento publico ou por estarem envolvidas em
algum evento notorio. Foi também nesse periodo que a aquisi¢ao de
fotos tiradas por amadores, sejam scoops ou até fotos de familia dos
famosos, difundiu-se nas agéncias fotograficas.

A partir desses breves apontamentos apresentados por Sousa
(2002), ¢ possivel compreender as transformagdes do fotojornalismo
e sua influéncia na consolidagdo do flagrante como estética norteadora
das fotografias divulgadas na imprensa, especialmente na cobertura de

celebridades.
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3 Fellini, Lady Di: amor e édio pelos paparazzi 8 Scattini significa o fotografo
que esta sempre preparado para

fazer um registro instantaneo.

Segundo a pesquisadora Kim McNamara (2015), a 9 1981 Casamento de Charles o

popularizagdo do termo de origem italiana paparazzo — no plural, Diana. Disponivel em: <http://

. . www.dw.com/pt-br/1981-
paparazzi — se deu com o filme La Dolce Vita (1959) de Federico casamento-do-charles-e-
Fellini, que retrata um jornalista de tabloide a procura de uma diana/a-598473>. Acesso em:260J1“71~

historia na glamourosa vida noturna romana para o jornal em que
trabalha. A personagem se chama “Paparazzo” — uma mistura de
ragazzo (rapaz) com um tipo de mosquito que circula ao redor do
sujeito e causa aborrecimento —, e foi inspirado no fotégrafo Tazio
Secchiarolli, conhecido de Fellini.

Em sua busca por uma matéria quente, a personagem passa a
perseguir celebridades. A atividade de registrar pessoas famosas sem
consentimento foi imortalizada pelo filme, apesar de a pratica datar
desde o comego dos anos 1950. De acordo com McNamara (2015),
nas ruas de Roma fotografos registravam turistas e soldados sem seu
conhecimento, e depois tentavam lhes vender as fotografias. Nesse
periodo eram chamados de scattini®.

Se o nome paparazzo passava despercebido na vida da maioria
das pessoas, em 31 de agosto de 1997 ele se tornou tema principal
de todos os veiculos de comunicacdo mundiais. A tragica morte
de Lady Di, em um acidente de carro envolvendo a perseguicdo
por paparazzi, levou a pratica fotografica as capas de todos os
jornais acirrando os debates sobre a ética do trabalho e o direito a
privacidade.

A curiosidade e fascinacdo pela realeza sempre foram
fonte de muitas publica¢des — e renda — para os famosos tabloides
britanicos como The Sun e Daily Mail, que influenciaram a
imprensa internacional sobre celebridades. O casamento de Diana
com o principe Charles ndo foi diferente: transmitido ao vivo,
foi visto 600 milhdes de pessoas ao redor do mundo’. Com o fim
do relacionamento, marcado por boatos de traigdo por parte de
Charles, Diana havia se tornado referéncia nas causas humanitarias
internacionais e icone fashion.

Quando seu namoro com o empresario Dodi Al Fayed se
tornou publico, a ansia da imprensa por imagens se tornou ainda

mais voraz. Na noite de 31 de agosto de 1997, os paparazzi
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seguiram o casal quando saia do Hotel Ritz, em Paris, que acabou 10 Convictions for Diana
.~ . . paparazzi. Disponivel em:

se tornando uma persegui¢do de alta velocidade, culminando na <http://news.bbe.co.uk/2/hi/
europe/4739534.stm>. Acesso em:

colisao do veiculo contra a parede de um tinel. Apenas Trevor 3 jul, 2017,
Rees-Jones, o seguranga, sobreviveu. Se a agao dos paparazzi foi
condenada por todos, as fotos dos destrogos do carro, com Diana
presa entre as ferragens, estavam em todos os lugares.

Os nove paparazzi envolvidos no acidente foram
inocentados pelas mortes de Dodi e Diana em julgamento de
2002. No ano de 2006, dois deles foram condenados, acusados de
infringir as leis de privacidade francesas por terem divulgados as
fotografias do acidente, pagando a multa simbdlica de 1 euro'®.

A situacdo foi extremamente explorada pela imprensa, ainda
mais quando se transformou em investigacao policial. Diana e Dodi
ja passavam pelo escrutinio da midia em vida — e depois da morte
nao foi diferente. Imagens de cameras de seguranga foram utilizadas
para refazer os ultimos passos do casal — tanto para auxiliar nas
investigacdes quanto para saciar a curiosidade do publico.

Aimprensa britanica acatou o pedido do Palacio de Buckingham
de respeitar a intimidade do principe Charles e seus filhos, William e
Harry. Porém, quando William terminou a faculdade e comecou a se
relacionar com Kate Middleton, eles se tornaram o centro das atengdes
midiaticas, que voltou a explorar a intimidade da realeza. A discussao
sobre a ética do trabalho dos paparazzi reacendeu quando o casal
passou a ser perseguido apos a oficializagao do noivado, em 2010.

Os advogados da familia real decidiram tomar medidas
legais contra a imprensa britanica, que recuou. Porém, a imprensa
internacional ndo cessou seus trabalhos e as revistas Closer, da
Franca, e Chi, da Italia, publicaram fotos de Middleton, entao duquesa
de Cambridge, fazendo fopless em uma praia.

Edgar Morin (1997) explica a ascensao da familia real inglesa
a condigdo de vedete da cultura de massa, atuando como olimpianos,
termo que cunha com base no Olimpo, a morada dos deuses da
mitologia grega. Os olimpianos sdo figuras humanas inalcangaveis,
mistificadas pela exibi¢ao publica, como estrelas de cinema, politicos,
membros da realeza, atletas e demais personalidades que alcangam a
gloéria midiatica.

A imprensa se estabeleceu como espaco de contato do publico
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com essas personagens de existéncia considerada sobre-humana,
aticando a curiosidade para suas acgoes privadas. Afinal, quem nao
quer saber o que Marilyn Monroe comia ou o ultimo escandalo sexual
envolvendo o principe William? Essa € a justificativa para os tabloides
e veiculos sensacionalistas explorarem a vida intima das celebridades,
em um processo de comercializagdo de suas vivéncias, por mais banais
que sejam.

Como destaca Morin (1997, p. 106-107), a imprensa “ao mesmo
tempo que investe os olimpianos de um papel mitologico, mergulha
em suas vidas privadas a fim de extrair delas a substancia humana
que permite a identificagdo”. A fotografia, tomada socialmente como
imagem confiavel, ¢ incumbida de fazer a mediagao dessas duas
instancias tao distantes: o mundo das celebridades e a vida ordindria

dos mortais.

4 A celebritizacao do cotidiano

Com a consolidagdao da sociedade do espetaculo (DEBORD,
2002), marcada pelo predominio da exposi¢ao e pelo apelo mididtico,
a cultura olimpiana deixou de ser uma impossibilidade, para se tornar
um anseio. A irdnica profecia de Andy Warol: “No futuro, todos serao
mundialmente famosos por 15 minutos™!!, parece ter se tornando o
desejo do cidaddao-urbano-médio das sociedades globalizadas.

Atualmente, com todas as possibilidades de exibi¢ao propiciadas
pelo advento dos dispositivos mdveis conectados a internet, os
apelos espetaculares alcangaram outro nivel, configurando o que
Juremir Machado (2015) denominou de hiperespetaculo ou sociedade
midiocre. Nesse apice hiperespetacular, acabou a ilusdo: “sociedade e
espetaculo sdo a mesma coisa” (MACHADO, 2015, p. 27).

Ja ndo ¢ mais possivel separar os dominios da exibi¢ao da
vida cotidiana. As vivéncias privadas, intimas, passam a figurar
como uma nova possibilidade de exibi¢ao performatica, processo ao
qual Paula Sibilia (2008, p. 197) caracteriza como show do eu: “uma
ansia por inventar realidades que parecam ficgdes™.

Assim, o processo ¢ invertido: se antes os semideuses

midiaticos precisavam ser vistos em sua intimidade ordinaria, de
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afazeres cotidianos, os mortais precisam espetacularizar o cotidiano,

a fim de atrair as atengdes para suas performatizagdes autobiograficas
compartilhadas em rede. Como esclarece Sibilia (2008, p. 197,
grifo da autora), “espetacularizar o eu consiste precisamente nisso:
transformar nossas personalidades e vidas (ja nem tao) privadas em
realidades ficcionalizadas com recursos midiaticos”.

Esse contexto social, caracterizado pelo apelo a visibilidade
midiatica, ¢ apresentado por Oliver Driessens (2014), que discute
a celebritizacdo da sociedade e da cultura. Para o autor, esse ¢ um
metaprocesso, “porque falta um comeg¢o ou um final claro, e se
dispersa no espago e no tempo, ndo seguindo uma dire¢do especifica”
(DRIESSENS, 2014. p.10); e ndo se restringe a instancias especificas
da sociedade, mas se faz perceptivel em diversos setores: da politica a
gastronomia, dos esportes a academia.

Apesar de muitas vezes ignorado como processo menor,
acusado de irrelevancia e mediocridade, Driessens (2014) destaca
que a celebritizagdo, como qualquer outro fendmeno social, ¢
marcada pela tensdo entre for¢as opostas que disputam o poder.
Assim, as celebridades ndo sdo apenas personagens de entretenimento
gratuito, mas ‘“um recurso valioso a ser utilizado nas lutas de poder”
(DRIESSENS, 2014, p. 9).

O autor destaca trés caracteristicas preponderantes que sustentam
a celebritizagdo: midiatizacao, personalizagdo e comodificagcao. Como
discutido brevemente ao tracar apontamentos sobre a sociedade
espetacular, a midiatizacao € fator fundamental para o estabelecimento
de uma cultura da celebridade. Nesse sentido, as personalizagdes do
eu (SIBILIA, 2008) alimentam o anseio de figurar nas inimeras telas.

Essas duas agdes, midiatizacao e personalizagao, estao inseridas
em um contexto de comodificagdo, ou seja, as instancias sociais e de
vivéncia sdo transformadas em commodities, regidas por aspectos
econdmicos e consumistas, que tudo transforma em produto. Morin

(1997, p. 9) explicita que,

[...] como toda cultura, a cultura de massa
elabora modelos, normas; mas, para essa cultura
estruturada segundo a lei do mercado, ndo ha
prescricdes impostas, mas imagens ou palavras
que fazem apelo a imitacdo, conselhos, incitagdes
publicitarias.
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Perceber os desdobramentos da celebritizagdo do cotidiano e
da cultura ¢ fundamental para situar a cultura paparazzi — que nada
mais ¢ que uma eclosdo social dessas caracteristicas — no contexto
da sociedade em rede, a fim de compreender como essas praticas
midiaticas acabaram influenciando diretamente as formas de expressao

contemporaneas.

5 A fotografia como simbolo ostentatério'’

A fotografia, por vezes acusada de ordinaria e banal, sempre foi
a principal forma de adentar no Olimpo midiatico. Os retratos dos
famosos eram publicados nas colunas sociais, nas revistas ilustradas,
nos cartazes do cinema. Circulavam pelas casas em formato de poster,
estampadas em cartdes-postais, colecionadas como carte de visite,
que antes mesmo da possibilidade técnica de publicar fotografias na
imprensa ja divulgava os retratos das vedetes do teatro, do cinema, os
homens influentes, como escritores, politicos e cientistas.

Para os amadores, por muito tempo a fotografia foi apenas um
meio de registrar o cotidiano, restringindo-se, por varias décadas, a
preservagdo da memoria familiar. Mas a encenagdo sempre esteve
presente, mesmo nas fotos de familia, que eram cuidadosamente
montadas a fim de garantir o prestigio publico, com a apresentacdo de
boas maneiras nos retratos.

Mesmo nesse contexto marcado pelos apelos memorialistas, o
germe da ostentacdo esteve presente no ato fotografico. Ser fotografado
sempre foi ato solene: era necessario estar bem apresentavel, afinal, o
retrato era simbolo social de distingdo. Por isso, operarios, donas de
casa e as pessoas comuns — que precisavam juntar dinheiro para serem
retratados —, usavam as fantasias burguesas disponiveis nos estudios
fotograficos, figurando bem-apessoados nos retratos.

Com o advento do digital e a crescente popularizacdo dos
dispositivos moveis conectados a internet — em meados da primeira
década deste século —, o germe ostentatdrio presente na sociedade

burguesa se proliferou com a possibilidade de produzir imagens
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técnicas irrestritamente. Assim, com a conexao massiva a internet, teve

inicio a era do amador (KEEN, 2009), caracterizada pela producao
e compartilhamento abundante de contetidos, pela apropriagdao e
ressignificacao de bens culturais e, principalmente, pelo personalismo
que caracteriza a celebritizagdo da cultura.

Com isso, houve uma reconfiguracdo das praticas amadoras,
especificamente da fotografia doméstica, que teve o apelo
memorialista enfraquecido em face da crescente demanda espetacular
e exibicionista. Os registros vernaculares deixaram de ser foto-
recordacdo (SCHAEFFER, 1996) para se configurar como foto-
ostentacdo (OLIVEIRA, 2015, p. 14): “imagem midiatica, gestada na
sociedade do consumo, que impulsiona a consequente producao de
mais imagens”.

Essas transformagoes tém a ver com as consideragcdes tracadas
por Jonathan Crary (2012), quando discute a formagao do espectador
moderno, submetido a uma “pedagogia da visibilidade”, que educou
o olhar para os inumeros dispositivos o6ticos, incluindo a camera
fotografica, e para os meios de comunicagdo massivos, como a
imprensa e, posteriormente, televisao e internet. Como destaca Crary
(2012, p. 25), “a padronizacao das imagens visuais do século XIX
nao deve ser vista simplesmente como parte das novas formas de
reprodutibilidade técnica, mas em relacao ao processo mais amplo de
normatizagao e sujei¢ao do observador”.

Assim, ao ter acesso aos meios de produgdo técnica e de
divulgacdo das imagens, o espectador formado nesse contexto social
da Modernidade — visual e mididtico — repete os padrdes aos quais
foi “educado”. Motivacdo que passou a ser explorada como forma
de baratear a producdo da imprensa, com a publicacdo de contetidos
amadores, primeiramente nas se¢oes do “vocé reporter” e, atualmente,
invertendo o processo: as producdes amadoras, como fotografias e
videos, passaram a pautar os veiculos tradicionais da impressa.

Compreender esse processo de formacdao do espectador e o
apelo exibicionista da cultura da celebritizagao ¢ fundamental para
conseguir ter uma dimensdo maior dos acontecimentos envolvendo
a producdo técnica de imagens. Se hoje as redes sociais sdo o palco
para a exibi¢do das performatizagdes do cotidiano e da intimidade, ¢

por antes ter havido a consolidagao social dessas praticas, ainda que,
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por vezes, se desconsidere a influéncia da midiatizagdo na formacgao

do publico. O espectador, ao se tornar produtor de conteudos, repete
o padrao consumido por décadas, inclusive, infringindo os mesmos
principios éticos que eram quebrados pela imprensa, principalmente
de divulgagao da privacidade com os registros dos paparazzi.
Nas inumeras telas, fotografias consideradas banais, ordinarias
e descaraveis, atraem os olhares, captando a aten¢ao inclusive dos
criticos, que nao poupam adjetivos para desqualificar praticas como
selfies, memes, gifs, snapshot ¢ videos compartilhados em rede.
Para os produtores desses contetidos visuais, os aparelhos dticos se
apresentam como brinquedos de produzir figuracdes, consolidando
uma cultura diversional e efémera, que parece se contrapor aos apelos
documentais estabelecidos pela Modernidade.
Mesmo acusada por sua venalidade, a fotografia que ja passa
a ser considerada postuma — como prenuncia Joan Fontcuberta
(2014) com os alaridos da pos-fotografia — parece conservar o apelo a
exibicao ostentatoria, que sempre a caracterizou, dos estojos luxuosos
dos daguerreotipos, até a exibicao social da troca de carte de visite,
dos albuns de familia ou dos registros das férias. Ao que parece, as
acusacgoOes de banalidade dedicadas a fotografia — e as demais formas
de produgdo de técnica de imagens —, apenas expdem adjetivos
que revelam qualidades da sociedade em que esses registros sao

produzidos, e ndo das imagens em si.

6 Somos todos paparazzi: algumas consideracoes

Muito ja se debateu sobre o impacto das redes sociais na internet
sobre atividades que envolvem a disseminagao de informagdes sobre a
vida publica e privada, da politica internacional a vida das celebridades.
Nesse cenario, em que muitos tém aparatos munidos com cameras
digitais, fotojornalistas e cinegrafistas — e at¢ mesmo os paparazzi —
estdo sob ameaga.

A extingdo dos paparazzi por causa do Instagram ja foi
prenunciada, e nio sem fundamento. Em maio de 2017, a
Rede Globo anunciou o fim dos portais Ego ¢ Paparazzo — que

ironicamente levava esse nome —, ambos dedicados a divulgacao de
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contetidos relacionados a celebridades. No caso especifico do Ego,
com a publicagdo de flagrantes vendidos pelos paparazzi.

As celebridades tém cada vez mais optado por utilizar as
redes sociais, como Instagram, Facebook e TikTok, para se conectar
diretamente com os fas, anunciar as novidades da carreira, por quais
eventos circulam, com quem se encontram. Imagens de assessoria
que tém alimentado os sites de fofoca e tabloides. Mas, apesar disso,
como ilustra o caso envolvendo Kim Kardashian, os paparazzi ainda
tém importante atuagdo para expor cenas que contrariam a logica
de assessoria das redes sociais dos famosos, que divulgam apenas
registros favoraveis.

A préatica dos paparazzi alude a tocaia, espreita e violagao da
privacidade. No entanto, pouco se fala do “flagra consensual”, quando
a celebridade permite que o paparazzo a fotografe ou até articula para
que algum amigo ou assessor avise o fotografo, para que consiga o
flagrante encenado.

O Houaiss define a palavra paparazzo como “fotografo que
persegue agressivamente as celebridades, com o fito de bater fotos

indiscretas”, mas segundo Tardaguila (2008),

[...] os costumes mudaram desde que as vitimas
desse infernal assédio passaram a posar na
banheira sempre que mudam de casa e Adriane
Galisteu casou-se com as cameras”. Ela acredita
que o futuro da profissdo ndo estd na postura
belicosa dos paparazzi de tocaia e perseguicao
como no filme de Fellini ou na persegui¢dao de
Lady Di: “Nossos paparazzi sdo feitos a imagem e
semelhanca do gosto nacional pelo jeitinho e pela
conciliagdo.

As redes sociais trouxeram novos desafios para os paparazzi,
permitindo que as celebridades driblem os flagrantes. Taylor Swift,
cantora pop ¢ assidua usuéria do Instagram, passava férias com as
amigas na Europa. Ao perceber que um fotografo vigiava de um
barco a distancia — acostumada com os fotografos, ela identificou a
lente teleobjetiva — decidiu postar uma fotografia de biquini com as
amigas na sua conta do Instagram, para o fotografo ndo lucrar “100
mil ddlares” com sua imagem inédita'®. A¢des como essas incitam a
discussdo sobre o desaparecimento gradual da profissao de paparazzo.
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Se for possivel falar no fim dos paparazzi, isso nao significa,
de nenhuma forma, a extingdao da pratica. No contexto da sociedade
hiperconectada, munida de dispositivos moveis capazes de produzir
fotografias e videos, cada individuo se torna um paparazzi potencial,
registrando desde casos polémicos envolvendo celebridades, como o
os flagrantes do ator Fabio Assun¢do, até a invasdo da privacidade
de andnimos, que sdo fotografados ou filmados sem consentimento
e tém os flagras — inclusive registros intimos — divulgados nas redes
sociais, como acontece no Instagram, a exemplo do perfil Hot Dudes
Reading’, que divulga fotografias de homens lendo no metrd, ou o
perfil Miserable Men”, que publica flagras de homens a espera das
companheiras que fazem compras.

Perfis como esses citados sdo muitos, com diversas variagdes
tematicas, de cenas constrangedoras, consideradas engracadas e, até
mesmo, que divulgam insinuagdes eroticas, com partes do corpo
de pessoas que sequer sabem que estdo sendo fotografadas. Esse
desdobramento da cultura da celebritizacdo e da pratica dos paparazzi
provoca sérias discussoes éticas. Como resguardar o direito a nao
imagem se em todos os lugares ha cameras, seja de segurancas ou de
paparazzi do cotidiano? A quem responsabilizar se essas fotografias
circulam anonimas? Os detentores das redes sao cumplices dessas
praticas de invasdo da privacidade? Sdo questdes complexas e que
ainda carecem de discussao.

Emcontrapartidaaessaexibigdondoautorizada,hdasprodugdesde
inimeros auto-paparazzi, que encenam espetacularmente a intimidade
para conseguir curtidas nas redes sociais. Mais um desdobramento
da cultura da celebritizagdo, que transforma o cotidiano, mesmo o
mais ordinario, em produto que precisa ser publicizado. Sdo os que
fazem de tudo para aceder a visibilidade, mesmo que isso signifique
passar por alguma situagdo vexatoria. Tem-se como exemplo o perfil
de Instagram cunhado Influencers in The Wild"®, em tradugdo livre
“influenciadores na vida selvagem” — uma brincadeira inspirada nos
documentarios sobre animais selvagens, para indicar que ¢ assim que
os influenciadores digitais se comportam em seu ambiente natural —
cujo objetivo ¢ flagrar e fazer piada com os chamados “influenciadores
digirais” em situacdes de exposi¢do publica enquanto criam contetido
para seus perfis nas redes sociais.

Essas instancias fazem parte da cultura da celebrizacdo, que
necessita das imagens técnicas para alimentar as vitrines. A fotografia,
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mesmo com os prenuncios do fim, continua a figurar como meio

para alcangar a visibilidade midiatica, agora ndo mais restrita as
celebridades, mas a todos os individuos das sociedades globalizadas,
mesmo aqueles que ndo queiram figurar nesse sistema, € ocupem
o tempo lendo livros no metr6. Diante desse cendrio, se de fato a
profissdo de paparazzi deixar de existir, ndo serd devido a extingdo da
demanda, mas pelo excesso.

Agora, com a maioria das pessoas munidas com dispositivos
moéveis que fotografam e estdo conectados a internet, ndo ¢ mais
necessario ficar de tocaia, como 0s paparazzi profissionais, basta
sacar o smartphone do bolso, discretamente, fotografar e publicar nas
redes sociais registros ndo autorizados que deveriam estar restritos
a esfera da intimidade, alimentando a demanda da hiperexposicao,
mesmo que para isso seja necessario recorrer aos flagrantes de pessoas

desconhecidas, sem consentimento.
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