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RESUMO |

A pesquisa exposta no artigo teve como objetivo  analisar a comunicacao de mandato das vereadoras da regiao
do Vale do Rio Pardo, Rio Grande do Sul, com direcionamento para a analise de discurso e considerando os
recursos de género acionados. Para o trabalho foram usadas teorias da Analise de Discurso, da Comunicacao
Publica e da Comunicacao Politica. Além disso, o termo recursos de género foi debatido. A justificativa para o
estudo se da pela baixa representatividade das mulheres na politica brasileira e observando as estratégias
comunicacionais usadas pelas parlamentares considerando esta condicao. Foram levados em consideracao
aspectos de discurso e de imagem dos perfis de Instagram das vereadoras da regiao em estudo, que reverberam
efeitos de sentido. Entre as conclusées da pesquisa foi constatado que cada vereadora, através de estratégias de
comunicacao em midia social, aciona elementos relacionados a sua condicao de género.

GENDER RESOURCES IN THE DISCOURSE OF THE COMMUNICATION OF THE MANDATE
OF WOMEN OF THE VALE DO RIO PARDO - RS
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ABSTRACT '

The research presented in the article aimed to analyze the mandate communication of female councilors from
the Vale do Rio Pardo region, Rio Grande do Sul, focusing on discourse analysis and considering the gender
resources used. Theories from Discourse Analysis, Public Communication and Political Communication were used
for the work. In addition, the term gender resources was discussed. The justification for the study is given by the
low representation of women in Brazilian politics and by observing the communication strategies used by
parliamentarians considering this condition. Aspects of discourse and image of the Instagram profiles of the
female councilors from the region under study were taken into consideration, which reverberate effects of
meaning. Among the conclusions of the research, it was found that each councilor, through communication
strategies on social media, uses elements related to her gender condition.
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Segundo Santos, qualquer discurso inflamado sobre a politica caminha ao lado da razao logica da
comunicacao, que € uma influéncia. “O objetivo basico da comunicacao, por mais ingénua que seja, é ser
entendido e afetar de alguma maneira a percepcao do receptor acerca do que foi transmitido” (Santos, 2008, p.
19). A comunicacgao politica esta hoje na propaganda eleitoral e nas midias tradicionais e digitais, como também
esta nas praticas informativas, jornalisticas ou nao.

Um dos poderes politicos de mais proximidade fisica com os cidadaos é o Poder Legislativo Municipal.
De acordo com o site do Tribunal Superior Eleitoral (TSE, 2023), o papel do vereador é ser a peca de ligacao entre
a populacao e o governo. O ambito do Poder Legislativo e sua comunicacao foi uma escolha desta pesquisa,
devido a responsabilidade por decidir questoes que impactam significativamente na rotina dos cidadaos. Foi
considerado o exame dos mandatos correspondentes ao periodo de 2021-2024, do Vale do Rio Pardo, regiao do
Rio Grande do Sul, Brasil. E foi feita uma opc¢ao de género, dedicando a pesquisa ao estudo da comunicagao dos
mandatos que eram conduzidos por mulheres.

Nesta direcao, a comunicacao de mandato no Poder Legislativo é analisada pela rede social Instagram,
com foco nas vereadoras dos municipios da regiao correspondente ao Corede Vale do Rio Pardo, no Rio Grande
do Sul, que ocupavam o mandato de 2021 a 2024. Embora no Instagram em geral nao seja um espaco de
comunicacao jornalistica, o0 que comumente se tem € uma comunicacao informativa sobre o mandato - e ai esta
o que liga este estudo aos estudos de Jornalismo. A intencao de estudar esta forma de comunicacao vai ao
encontro do interesse de compreender como as vereadoras divulgam suas acoes , observando também as
propriedades da Andlise do Discurso, e considerando indicios de que se valem de recurso de género para
estabelecerem dialogo com seus publicos.

0 Vale do Rio Pardo é formado por 23 municipios, sendo que desses, um tem 17 vereadores, seis tém
entre 11 e 15 parlamentares e os 16 demais municipios tém nove vereadores cada um. Analisando as Camaras
de Vereadores do Vale do Rio Pardo, de um total de 236 vereadores, apenas 50 eram mulheres. O municipio com
mais vereadoras era Venancio Aires - do total de 15 legisladores, cinco eram mulheres, ou seja, um terco. E
aqueles com menor niimero eram trés, Vale Verde, Boqueirao do Leao e Ibarama, com apenas uma representante
do sexo feminino. Dos 23 municipios, apenas Estrela Velha nao tinha representantes do sexo feminino no
Legislativo, realidade que justifica este estudo.

A pesquisa apresentada valeu-se da teoria da Analise de Discurso e das abordagens da Comunicacao
Publica e da Comunicacao Politica, discutindo ainda o conceito de recurso de género. Em termos metodolégicos,
a partir de uma pesquisa inicial exploratéria, foram selecionadas trés vereadoras com mais atividade na rede
social para analise do discurso de seus perfis no Instagram. Essa rede, por sua vez, foi eleita para o estudo em
decorréncia de ser a mais utilizada no Brasil, segundo levantamento da ComScore (Pacete, Forbes, 2023). A
pesquisa procurou compreender a comunicacao do mandato e o uso de recursos de género das liderancas
femininas selecionadas: Nicole Weber (PTB), Sandra Wagner (PSB) e Ginevra da Silveira (PSB), integrantes da

Camara dos Vereadores de municipios de médio e pequeno porte da regiao.

2 FUNDAMENTAGAO TEORICA



Revista Jovens Pesquisadores ISSN 2237 048X, DOI: 10.17058/m5qb9p16 -I

0 conceito de discurso e a Analise do Discurso (AD), teoria que ancora nossa pesquisa, tém tido,
segundo Howarth apud Nogueira (2001), papel crescente nas Ciéncias Sociais contemporaneas. Isso é
percebido através do aumento do nimero de estudos com conceitos e métodos ou pela extensao do

desenvolvimento da area. De acordo com Nogueira (2001, p.3),

Investigadores de disciplinas tao diversas como a antropologia, a sociologia, a historia,
a psicologia e especificamente a psicanalise, a tematica dos estudos de género, a
teoria politica ou a teoria literaria entre outras, tém usado o conceito de Discurso, e a
Andlise do Discurso para definir e interpretar problemas nos seus dominios
respectivos.

Apesar de todo crescimento e desenvolvimento da teoria e métodos da Analise do Discurso, Nogueira
(2001) explica que nao existe uma configuracao e explicacao geral sobre como podem ser aplicados. “Nas
ciéncias sociais o “Discurso acerca do Discurso” tem mudado muito rapidamente” (Nogueira, 2001, p. 3).

A teoria da AD foi o método escolhido para estudo dos perfis das vereadoras do Vale do Rio Pardo para
observar as formas individuais de discurso de cada representante, até porque, até o que nao é falado é uma forma
de comunicacao. Neste quesito conta a linguagem corporal, a vestimenta e as formas de se posicionar sobre os
assuntos em discussao.

No entanto, mesmo com a aplicabilidade desta teoria na andlise de objetos ou pessoas, é impossivel
que se tenha o resultado como uma verdade inquestionavel e imutavel. Segundo Nogueira (2001), os
pesquisadores da AD nao pretendem proclamar uma descoberta da verdade sobre a realidade, mas oferecer
interpretacoes ou versoes que sao, inevitavelmente, parciais, e esse posicionamento nao representa a
existéncia de menor ambicao.

A importancia de entender as nocoes de interpretacao e discurso estdao em uma crescente que
acompanha a transformacao do pensamento social e o sentido de entender como as pessoas definem, da sua
forma, o mundo da politica. A abordagem é direcionada para o carater discursivo, que pode ser construido a partir
de qualquer relato.

De acordo com Orlandi (2003), a AD propoe-se a “problematizar as maneiras de ler, levar o sujeito
falante ou o leitor a se colocarem questoes sobre o que produzem e o que ouvem nas diferentes manifestagcoes
da linguagem” (Orlandi, 2003, p. 9). A autora ainda cita que nao é possivel nao interpretar e nunca havera
neutralidade, mesmo no uso mais frequente da linguagem. “Nos coloca em estado de reflexao e, sem cairmos na
ilusao de sermos conscientes de tudo, permite-nos ao menos sermos capazes de uma relacao menos ingénua
com a linguagem” (Orlandi, 2003, p. 9). O analista de um discurso faz relacao entre a linguagem e a sua
exterioridade.

A AD leva em conta que nenhum texto e linguagem é transparente e o que se busca entender nao € o
‘o qué’ e sim ‘o como’. Nos anos 60, a analise do discurso foi construida na relacao de trés dominios disciplinares:
a linguistica, o marxismo e a psicanalise. Neste trabalho em especial sera estudado e evidenciado o uso do
Instagram na comunicacao de mandato de vereadoras do Vale do Rio Pardo. A forma de discurso presentes em
enunciados ditos por elas diz muito sobre as suas formas de governar.

No uso das redes sociais, segundo o infografico Comportamento de homens e mulheres nas redes, do

site Infobase, elaborado no periodo da pesquisa, em 2019, em porcentagem, os homens dominam a presenca
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na maioria das redes sociais, com presenca de 56% no Facebook e 82% no Twitter, por exemplo, mas a excec¢ao
€ justamente o Instagram, que tem publico de 51% de mulheres e 49% de homens.

De acordo com Pimentel e Tesseroli, a midia usa o discurso como um canal de comunicacao entre
publicos, e é preciso entender mais sobre isso. “Sabemos que ela € a fonte de disseminacao de informacao e
para isso também se ancora em estratégias discursivas, que na maioria das vezes é tomada pela argumentacao,

persuasao e emocao” (Pimentel e Tesseroli, 2019, p. 53).

Comunicacao Politica e Comunicagao Publica

0 vinculo entre os representantes politicos e a populacao acontece quando a comunicagao publica faz
o seu papel. Segundo Matos (2006, p. 61), “o conceito de ‘comunicacao publica’ incorporou-se ao vocabulario de
comunicacao, apoiado talvez pelas referéncias dominantes a comunicagcao governamental, ao marketing politico
e ao e-governo.” Para Brandao (2004, p. 3), a expressao comunicacao ptblica tem muiiltiplos significados, mas
quando identificada como Comunicacdo do Estado e/ou Governamental, “é uma dimensao da Comunicacao
Publica que entende ser de responsabilidade do Estado e do Governo estabelecer um fluxo informativo e
comunicativo com seus cidadaos”.

A Comunicacao Publica é a relacdao entre os 6rgaos publicos com a sociedade, assim como a
comunicacao de mandato de um representante politico € para com seus votantes e nao-votantes. Com as
evolugoes na tecnologia e no mercado digital, as interacoes sao ainda maiores e mais emergentes, como € o caso
das redes sociais e principalmente do Instagram.

Ao encontro disto, segundo Matos (2006), a Comunicacao Publica é uma vertente da Comunicacao
Politica, com um conceito multipolar, comunicativo, politico e de mercado. E embora a midia seja determinante,
as transformacoes na tecnologia e no mercado ajudaram a compor novas formas imediatas de interagao politica.
A forma publica de se comunicar é ligada desde o inicio do século XX com a radiodifusao e, mais tarde, também
a televisao publica.

A Comunicacao Publica e politica também se entrelacam no setor ativista quando, de acordo com
Sarmento, Massuchin e Mendonca (2020), produtos, estratégias e processos comunicativos vindos ou voltados
para a sociedade sao objetos de pesquisa da comunicacao e politica brasileira desde sua existéncia. Isso se
voltava, sobretudo, a compreender enquadramentos de movimentos sociais em jornais de referéncia, a
transformacao das reivindicacoes de minorias politicas em problemas publicos, a analise da imprensa ou meios
alternativos de comunicacao e processos de mobilizagao social.

Ja a Comunicacao Politica, segundo Ferreira, Correia e Santo (2010, p. 1), € “uma area vasta em
expansao, quer sob o ponto de vista da reflexao teérica praticada nas Academias quer sob o ponto de vista da
sua pratica em numerosos dominios da vida civica”. Atualmente, é praticamente impossivel pensar em um pleito
politico sem fazer uso de recursos como redes sociais e engajamento para disseminar o conteldo preparado
pelos representantes e sua equipe de comunicacao e externalizar os interesses e ideologias. A forca das redes
sociais e da midiatizacao nao da escolhas, quem nao as usa, corre sérios riscos de ficar para tras, e o ficar para
tras significa nao ser eleito ou reeleito.

Neste século XXI, as formas de disseminacao de conteldos passaram a se valer das redes sociais e 0s

meios online sao potenciais para facilitar o acesso dos cidadaos as informacées. Ao mesmo tempo, passam a ser
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uma ‘vitrine’ aos representantes politicos. Da mesma forma, a ferramenta virtual também aprimora a
capacidade democratica de decisao politica da sociedade. Ainda que nao seja consensual o tipo de efeito dessas
iniciativas sobre o processo de producao da decisao politica e experiéncias do género (Mitozo, Marques e
Mont’Alvern, 2016).

Recursos de género

Entram na analise deste trabalho os recursos de género usados pelas vereadoras do Vale do Rio Pardo,
uma vez que inferimos, num exame exploratério da comunicacao das vereadoras, que havia uma preferéncia por
temas e por recursos comunicacionais que remetiam a tematicas feministas ou identificadas com o género
feminino, tais como a educacao, a violéncia contra a mulher ou mesmo a causa dos cuidados com os defesa dos
animais. O espaco para a mulher na politica sempre foi dificil e cheio de desafios, e apesar das evolugoes, ainda
se presencia hoje aspectos de autoridade masculina nos espacos politicos de todo o pais, o que pode gerar opcoes
nas pautas das legisladoras, assim como recursos para efetivarem sua comunicacao com a sociedade.

De acordo com informacoes de Rafael Teodoro, da Agéncia Camara de Noticias (2021), da Camara dos
Deputados, a luta das mulheres no contexto politico comeca pelo direito ao voto, reconhecido em todo o pais em
24 de fevereiro de 1932, depois da Revolucao de 30, durante o governo de Getilio Vargas e incorporado a
Constituicao de 1934, mas ainda de forma facultativa. Antes disso, o estado do Rio Grande do Norte foi pioneiro
na participacao feminina na politica com a lideranca do poder de voto e de serem votadas, em 1927. Informacgoes
dao conta de que, para além, o Codigo Eleitoral de 1932, s6 permitia o voto de mulheres casadas com o aval do
marido ou vilivas e solteiras que tivessem renda propria. Em 1934 essas restricoes foram tiradas e foi em 1965
que se tornou obrigatorio, e equiparado aos homens. Foi em maio de 1933, na eleicao para a Assembleia Nacional
Constituinte, que a mulher brasileira pode, pela primeira vez, votar e ser votada.

Scott (1989) apud Cruz (2008) afirma que o género € um elemento construtivo de relacoes sociais.
Sao fundados sobre as diferencas percebidas que implicam em aspectos culturais que resultam em
representacoes simbolicas; conceitos normativos que destacam interpretacoes expressas em doutrinas
religiosas, educativas, politicas e cientificas; instituicoes e organizacoes sociais; e identidade subjetiva.

Segundo Miguel e Biroli (2010), a sub-representacao das mulheres na politica é vista como problema
hoje e a explicacao para a discrepancia entre o nimero de eleitores e eleitos ou daqueles que ocupam posicoes

pode variar e dar destaque a diferentes aspectos de género.

As explicacoes dadas a um fendmeno especifico, a sub-representacao feminina,
vinculam-se ao entendimento do que deve ser alvo de critica e objeto de
transformacoes, quando se constata que as promessas de inclusao universal nao sao
cumpridas e que ha padroes de concentracdao de poder que se reproduzem nas
democracias existentes (Miguel e Biroli, 2010).

Os autores que citam também Young (1990 e 2000) evidenciam que o feminino geralmente
corresponde a posicoes e experiéncias especificas das mulheres em uma estrutura social. Ou seja, € uma
geografia de relacoes que o ser homem ou o ser mulher impacta em diversos fatores, como as experiéncias,

reacoes, oportunidades e interesses.
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A feminilidade pode ser ligada também a vivéncias tipicas das mulheres, como a maternidade (estado,
qualidade de mae) e a maternagem (técnica empregada na psicoterapia, que busca estabelecer, no simbalico e
no real, uma relacao semelhante a que existiria entre uma ‘mae boa’ e seu filho), o que dispoe de uma
sensibilidade diferenciada (Ruddick, 1989 apud Miguel e Biroli, 2010). “As causas da exclusao podem, nesse
caso, ser neutralizadas diante do que justificaria a inclusao feminina” (Miguel e Biroli, 2010, p. 655).

De acordo com outros autores que estudam o feminismo e sao citados por Miguel e Biroli, sao
investigados os estere6tipos que fazem parte das decisoes do eleitorado, os pareceres dos partidos com relacao
as mulheres e as particularidades das campanhas de candidatas femininas. Em muitos destes momentos, as
mulheres se deparam com empecilhos, confrontos e dilemas que sao proprios, além daqueles também comuns
aos homens. Estudos ressaltam que as mulheres tém mais propensao a se envolver em politicas comunitarias,
como aquelas que sao eleitas em conselhos escolares, e as motivacoes sao diferentes das dos homens, um
comportamento que fica distante do ‘progressivamente ambicioso’ padrao (Deckman, 2007 apud Miguel e Biroli,
2010).

Ha uma expectativa de que as mulheres atuem de forma mais leve na politica. Traduzindo, se espera
que se adequem e usem da politica apenas no que é enquadrado ao ‘perfil feminino’ e pode  ser desenvolvido
dentro dos limites aceitaveis para uma mulher. Como por exemplo, causas ambientais, animais, em favor de
outras mulheres, criancas, educacao e, principalmente, o cuidado com o outro no geral. “A ideia de que as
mulheres, justamente por serem mulheres, trariam para a politica um comportamento mais brando, menos
agressivo, um maior senso de justica € uma maior preocupacao com o cuidado com os outros” (Mota e Biroli,
2014).

De acordo com os autores, este pensamento é chamado de ‘pensamento maternal’ ou ‘ética do
cuidado’. A teoria explica que as experiéncias e responsabilidades das mulheres na esfera doméstica, o que foi
historicamente atribuido, sdo usadas como base para uma perspectiva moral e ética. A mulher sempre foi aquela
que cuidou das criancas, membros vulneraveis da familia ou da comunidade, como doentes e idosos. Esse
pensamento ganhou forca na década de 1980, segundo estudos de Carol Gilligan, e é criticado por reforcar os

estereotipos de género, nado de forma positiva, mas sim retrocedendo na dualidade entre o plblico e privado.

3 MATERIAIS E METODOS

0 método usado para o estudo é centrado na Analise de Discurso. Coulthard (1997) apud Nogueira (2001,

p. 19), diz que “na perspectiva da Analise do Discurso a linguagem parece dirigir as percepcoes dos individuos e
“faz coisas” acontecerem, construindo e criando as interacc¢oes sociais e os diversos mundos sociais”.

Antecedeu a AD uma coleta de dados quantitativos que buscava mapear a comunicacgao da totalidade

das vereadoras da regidao. Um questionario foi enviado sondando a respeito do uso de midias e demais

instrumentos de comunicacao do mandato. Foram abordadas questoes de insercao jovem na politica ou tempo

na area politica, integracao de profissionais da comunicacao na equipe, o uso da rede social Instagram e

as bandeiras levantadas por cada vereadora. O questionario foi aplicado por meio de formulario no Google Forms,

enviado para todas as vereadoras da regiao, via e-mail e WhatsApp. O questionario foi respondido por 19 das 50

vereadoras do Vale do Rio Pardo. A Tabela 1 traz a sintese das respostas.
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Tabela 1 - Panorama da comunicacao dos mandatos das vereadoras do COREDE Vale do Rio Pardo.

Vereadora Ano que Partido Cidade Redes sociais Bandeiras levantadas
entrou na que usa
politica
Claidir Kerkhoff 2004 Uniao Brasil Venancio WhatsApp, Agricultores,
Trindade Aires Facebook e salde, habitacao, contra
Instagram violéncia doméstica e
idosos
Sandra Helena 1986 PSB Venancio Facebook e Agricultura, salde,
Wagner Aires Instagram educacao e seguranca
Eneida Zuchetto 1996 PP Lagoa Facebook Cultura, geracao de
Lazzari Bonita do emprego e agricultura.
Sul
Delci Schneider 2018 PDT Arroio do Facebook e Saude, educacao, direitos
Tigre Instagram das mulheres e
agricultores
Camila Maiara 2016 PSB Herveiras WhatsApp e Comunidade em geral
Bringmann Facebook
Claudete Cittolin 2020 PSD Venancio WhatsApp, Saude e agricultura
Aires Facebook e
Instagram
Marisani 2014 PTB Lagoa Facebook Comunidade em geral
Raminelli Pens Bonita do
Sul
Danieli 2015 PP Ibarama WhatsApp, Salde, educacao e
Munarotto Facebook e agricultura
Instagram
Kelli Patricia 2015 MDB Sinimbu Instagram Comunidade em geral
Martins
Fagundes
Sackser
Luana Neiland da 2013 PTB Tunas Facebook e Salde, acessibilidade
Silva Instagram
Vanessa Inés 2007 MDB Segredo Facebook e Saunde, mulheres e
Meili Instagram principalmente a populacao
lara Soares 2020 Republicano Rio Pardo Instagram Salde, atencao e politicas
Santos s publicas ao envelhecimento
da populacao
Anilda Weide 2018 MDB Segredo WhatsApp e Agricultores e jovens
Jahn Facebook
Daniele Zanella 2020 PP Sobradinho Facebook e Causa animal
Karnopp Instagram
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Elisandra Daniela 2013 PP Segredo WhatsApp, Agricultura, salde e
Demichei Facebook e esporte
Instagram
Vaneila Liara 2019 PSB Vera Cruz Instagram Salde e salide feminina
Scheifelbein
Helfer
Luciana Regina 2019 PDT Venancio Facebook Terceira idade, o esporte e
Scheibler Aires a assisténcia social
Débora Busatto 2013 PP Lagoa Instagram Pessoas em vulnerabilidade
Bonita do
Sul
Ginevra Haubert 2019 PSB Candelaria Facebook e Esporte, animais e
da Silveira Instagram mulheres

Fonte: Elaborado pelas autoras.

A Analise de Discurso foi realizada a partir de postagens selecionadas durante 30 dias no perfil
das trés vereadoras, em agosto de 2023. Como critérios, foram elencados os  tipos de contelidos divulgados, o
assunto da pauta, a forma de abordagem, vestimenta, postura, forma de fala e gesticulacao, com destaque para
os enunciados que evidenciam o uso de recursos de género.

Para realizar a analise foram escolhidos os perfis das vereadoras Nicole Weber (PTB), de Santa Cruz do
Sul; Sandra Wagner (PSB), de Venancio Aires; e Ginevra da Silveira (PSB), de Candelaria. As vereadoras usam
diferentes formatos de postagens, como fotos, galerias, reels e cards.

Foi observado também  que fossem contemplados  perfis de vereadoras de diferentes municipios
da regiao, a intencao foi de escolher municipios de pequeno e médio porte, segundo a classificacao do IBGE -
portanto, foi selecionada uma vereadora Santa Cruz do Sul, municipio com 133.230 habitantes; Venancio Aires
com 68.763 habitantes; e Candelaria, de 28.910.

A maioria das mulheres escolhidas fazem uso de recursos de género nos seus perfis e levantam
bandeiras importantes, como a defesa das mulheres, da salide da familia e agricultura familiar e das

agricultoras.

4 RESULTADOS E DISCUSSAO

4.1 Vereadora Nicole Weber (PTB), de Santa Cruz do Sul

No periodo selecionado para a analise, a vereadora Nicole Weber, que estava no seu primeiro mandato,
fez 29 publicacoes em seu Instagram, como no exemplo presente na Figura 1. A vereadora foi eleita defendendo
principalmente a causa das mulheres e buscando pelos direitos do publico feminino, e isso se mantém, mas ja
se mescla com demais temas levantados pela representante durante o seu mandato.

A interatividade foi um forte ponto do perfil de Nicole, que retratou suas intencées politicas e
demonstrou profissionalismo no cargo. Esta caracteristica foi bem trabalhada conforme a rede social usada, o

Instagram, que dispoe de diversas opcgoes de interacao, como curtidas, comentarios, compartilhamentos,
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conversas individuais, envios para amigos e salvamentos. A maioria de suas publicacées recebeu mais de 200
comentarios, seu perfil acumulava 28 mil seguidores e possuia o selo de verificado, um fator visual e de
popularidade importante da rede social, que apesar de hoje poder ser comprado, no caso da vereadora, pode ter
sido conquistado. A forca das redes sociais, principalmente na politica, atualmente, é algo que nao pode ser
ignorado. Nicole é um exemplo de uso das narrativas adequadas as redes sociais, com discurso, recursos de
gravacao e equipe. O perfil do Instagram de Nicole era uma das formas de divulgacao de seu mandato como
vereadora, com frequentes publicacoes, quase que diarias. Quanto aos contelidos divulgados, percebe-se que
eram bem escolhidos para que cumprissem o papel na rede social, com trechos de falas selecionadas, acoes e

ponderacoes da vereadora, além de sua vida pessoal, que também era exposta em seu perfil de parlamentar.

Figura 1 - Nicole Weber
@ ver.nicoleweber & .
Audio original
@ ver.nicoleweber € ESPACO DO POVO &3

Hoje, minha manifestagio na Tribuna foi sobre a importancia da
Tribuna Popular como uma ferramenta da participagdo ativa das
pessoas da comunidade dentro do Poder Legislativo.

S

. - Acredito que seja essencial que esse espaco sempre priorize a
participacdo de representantes de entidades, de associagdes,
bairros, ou seja: da sociedade civil.

- Na sessdo de hoje, um dos espagos fora ocupado pelo vice-

prefeito e Secretario da Salde para trazer pautas da pasta, ou
seja, ocupado pela Administragdo Publica.

Absolutamente nada pessoal, pelo contrario, sempre tive
respeito e consideragdo pelo Sr. referido. Mas como vereadora e
defensora ativa da instituicdo da Tribuna Popular, na minha
opinido, penso que o Executivo tenha inimeros meios para

nada particular, QO Q v J

m Curtido por milenakonzen e outras pessoas

D e X DedienT

b’ 2 ¥ Santa Cruz do Sul Uq N D @ Adicione um comentario...

Fonte: Reproducao/Instagram

0 formato mais usado nas publicacoes da vereadora foi o reels, em 18 publicacoes. Com o formato de
video, o material permite que o dono do perfil tenha mais ferramentas para se expressar, como a fala, gestos,
entonacao da voz, vestimenta, posicionamentos e, por isso, pode ter sido o formato mais escolhido pela
vereadora neste periodo, ja que agrega na sua performance como vereadora frente aos municipes.

A vereadora conta com equipe propria na producao das publicagcoes de contelidos. Esta equipe se
passa como os spin doctors da representante, pois cria  representacoes que favorecem a sua imagem perante

a midia e o publico.
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A AD das postagens e os efeitos de sentido aponta para o recurso de género se manifestando num
discurso feminista, acionando leis, normas e ocorréncias relacionadas a mulher (violéncia e outros). As

postagens indicam que a vereadora realizava dentincias, inclusive de cobranca do Poder Executivo.

4.2 Vereadora Sandra Wagner (PSB), de Venancio Aires

A vereadora Sandra Wagner estava em seu segundo mandato no Legislativo. Uma mulher moradora e
representante da area rural do municipio, principalmente os agricultores familiares. Como mulher, ela evidencia
a sua lideranca politica, que acontece desde os seus 19 anos, quando se filiou a um partido politico pela
primeira vez. Em novembro de 2023 Sandra tinha 56 anos.

No periodo de analise, no més de agosto de 2023, Sandra teve 19 publicacoes na rede social Instagram.
Destas, a maioria, 12, no estilo de galeria de fotos. Os materiais de Sandra carregam sentidos que para o seu
puiblico muito interessam, como uma linguagem simples, objetiva e com evidéncia para as mulheres e
agricultores ocupando espacos de lideranca na politica e socialmente, como sindicatos, entidades e grupos de
representacao. A Figura 2 apresenta uma postagem relativa a presenca da vereadora na Marcha das Margaridas,

um encontro de trabalhadoras rurais em Brasilia.

Figura 2 - Sandra Wagner

@ sandrahelenawagner

’\— @ sandrahelenawagner A Marcha que rendeu resultados.ﬁ@

EEntre os dias 15 e 18 de agosto estive em Brasilia
participando da 72 edicdo da Marcha das Margaridas, um grande
Encontro Nacional de Mulheres Rurais. QQ

B Em parceria com colegas vereadores, realizamos muitas
visitas a Deputados, bem como fomos recebidos no Ministério
do Turismo, sendo que, com ambos, tratamos da busca de
recursos para a manutencdo do prédio do Museu de Venancio

Aires. gy

Oulra importante pauta trabalhada na Capital Federal foi
quanto a inclusdo do municipio no Programa de Aquisicio de
Alimentos -PAA. Tivemos agenda com o Ministério do
Desenvolvimento Social e ainda com o presidente da Conab, o
gaticho Edgar Preto. @ ® &

Qv W

,f Curtido por claidirkerkhoff e outras pessoas

Fonte: Reproducao/Instagram

O discurso presente nas postagens da vereadora carrega culturas e valores do meio rural, como o
direcionamento claro em busca de beneficios e defesas aos agricultores e a repeticao do tema nas suas
publicacoes. E a sua identidade que, depois, se transforma no seu discurso e € comunicado através do seu
mandato no Legislativo de Venancio Aires, municipio com grande niimero de agricultores.

Sandra gera ideias de dedicacao a politica ligada a melhorar e avancar o interior do municipio. Mesmo

que hao seja mais agricultora na rotina, continua a pensar neste publico e se faz presente em muitos eventos que
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se realizam no meio rural. A vivéncia no ambiente rural favorece para que a representante entenda ‘na pele’
os percalcos e os desafios da vida no campo e consiga identificar e ajudar nas causas necessarias.

A vereadora Sandra tinha 1.705 seguidores no seu Instagram e recebe interacoes publicas de forma
esporadica, com poucos comentarios e em publicacoes especificas como na explicacao de sua identidade visual,
na participacao da Marcha das Margaridas das agricultoras brasileiras a Brasilia e em um post que relembra um
fato de 20 anos atras.

Sandra usa de forma moderada os recursos disponiveis no Instagram, empregando publicacdes e
descricoes de modo mais simplério, na maioria das vezes, com pouco texto explicativo e sem muitos videos.
Os videos, inclusive, sdo uma forma promissoras de estratégia de marketing digital disponiveis nas redes sociais,
sobretudo, no Instagram. O método aumenta as vendas, neste caso, divulga a comunicacao de mandato e
aproxima de clientes, neste caso, de eleitores.

Geralmente a vereadora nao faz uso de descricoes extensas e por poucas vezes chegou a fazer uso de
recursos em video, como o reels. Também, a maioria das suas publicacoes, como referenciado nas causas de
atuacao, tem vieses ligados ao agricultor e a area rural do municipio, no entanto, muitas das vezes, sendo a
referéncia de lideranca feminina no setor, e com cuidado especial para o publico feminino, na luta contra a
violéncia doméstica. A vereadora conta com uma equipe propria que é responsavel pela criacao e publicacao de
conteudo.

Um dos recursos em evidéncia é a preocupacao com o publico feminino, principalmente a pauta contra
a violéncia doméstica. A luta para acabar com este tipo de violéncia é tratada em diversos posts do més de
agosto, que é também o més que marca oficialmente a mobilizacdao. Em uma das publicacoes, por exemplo,
Sandra evidencia os tipos de violéncia, que podem ser fisicas, psicologicas, morais, entre outros. O contetdo
transmite as informacodes as vitimas que possam estar passando por essa situacao, e quais sao os canais para
dentincias e pedidos de ajuda. O sentido de tratar este contetdo ressalta a preocupacao da representante em

ajudar outras mulheres e, além disso, compactua com a maioria do publico do Instagram, que é feminino.

4.3 Vereadora Ginevra da Silveira (PSB), de Candelaria
No periodo, a vereadora Ginevra fez a publicacao de 23 materiais, sendo a maioria fotos ou galeria de
fotos acompanhadas de descricoes, que sao  sempre curtas e diretas, sem muitos detalhes.

A vereadora Ginevra estava em seu primeiro mandato, sendo a quinta vereadora mais bem votada no
municipio nas eleicoes de 2020, quando concorreu pela primeira vez. Entre as causas elencadas por ela como
prioridades da representante, estao o esporte, os animais e as mulheres. O pulblico com o qual o mandato se
identifica sao jovens e mulheres, publico importante para a rede social Instagram.

A vereadora era a que usava de forma mais timida as redes sociais para expor a sua comunicacao de
mandato, sendo que na maioria das vezes usou o perfil para expor sua vida pessoal, com fotos da familia e
amigos, a exemplo da postagem presente na Figura 3. A comunicacao sobre o mandato é representada em
publicacoes de visitas, agendas politicas e repasses de recursos. Ginevra tinha 2.686 seguidores e os posts mais
comentados foram os que continham fotos e registros das filhas.

A rede social Instagram da vereadora era gerenciada por ela, que fazia as publicacées e, quando

necessario, contratava um profissional que elaborava cards especiais. Ginevra considera o seu Instagram como
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uma rede onde mostra sua rotina pessoal e profissional, busca informar e comemorar datas especiais. Por vezes,
usou o recurso de reels, postando videos ou fotos que formam um conteliido midiatico em video com musica. Os
assuntos sao majoritariamente ligados a vida pessoal dela e da familia, com fotos das filhas, comemoracoes e

datas especiais.

Figura 3 - Ginevra da Silveira

@ ver.ginevradasilveira

& ver.ginevradasilveira Hoje o sébado foi de almogo na casa da
minha amiga Magali Ellwanger na Linha Paimeira!
13 sem Ver tradugdo

Q elisangela.r.rehbein A magali é muito querida,adoro ela o

13sem 1curtida Responder Ver tradugdo

Qv W

Curtido por candeias.radio e outras pessoas

@ Adicione um comentario..

Fonte: Reproducao/Instagram

Analisando o discurso usado pela vereadora Ginevra, se conclui que € uma forma de expressao simples
e direta. Na maioria das vezes, relatando em texto qual € o assunto ou contelido da publicacao. O discurso da
vereadora transparece representar uma politica simples, em busca de muito contato com moradores do campo
e com ligacao a entidades sociais e esportivas.

Entre as evidéncias vistas através da AD do perfil de Ginevra, esta fortemente a ligacao com a familia
e a imagem materna da vereadora, que compartilha praticamente toda semana  algum contetlido com relacao
familiar. Isso demonstra a pessoalidade da representante, o que causa aproximacao dos seguidores. A divulgacao
da vida pessoal e familiar traz um efeito de sentido de que todos que a seguem no Instagram e consomem seu
contelido sao também parte da familia e de certa forma, intimos, a ponto de interagirem com tais contetidos. Da

mesma forma, observou-se o recurso de mostrar presenca nho municipio, junto as comunidades.

5 CONCLUSAO

Entre os objetivos desta pesquisa estavam analisar a forma de comunicacao de vereadoras do Vale do
Rio Pardo durante o mandato, através do Instagram, usando enunciados que também evidenciam recursos de
género. Foi feito um estudo de discurso em publicacoes de Instagram no més de agosto de 2023. Através disso
pode se ter uma dimensao do contexto da comunicacao das representantes, bem como as causas mais

defendidas, as performances usadas evidenciando o género mulher e os sentidos que sao transparecidos ao
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publico. As teorias usadas na analise foram a anélise de discurso e consideragoes tedricas sobre a comunicacao
publica e politica e a condicao da mulher na politica.

Para chegarmos as conclusoes desta pesquisa, percebemos que cada vereadora, através de suas
estratégias, conseguia ter como resultados efeitos de sentido gerados por interpretacoes de quem assiste, 1€ e
interage com os contelidos publicados. Se sabe que cada pessoa tem uma interpretacao diferente, baseada nas
suas culturas, vivéncias e contatos, no entanto, ha de se ter efeitos de sentido semelhantes, a depender dos
contelidos verbais, enunciados, imagens e dos recursos de género empregados por cada representante.

Podemos concluir que, observando e analisando os conteldos das trés vereadoras, o trio usa de
recursos e discursos semelhantes. Primeiro, ao analisar os recursos de género, percebemos que as trés
vereadoras fizeram uso de estratégias que usam condicoes ligadas ao fato de serem mulheres. Duas (Nicole
Weber e Ginevra da Silveira) das trés representantes analisadas nesta pesquisa se valeram de recursos da
vida privada trazidos a publico na midia social como parte da estratégia de comunicacao politica publica.

Além disso, todas elas, apesar de legislarem para toda a populacao, tinham publicos de interesse
maiores definidos. Sandra Wagner, com forte ligagdo com o meio rural e os agricultores; Ginevra da Silveira, que
contribui principalmente com jovens e mulheres; e Nicole Weber, que apesar de legislar de forma mais geral,
sempre destina atencado para as mulheres e causas da salde e educacao. A vereadora Nicole Weber,
especificamente, através de seus contelidos e discursos, buscou empoderar outras mulheres com homenagens
e falas de impacto e esclarecer com informacoes de direitos das mulheres e palestras inspiradoras e motivadoras.

E possivel levar em consideracao o uso do Instagram para divulgacao do mandato de cada vereadora
observando a quantidade populacional, ja que, o que indica é que quanto maior o municipio, mais a rede social é
usada para comunicar e interagir com o plblico. E das trés pesquisadas, duas (Nicole Weber e Sandra Wagner)
possuem equipe propria de comunicagao, o que contribui para um melhor gerenciamento, para a frequéncia de
publicacoes e demonstra a preocupacao das vereadoras em apresentar contetidos de qualidade e pensados para
atrair seguidores/eleitores.

Os assuntos dos contelidos publicados na rede apresentam mudancas entre as vereadoras. Nicole
Weber divulga e mobiliza sobre tematicas politicas praticamente todos os dias, inclusive sempre esclarecendo
polémicas e assuntos onde seu home esteve envolvido. Ja Sandra tem maior selecao de contetidos e aproveita,
diluindo em mais publicagdes, as agendas e situacoes de envolvimento que participa. Ginevra por sua vez, ainda
usa muito o Instagram para a vida pessoal.

O discurso de cada vereadora esteve afinado com os seus propoésitos e, de forma individual, Nicole
Weber e Sandra Wagner, trabalhavam bem a divulgacao de seu mandato e a publicidade do trabalho realizado
por elas. A fim de garantir seguidores e ganhar a confianca de mais eleitores. Ja Ginevra da Silveira focou mais
na vida pessoal do que na trajetéria como vereadora.

Dos enunciados separados, Nicole Weber é a que mais se posicionou e defendeu seus ideais de maneira
forte e evidente. Tem posicionamento seguro e aproveita oportunidades para ressaltar isso. Os aspectos de
personalidade também sao mais evidentes em Nicole Weber, ja que também é a candidata que mais fez uso de
videos, que ajudam a entender e conferir gestos, falas e performances no geral. Sandra Wagner e Ginevra da

Silveira aparecem de forma mais timida este contexto.
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As trés representantes sao ativas no Instagram, gerando contelidos e engajamentos e, por investirem
na rede social, enxergam a necessidade da comunicacao de mandato e a importancia de expor o trabalho feito
em uma rede social que tem grande niimero de usuarios. Este trabalho importa para diminuir a divisao sexual do
trabalho e o liberalismo patriarcal, imposta de forma histérica pelos homens na sociedade.

Além disso, as publicagoes feitas e discursos ditos envolvem a opiniao das vereadoras, que, além dos
fins pessoais de cada uma, carrega valores de identificacoes e funcionamento da sociedade, que nao sao
cientificos ou filos6ficos, mas corroboram para a mudanca e inclusao das mulheres na politica brasileira,
sobretudo, na regiao do Vale do Rio Pardo.

Um fator comum entre as trés mulheres é o seu papel de representatividade feminina na politica. Em
Santa Cruz do Sul, Venancio Aires, Candelaria ou em qualquer lugar do mundo, a presenca de Nicoles, Sandras e
Ginevras, fortifica a politica brasileira e a insercao da mulher neste ambiente. As vereadoras analisadas, cada
uma do seu modo e na sua propor¢ao, consegue atingir e representar outras mulheres.

0 objetivo geral da analise foi atingido, visto que as vereadoras estudadas conseguem incorporar os
recursos de género para promover a comunicacao de mandato. Usam de performances de género, como os
cuidados com causas ligadas a salde, educacao e principalmente as mulheres para fazer o seu trabalho. Este
termo, inclusive, de recursos de género, foi criado pela autora durante este trabalho e representa o uso de forma
discursiva e imagética de acoes ligadas ao género mulher para promover e fazer a comunicacao de mandato.
Com estas performances conseguem ganhar ou disputar espaco em um local marcado ainda pela prevaléncia
masculina, e ter mais visibilidade no meio politico.

Os recursos geram sentidos e valorizam a autonomia individual das mulheres em confronto com a
dominacao masculina, assim como é o conceito de liberalismo constituido pelo feminismo. O género, empregado
nesta pesquisa como recurso, € um elemento que constroéi relacoes sociais.

Pela analise feita constatamos que a comunicacao de mandato das vereadoras proporcionou uma boa
comunicacao publica e politica, com fluxo de informacoes com os cidadaos. Esse vinculo s6 acontece quando ha

comunicacao publica entre os representantes politicos e a populacao.
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